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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce řeší poměrně náročné téma, které vyžaduje hlubší pohled na zvolenou problematiku. Teoretická část vymezuje základní pojmy a legislativní omezení pro volně prodejná léčiva, vývoj etiky a její přesah do marketingových komunikací. V závěru teoretické části ale chybí definice pracovních hypotéz, které jsou uvedeny až v závěru praktické části, což neodpovídá správnému metodologickému postupu. V praktické části jsou popsány výsledky dotazníkového šetření, ale jen slovním popisem, chybí zde grafické znázornění, které by bylo přehlednější. Popis zvolených reklam v praktické části nepřináší žádnou relevantní hodnotu, jde pouze o konstatování daného stavu. Komentář k reklamám je až součástí projektové části, což není metodologicky správně a způsobuje to obtížnější orientaci v práci. 

Diplomová práce je zajímavá, obsahově bohatá, ale není dodržena předepsaná metodologie práce, práce obsahuje četné gramatické nepřesnosti, drobné chyby a je místy nepřehledná s nejasnými závěry. Tyto nedostatky částěčně snižují hodnotu práce.  

Otázka:

Jaký bude, podle Vašeho názoru, další vývoj v prezentaci volně prodejných léčiv – převládne komerční hledisko nebo etická omezení?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře

Ve Zlíně dne 16. 8. 2007 
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 podpis vedoucího DP
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