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	Odůvodnění hodnocení práce:
[bookmark: _GoBack]Podnikatelský plán je zaměřen na založení kočičí kavárny. Klíčové zdroje, z nichž autorka čerpala jsou poměrně aktuální až 2 tituly z let 2010 a 2012. Teoretická část je přehledně členěná a obsahuje důležité náležitosti, ze kterých vychází kvalitní podnikatelský plán. V případě analytické části mám jen obavu z jedné věci, kterou je hygiena a bezpečnost. Kočičí chlupy, exkrementy, přechovávání koček přes noc, období námluv, konflikt koček mezi sebou či zaběhnutí zvířete je poměrně nekontrolovatelnou věcí. Dalším prvkem je očkování zvířat, jejich vlastnictví, odpovědnost za škodu na majetku či zdraví návštěvníků atd. To vše je poměrně proti konceptu občerstvovacího zařízení. Krásná myšlenka, která je ovšem plná děr. V rámci kavárny by si s kočkami chtěly hrát určitě i děti, což nemusí být vždy kočkám „příjemné“. Z popisku v subkapitole 3.3.6 je zřejmé, že kavárna bude umístěna v nákupním centru, kde se kočky (cituji) mohou procházet, kam se jim zlíbí. Toto může vyvolat nevoli u vlastníků ostatních obchodů. Velmi kladně hodnotím průzkum, který byl proveden. Zajímavý je obrázek 11, zde by bylo zajímavé přiřadit ty, kteří již byly v kočičí kavárně (kumulativně 15,3 % na základě obrázku č. 8) a tím vyhodnotit to – zda někdo, kdo nechce kočičí kavárnu již v minulosti byl v kočičí kavárně v jiném městě. Zajímavé je, že v nákladech není nikde uvedeno jídlo pro kočky. V rámci výčtu nákladů nejsou zahrnuty odpisy majetku, které poníží zisk, který je realistický až cca po ½ roce zaběhnutí se. Práce vůbec nepočítá s marketingovým plánem propagace – pouze zevrubně popisuje metody a nástroje, ale nikoliv akční plány, co se bude dít v 1. půlroce a v dalším období, aby podnik stimuloval poptávku a zákazníky.
Tento plán je hodně rizikový a kočka jako rizikový faktor v analýze rizik zcela chybí. Před případnou realizací doporučuji vzít v potaz připomínky oponenta.

	Otázky k obhajobě:
1) Is the cat an element/factor which you can fully control during opening hours?
2) How will you choose the cats for your cat café?
3) What is expected communication stratégy for first 6 months, could you set some SMART (specific, measurable, achievable, realistic, time-bound) objectives?
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