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Kritéria hodnocení: 

Stupeň hodnocení podle ECTS 

A B C D E F 

1 Náročnost tématu práce  
     

2 Splnění cílů práce  
     

3 Teoretická část práce  
     

4 Praktická část práce  
     

5 Formální úprava práce 
 

 
    

Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni. 

 

 

Celkové slovní hodnocení bakalářské práce: 

 

Autor zpracoval aktuální téma zaměřené na rizika zavádění služby online marketing 

a sociální média. V teoretické části autor vymezuje online marketing, základní principy 

marketingu, popisuje nástroje marketingového mixu, marketingové plánování, 

marketingové analýzy a uvádí základní pojmy z oblasti řízení rizik. Praktická část obsahuje 

charakteristiku firmy a poměrně detailně zpracovaný její marketingový plán (analýzy 

Porter, PEST, SWOT, dotazníková analýza zákazníků, analýza konkurence, analýza rizik, 

marketingový mix). Autor prokazuje velmi dobrou znalost řešené problematiky. 
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Cíle stanovené v zadání bakalářské práce byly naplněny. Práce je zpracována věcně správně 

a srozumitelně. Grafická úprava je průměrná, text je vhodně doplněn přehlednými 

tabulkami a obrázky. 

 

Celkově lze konstatovat, že bakalářská práce splňuje požadavky kladené na bakalářskou 

práci a lze ji doporučit k obhajobě.  

 

Navrhuji hodnocení klasifikačním stupněm A – výborně. 

 

 

Otázky k obhajobě bakalářské práce: 

 

1. Jaké další metody analýzy by bylo možné v daném případě použít? 

 

2. Vysvětlete položky „slabý time management“ a „nedokonale definovaný produkt“ 

uvedené ve SWOT analýze jako slabé stránky produktu online marketing. 
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