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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vzal za cíl zhodnocení internetu z hlediska média, který je nebo může být součástí mediálního mixu komunikační kampaně. Autorka klade důraz na porovnávání internetu zejména s tištěnou reklamou. Dále též v praktické části se věnuje analýze konkrétních projektů organizací – jak sama píše, jedná se tedy o výzkumy, díky kterým lze měřit „internetový reklamní trh“ a dále jej využívat pro další mediaplanning. V práci je též patrna autorčina praktická zkušenost (jak sama píše v úvodu).
V textu se vyskytují nepřesnosti (viz první otázka). Rozhodně nesouhlasím s tvrzením, že formáty nesou několiv názvů, podle toho, kdo je uvedl na trh – viz druhá otázka. Nicméně i přes tyto detaily je rešerše současného mediálního trhu v oblasti internetu dobrá. Postrádám ovšem minimálně stejně tak velkou rešerši tiskových médií – pokud má být tedy provedena komparace obou druhů médií.
Studentka si zvolila za hypotézu, že internet by měl být běžnou součástí mediálního mixu, protože splňuje všechna kritéria vhodného média – nemohu si pomoci, ale tuto hypotézu lze vzhledem k délce času existence internetu potvrdit i bez této práce. Nicméně autorka na základě analýzy dochází tedy k dnes obecně platnému závěru, že výhody internetu jsou aktuálnost, interaktivnost, cílení, flexibila, zpětná vazba a měřitelnost.
Autorka též potvrzuje analýzou samotný název práce – internet je nejrychleji rostoucí médium.
Otázky k obhajobě:
1. Vysvětlete větu „Reklama .. může být v grafickém formátu .. html.“ – uveďte příklady (pokud samozřejmě existují). Nemyslíte, že jste opomenula existenci dalších formátů? Nemyslíte, že tato věta je příliš obecná, když sama v práci tvrdíte, že internet je tedy sám o sobě nástrojem marketingového mixu (tedy reklamou, když samotné stránky jsou v html formátu)?
2. Kdo uvedl ony „některé“ formáty na trh? Uveďte příklad! Co je to IAB.net, o které není v práci ani zmínka?
3. Jaké mohou být překážky při přijímání komunikátu recipientem? Uveďte příklady pro bannerovou reklamu a pro tiskovou reklamu.
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: B - velmi dobře / C – dobře na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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