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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Dle „Zadání” a doporučení vedoucí práce by práce měla přinést zjištění o intenzitě synergického efektu, vyvolaného kombinací internetu s tradičními médii (zejména tiskem). Jedná se o poměrně náročné téma, zejména v oblasti sběru primárních dat (průzkumů komunikačního efektu, případových studií), na kterých by se uvedený jev dal jednoznačně prokázat.

Autorka při zpracování postupovala samostatně, na základě konzultace upravila strukturu BP a soustředila se na začlenění Internetu do mediálního mixu, a to jak v rovině teoretické, tak zejména na příkladu cross – mediálních kampaní. Věcně tedy téma z větší části naplnila, ne vždy však podrobila vlivy působící na efektivitu kampaně či reklamní trh hlubšímu rozboru a kritickému hodnocení na základě podložených dat. Z textu jasně nevyplývají důsledky nasazení marketingových komunikací v tisku, na internetu a při jejich kombinaci, aby bylo možno vyvodit patřičné závěry. Otázkou (i k obhajobě) zůstává, zda vůbec lze zobecnit míru vlivu uvedených médií a nastavit „optimální portfólio” mediálního mixu alespoň pro určitý sortiment produktů (např. FMCG či zboží dlouhodobé potřeby).
Závěry uvedené v práci přinášejí jen zevrubné srovnání médií, jako nosiče informací (časopis, kniha apod.), nikoliv jako nástroj marketingových komunikací. Schází také jednoznačná verifikace hypotéz, což by bylo vhodné doplnit u obhajoby.

Po formální stránce se i ve finální verzi objevují občas překlepy a gramatické prohřešky.
K obhajobě:
1. Vyjádřete se k výše uvedeným připomínkám.

2. Pro doplnění: Mají zadavatelé reklam zájem o výstupy monitoringu reklam (NetMonitor) za úplatu, jestliže existují výzkumné moduly dostupné zdarma (např. Google Analytics)? Je vhodné analyticky řešit nastavení mediálního mixu, když efektivní poměr dokáže nastavit software pro mediální plánování?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – C, tj. velmi dobře až dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


