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ABSTRAKT

V této bakalarské praci se zamétuji na rozbor cestovniho ruchu ve vinaiské obci Velké
Bilovice. V tvodu mé prace se zabyvam teoretickou strankou regionalni rozvoje, cestovni-
ho ruchu a vinafstvim. Analyzuji informace o mésté a jeho okoli, popisuji rozvoj vinaistvi
ve mésté a jeho vyvoj. Na toto poté navazuje prakticka ¢ast, ktera je tvofena analyzou ces-
tovniho ruchu mésta. Jak jsou ve mésté feSena ubytovaci zatizeni a cyklostezky. A dale
také zminuji kulturni akce a slavnosti porddané ve mésté. Na zavér prace stanovuji vyhod-
noceni dotaznikového Setfeni a na zaklad¢ tohoto poskytuji mozné opatieni pro zlepseni a

udrzeni cestovniho ruchu ve méste.

Klic¢ova slova: strategie, cestovni ruch, Velké Bilovice, Jihomoravsky kraj, rozvoj, vinafi-

stvi, vinafsky turismus

ABSTRACT

In this bachelor thesis, I am focusing on the analysis of the tourism in the wine municipali-
ty Velké Bilovice. The introduction is focused on the theoretical side of the regional deve-
lopment, tourism and viticulture. I analyze the information of the town and its surroun-
dings, describe the evolution of the viniculture in the town, and its development. The in-
troduction is followed by the practical part that is formed by the analysis of the tourism of
the town, how the accommodations are managed and the paths for cycling. Furthermore I
am mentioning the cultural events and festivals celebrated in the town. In the In the conc-
lusion, I determine the evaluation of the questionnaire which is the basis for the possible

measures for the improvement and sustainability of the community’s tourism.

Keywords: strategy, tourism, Velké Bilovice, South-Moravia region, development, viticul-

ture, wine tourism
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UVOD

Nejen pro Ceskou republiku, ale také pro jiné staty je cestovni ruch a turistika diileZitou
soucasti v hospodafeni. Proto, aby byla tato oblast pro navstévniky co nejzajimavéjsi je

nutné zvolit spravnou strategii rozvoje. Oblast jizni Moravy je zndma zejména vinafstvim.

vvvvvvvv

ey

tradic a zplisobu zivota, kterym tady lidé Zziji.

Pro mé¢ jako obyvatele jizni Moravy je skvé€la piilezitost na toto téma zpracovat praci, ktera
by méla mit podobu programu rozvoje a tim padem ostatnim tuto tematiku ptiblizit. Pro-
gram rozvoje je dokument, ktery ma za cil zanalyzovat soucasny stav obce a stanovit urcité

cile rozvoje, které by mély vést k maximalnimu vyuziti potencialu mésta.

Jelikoz mésto Velké Bilovice nemé zpracovany zadny takovy strategicky dokument, roz-
hodla jsem se pro zpracovani néceho podobného a zaméfit se pfitom na oblast vinafstvi a

cestovniho ruchu.

Prace je zezaCatku zaméfena na teoretické pojmy a kontext regionédlniho rozvoje, cestovni-
ho ruchu a samotného vinai'ského turismu. V praktické ¢asti je zpracovana socioekonomic-
ka analyza obce, opét se zamétenim na kulturu a cestovni ruch ve vinaistvi. Nésleduje do-
taznikové Setfeni a jeho vyhodnoceni. Prace je zakonCena kapitolou s navrhy a opatfenim,
kterymi by se dal zlepsit a rozsifit cestovni ruchu v souvislosti s vinafstvim a celkové kul-

turni Zivot ve méste.
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CIiLE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem této prace je provést analyzu vybraného tizemi a vytvofit navrhy pro rozvoj izemi a
zlepSeni z hlediska vyuziti vinafstvi v cestovnim ruchu. Dil¢im cilem je tedy zpracovat
socioekonomickou analyzu mésta a popsat vinafsky cestovni ruchu, jeho vyuziti a navrh-
nout opatfeni, ktery povedou ke zlepSeni a zkvalitnéni Zivota ve mésté v ramci této pro-

blematiky.

V praci byl zpracovan jak teoreticky zaklad, tak i prakticka ¢ast, ktery zahrnuje dotazniko-
vé Setfeni zaméfené na Gizemi mésta a na zavér byly provedeny névrhy, které by méli vést

k ur¢itému zlepSeni kultury a vinafskému cestovnimu ruchu mésta.

Cilem této analyzy, prostfednictvim dotaznikli bylo zjiSténi spokojenosti obyvatel mésta a
navstévnikli s momentalnim stavem meésta, jeho cestovnim ruchem, kulturou se zvlastnim

zaméfenim na vinafskou tematiku.

V praci byla zpracovana analyza soucasného stavu mésta, s hlediskem vyuziti vinafstvi

v cestovnim ruchu.

Dotaznik je zpracovan pisemnou formou a byl pouzit jako metoda pro sbér dat za ucelem

zjisténi nazoru aktérii rozvoje. Data byla zpracovéana a vyhodnocena do tabulek a grafii.

Na zakladé vysledkii z dotaznikd byly zpracovany navrhy a ndméty pro dalsi rozvoj mésta.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKE POJMY REGIONALNIHO ROZVOJE

Tato ¢ast bakalarské prace se zaméfuje zejména na zakladni teoretické pojmy, souviseji-
cich s regionalnim rozvojem. Teorie je dale zaméfena na regionalni rozvoj obecné a poté je

blize definovana v kontextu s obcemi.

1.1 Regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj je Siroky pojem, ktery lze obecné chépat jako zlepSovani podminek re-
gionu tak, aby se udrzoval ¢i rostl blahobyt jeho obyvatel. Smysl rozvoje regionu je chapan
Siroce a riznym zplsobem. MiiZe jit o zlepSovani podminek v regionu tak, aby se udrzoval
¢i rostl blahobyt jeho obyvatel. Nebo také o zlepSovani podminek v hospodaiské a socidlni
oblasti regionu. Neni Zadny univerzalni navod na regionalni rozvoj. Obecnym kritériem pii
rozhodovani o tom, jak nasmérovat Usili o podpote regionalniho rozvoje je dlouhodoba
udrzitelnost, ktera se tyka jak hospodaiského rozvoje, ktery je spojeny s rustem konkuren-
ceschopnosti, tak i Setrného pristupu k zivotnimu prostredi, bez zbyte¢ného plytvani zdrojii

regionu. (Maier, 2012, s. 170-172)

V souvislosti s poznavanim regioni a aplikaci ¢asto velmi odliSnych pfistupt Ize identifi-
kovat tzv. vice regionalnich rozvoji. Prakticky pfistup definuje regiondlni rozvoj jako
schopnost vyssiho a lepSiho vyuzivani a zvySovani potencialu daného prostoru. Z pohledu
akademického pfistupu lze regiondlni rozvoj vidét jako aplikaci dil¢ich védeckych disci-
plin, jejimz cilem je hledani zdkonitosti a nastrojii k ovlivnéni regionalniho rozvoje. (Krej-

¢i, 2010, s. 13)

Oba tyto pristupy, jak prakticky, tak i akademicky se promitaji do regionalni politiky, ktera
je brana jako soucast statni politiky. Regionalni politiku bychom mohli charakterizovat
jako ,,soubor opatieni a nastroju pomoci, kterych ma dojit ke zmirnéni nebo odstranéni

rozdilii v ekonomickém rozvoji dilcich regionii. ““ (Matouskova, Haluzka, Brandova, 1992)

Podle Ministerstva pro mistni rozvoj CR je jako obecny cil regionalni politiky povazovano
to, aby vSechny regiony mély stejné Sance a moznosti k vyuziti jejich potencialu. Toto tvr-
zeni vychazi z toho, ze nékdy samostatné trzni prostfedi mnohdy nesta¢i k tomu, aby byl
dostateCné zabezpecen vyvazeny rozvoj na celém tzemi statu. Pokud chce tedy stat vytvo-
fit rovné Sance pro obyvatele vSech regionti, musi v ur¢ité mife piijimat opatieni jak na

statni, tak 1 na regiondlni a nadnarodni Grovni a ty povedou ke zmirnéni regionélnich dispa-
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rit. Je-li cilem sniZzeni rozdili mezi regionu je tedy nutné vyjasnit v jakych oblastech.
V opacném piipad¢ by jednani v situaci zalozené na objektivnich podminkach mohlo byt

kontraproduktivni a neefektivni. (GaREP, spol. s r.0., 2015)

1.1.1  Aktéri

Nedilnou soucasti regionalni politiky je vytvofeni zakladniho instituciondlniho ramce. Je
tedy nutné rozlisit a stanovit relevantni aktéry regiondlniho rozvoje, jejich vzajemné vzta-

hy, prava a povinnosti. (GaREP, spol. s r.0., 2015)
Hlavnimi aktéry regionalniho rozvoje na jednotlivych trovnich jsou:

e zakonodarné slozky statu

e vykonné slozky statu

e regiondlni rady a organy samospravy

e fidici a monitorovaci organy

e rozvojoveé agentury

e hospodafské a agrarni komory, zdjmova sdruzeni
e instituce vefejného sektoru

e soukromé subjekty. (Wokoun, 2008, s. 406)

Vzhledem k tomu, Ze se regionalni politiky odviji od situace v obci, je nejvhodnéjsi, aby se
pii stanoveni okruhu aktéri postupovalo smérem ,,zdola nahoru®. V nasledujicim ¢lenéni

jsou uvedeny hlavni typy aktér na zakladnich prostorovych trovnich.

AKktéri regionalniho rozvoje na obecni urovni, patii mezi n¢ obec, obci zfizované orga-
nizace (Skoly, kulturni a sportovni zatizeni), vyznamni podnikatelé, u kterych jsou riizna
kritéria vybéru (napf. pocet zaméstnancil), a zdjmova sdruzeni. Tato uroven ma za ukol
vykonavat ¢innost samospravnych organti obci v oblasti mistniho rozvoje, fesit nadmistni
problémy a definovat nadmistni programy a jejich participace na realizaci regionalnich

programi. (Wokoun, 2008, s. 406)

AktéFi regionalniho rozvoje na mikroregionalni urovni jsou mistni ak¢éni skupiny, obce
a management svazku obci.

Aktéri regionalniho rozvoje na krajské drovni, mezi které patii kraj, svazky obci a

mistni akéni skupiny. Dale také Gzemni organy statni spravy, podnikatelska a neziskova
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sdruzeni a vysoké skoly. Organy kraje tvoii na této tirovni zakladni jednotku pii tvorb¢ a
realizaci regiondlniho rozvoje v CR. Ve spolupraci se zminénymi svazky obci a MAS maji
za ukol zpracovavat a implementovat rozvojové programy, stanovovat regionalni priority a

ovliviiovat vyvoj regionalnich disparit v rdmci kraje. (Wokoun, 2008, s. 405-406)

Aktéri regionalniho rozvoje na statni urovni, kde Ustfednim organem je Ministerstvo
pro mistni rozvoj. DalSimi aktéry na této trovni jsou ostatni ministerstva, kraje, svazy meést

a obci a celostatni zajmova uskupeni. (GaREP, spol. s r.o0., 2015)

Ulohou této urovné regionalniho rozvoje je koncepéni a vykonnd ¢innost zdkonodarnych a
vykonnych slozek statu, vEetné zajisténi prosttedkl statniho rozpoctu a adekvatnich legis-

lativnich opatieni. (Wokoun, 2008, s. 405)

1.1.2  Strategické planovani

Planovéani se d4 definovat jako pokus o zvySeni vykonnosti na ziklad€¢ urcitych zmén
v organizaci a jejim prostfedi, stanoveni cilil a vypracovani strategie pro jejich dosazeni.
Vsechny organizace se vlastné do urcité miry zabyvaji planovanim, avSak jen voln¢ a intui-
tivn€. Naopak strategické planovani by mélo byt jasné, systematické, vyslovné planovani,

které zahrnuje aplikaci védeckych metod. (Ashworth, 2010, s. 61)

Strategické planovani neni pfesné definovano zadnym &eskym pravnim piedpisem. Cinnost
strategického pldnovani je orientovana na vybrané dlouhodobé, tedy strategické cile. Je
zaméifeno celostné. Zabyva se tedy souCasné a rovnocenné rozvojem fyzickych struktur
v uzemi a stejné tak i spoleCenskymi a ekonomickymi procesy ¢i zménami. Cile a zdméry

strategického planovani se mohou tykat jak celku, tak i dil¢i ¢asti.

Je to proces umoziuyjici efektivni management rozvoje na vSech trovnich izemniho uspo-
radani, a 1 jakékoliv ziskové a neziskové organizace. Smér dalSiho rozvoje je dan celkovou
vizi, prioritami a sttednédobymi nebo dlouhodobymi cili. Pro implementaci strategického
planu se vétSinou vypracovavaji akéni plany a ty pro jednotlivé zdméry dokumentu identi-
fikuji vstupni podminky, nositele jednotlivych ukold, casovy postup realizace, materidlové

¢i jiné vstupy a hodnoceni samotného projektu béhem uskutectovani i po jeho dokonceni.

Jak uz bylo napséno, tak klicovym momentem strategického planovaciho procesu je stano-
veni cili. Spole¢né stanovené cile jsou vysledkem naro¢ného procesu dohadovani mezi

jednotlivymi subjekty a zdjmovymi skupinami o tom, jakd ma byt spole¢na sdilend vize.
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Vysledkem celého procesu dohadovani by mélo byt srozuméni vSech rozhodujicich aktért
rozvoje o tom, co jsou spolecné priority, a tudiz o tom, na které cile budou muset jednotli-
vé skupiny rezignovat, poptipad¢ hledat jejich naplnéni mimo doménu spolec¢ného zajmu.
Strategické planovani je tedy pfedevsim proces, teprve v druhé fadé€ je jeho vystup, tedy
strategicky plan. Tento plan mlze byt spiSe zdznamem toho, k ¢emu ucastnici procesu do-

sp€li a na ¢em se dohodli.

Vystupy strategického planovani by mély vstupovat do programovych rozvojovych doku-

mentl a do nastrojii izemniho planovani. (Maier, 2012, s. 41-43)

1.1.3 Strategické dokumenty

Podminkou kvalitni spravy obce je praveé vyuzivani vhodnych néstroji. Jednim z nich jsou
strategické dokumenty a tuzemné planovaci dokumentace, ve kterych dochazi ke stanoveni
rozvojovych priorit a ucelnému vyuziti omezenych zdroji financovani. Je potieba rozlisit
dokumenty strategické a uzemné planovaci. Strategické dokumenty jsou kli¢ové, ale musi
respektovat realné moznosti uzemi. Pravé promitnuti jejich zdmért do uzemi fesi uzemne

planovaci dokumentace, ktera je vice technického razu. (Binek, 2007, s. 90)

Strategicky dokument je tedy zdkladnim néstrojem fizeni a koordinace rozvoje Gizemi. Sta-
novuje zékladni rozvojové sméry a cile, kterych ma byt dosazeno, stejné¢ tak stanovi cesty,
kterymi jich bude dosazeno. Kli¢ovym aspektem u tohoto procesu je sladéni riiznorodych
zajmu aktérii ve vztahu k rozvoji dan¢ho tizemi, tak aby mohla byt vyuZzita mistni specifika

a prilezitosti a soucasn¢, aby nedochdzelo k prostorovym ¢i jinym konflikttim.

Z hlediska obecnosti a ucelu mizeme rozliSovat tyto typy koncepénich dokumentd, strate-

gii, program a plan, a to s ohledem na jejich vécny a zejména casovy aspekt.

Strategie je dlouhodoby dokument, ktery urcuje zékladni linie rozvoje daného tuzemi, pro
néZ dany subjekt strategii vytvaii, a to ve vSech zakladnich tematickych oblastech a na

dlouhé obdobi.

Program je stfednédoby koncepcni dokument, ktery vychdzi a navazuje na strategii a ve
sttednédobém horizontu vytycuje opatieni, kterd bude subjekt realizovat, aby dosahl stano-

venych strategickych cili.

Plan je kratkodoby dokument provadéciho charakteru a v pravém slova smyslu ho uz nelze

povazovat za strategicky dokument. Je vSak nezbytnym navaznym dokumentem strategie,
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protoze konkretizuje vybrana opatteni ve formé projektii a aktivit. Obsahuje harmonogram
a stanovuje zpusoby financovani vybranych aktivit a projektd spolu s jejich rdimcovymi

rozpocty.

Ceska pravni Uprava se pii vytvafeni koncepcnich dokumenti regionalniho rozvoje nijak
vyznamné nevénuje nijak vyznamné nevénuje vymezeni struktury, obsahu ani procesu.

(GaREP, spol. st.0., 2015)

Pii tvorbé strategického dokumentu vychazime ze zédkona ¢. 128/2000 Sb. o obcich a ze

zakona €. 248/2000 Sb. o podpofte regionalniho rozvoje. (Wokoun, 2008, s. 448)

1.2 Regionalni rozvoj na urovni obci

V této kapitole popisi samostatné ¢lenéni verejné spravy. Kdo se ucastni na vetejné sprave,
rozeberu Clenéni na samospravu a statni spravu. Charakterizuji pojem obec, jeji organy a

rozpocet.

1.2.1 Clenéni vefejné spravy

Spravu obecné, mizeme brat jako institucionalizované kontrolni a regulativni €innosti.
Pojem lze chapat trojim zpisobem. Miizeme to brat za zdkonem stanoveny, piesn¢ ohrani-
¢eny okruh zélezitosti, které jsou piifazeny nékteré organizacni jednotce nebo pfimo orga-
nu jako jejich ptsobnost, kterou vzdy vykonavaji fyzické osoby. Toto se da vyjadrit jako
vykondvani fadu nebo jako ustanoveni organu, napf. ministra, prezidenta, hejtmana apod.
Déale to mizeme povazovat za oznaceni organizacni jednotky, které je piikdzana urcitd
vécna a izemni plisobnost a pravomoc. A v neposledni fadé Ize spravu chapat jako soubor
osob ptidany organu na pomoc pii vykonu jeho ufadu nebo funkce a tvoii zpravidla orga-

niza¢ni jednotku, av§ak bez pravomoci vydavat natizeni nebo spravni akty.

Vefejna sprava jako sprava statu je €lenéna na statni spravu a samospravu, vykondvana

prislusnymi spravnimi organy, které maji postaveni organti vetfejné spravy.

Statni sprava je vefejnou spravou uskuteciovanou statem. Statni sprava je jadrem vetejné
spravy. Je odvozovana od samotné podstaty, postaveni a poslani statu az po realizaci statni
moci. Pfedstavuje jednu z forem €innosti statu a to tu, jejimz posldnim je realizace vykon-

né moci statu. Svou povahou je statni sprava organizujici a mocensko-ochrannou ¢innosti
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statu, ktera v sobé zahrnuje jednak prvky klasického fizeni, ale také prvky regulace, a to

v nejobecnéjSim slova smyslu téchto pojmd.

Stat, jako subjekt vetfejné spravy vykonava statni spravu prostfednictvim téchto statnich

organd:

e vlada

e ministerstva

e ostatni Ustfedni spravni Gfady

e odborné tzemni spravni urady

e vetejné ozbrojené sbory

e jiné vetejné sbory.
Podstatou realizace moci vykonné statni spravy je provadéni zdkont. Charakteristika statni
spravy jako podzakonné ¢innosti je poté brano jako to, Ze je statni sprava také zdkony va-
zana. Je vazana v rizné mife témei celym pravnim fadem, respektive 1 pravnimi piedpisy,
které spravni organy na zaklad¢ zakont a k jejich provedeni vydavaji. Dale vedle vykon-
ného a podzdkonného charakteru ma charakter natizovaci. Projevuje se v zavaznosti a vy-

nutitelnosti normativnich a individualnich spravnich aktt. (Necadova, 2009, s. 50-55)

Samosprava predstavuje takovou cast vetejné spravy, ktera je uskute¢iovana jinymi vetej-
nopravnimi subjekty, nez je stat. Jedna se o subjekty korporatniho charakteru, které¢ ozna-
cujeme jako vetejnopravni korporace. Krom¢ subjektti se samosprava od té statni lisi také
metodami a formami plisobeni na tyto objekty. Hlavni odliSnosti spo¢iva v tom, Ze jde o
prostfedky, které nemaji statné¢ mocenskou povahu. Na druhé stran€¢ ma vSak samosprava

jako forma veiejné spravy také podobné rysy jako statni sprava. (Pricha, 2004, s. 9-17)

Uzemni samospravu v Ceské republice vykonavaji obce, kraje, hlavni mésto Praha. Hlavni
mesto ma v tomto zvlastni postaveni, protoze je soucasné obci i krajem. Predani ¢asti statni
spravy nestatnimu subjektu se nazyva decentralizace a vykon statni spravy uzemnim orga-
nem statu je nazvana dekoncentraci. Svym zpilisobem se uzemni samosprava priblizuje
soukromé sprave, a to predevSim tim, Ze je zaméiena pouze na vlastni zalezitosti. Se statni
spravou ji naopak spojuje to, Ze obecni, ptipadné krajské zdlezitosti spadaji do vykonu

vetejné spravy.

V prvni ¢asti, hlavy III. Zakon o obci fesi zajisténi prenesené plisobnosti tak, ze stanovi:
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e pienesenou pusobnost v zakladnim rozsahu — m4 ji kazda obec
e prenesenou pusobnost v rozsahu svéfeném povéfenému obecnimu Ufadu — pro jme-
novité urcené obce

e pfenesenou pusobnost v rozsahu svéfeném obecnimu ufadu obce s rozsifenou pu-

sobnosti. (Necadova, 2009, s. 56-57)

1.2.2 Obec

Obec je samospravné spolecenstvi obCanil a soucasné jako prislusny uzemni celek ma po-
staveni pravnické osoby, vystupuje proto svym jménem a soucasné také nese odpovédnost
za pravni vztahy. Disponuje vlastnim majetkem a financemi. Obec tedy hospodaii samo-
statné za podminek, které stanovi zvlastni pravni predpisy. Sdm zékon o obcich vymezuje

podminky pro hospodateni obci jen rAmcové.

Pfi vykonu mistni spravy jsou obce povolany k plnéni tkold, které jsou vymezeny tzv.
plsobnosti obce. Plsobnosti obce se mysli pravé vymezeny okruh spolecenskych vztaht,
predmét, obsah a rozsah Cinnosti, ve kterych obec realizuje svoji pravomoc. Pravomoc
znamend, ze ma opravnéni a pravni povinnost, které jsou ji ulozeny pro potieby plnéni

ukoll obce. Jedna se o plisobnost samostatnou a prenesenou.

Samostatna plisobnost je klasicka obecni samosprava, v jejimz rdmci obec spravuje svoje
zalezitosti samostatné, je vdzana jen na zdkony a obecné zdvaznymi pravnimi ptedpisy,
vydavanymi Ustfednimi orgény. Tato samosprava neni statni sprava, ale je to sprava plné

ptislusejici obcim jako vetejnopravnim korporacim uzemni samospravy.

U ptenesené piisobnosti jde o vykon statni spravy, avsak o takovy vykon, ktery stat nerea-
lizuje ptimo, ale nepfimo prostfednictvim obci a jejich organti. Vykon pienesené plisob-
nosti se fidi zdkony a ostatnimi obecné¢ zdvaznymi pravnimi piedpisy a v jejich mezich
také usnesenimi vlady a smérnicemi ustfednich organti statni spravy. Pfenesend plisobnosti
sice zahrnuje statni spravu, u které stat vychdzi z toho, ze patii jemu, ale jejich bezpro-

stfedni vykon povazuje za vhodné svéfit obeim.
Obce jsou pii vykonu statni spravy rozdéleny do ti kategorii:

e obce bézné — s béZznym obecnim tfadem
e obce s povéienym obecnim ufadem

e obce s rozsifenou piisobnosti.
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Co se pravomoci obci tyCe, tak je potieba poukazat predevsim na jejich opravnéni vydavat
pro své izemni obvody a k plnéni ukolll pravni predpisy. Predpisy piijimané v samostatné
pusobnosti se nazyvaji obecné zavazné vyhlasky, a vydava je zastupitelstvo obce. Predpisy
pfijimané v pfenesené pisobnosti nazyvame nafizeni, a pfislusi je pfijimat radé obce.
Podminkou platnosti téchto pravnich predpist je, Ze musi byt vyhlaSeny. VyhlaSeni je pro-
vadéno vyvésenim na ufedni desce po dobu patnacti dni. Uginnost poté ptedpis nabyva

uplynutim patnacti dnti od vyvéSeni na ufedni desce. (Pricha, 2004, s. 49-52)

1.2.3 Organy obce

Realizaci jak pfenesené, tak samostatné plisobnosti obce maji na starosti organy obce. Nej-
vysS§im samospravnym organem a zastupitelskym sborem obce je zastupitelstvo obce, od
kterého je poté odvozeno postaveni dalSich orgdnti obce, jimiz jsou rada obce, starosta a
obecni ufad. Déle mezi organy obce také patii 1 ptip. zvlastni organy zfizované na zékladé
zvlastnich predpist.

v oblasti samostatné pusobnosti. Zasedani zastupitelstva jsou vetejnd, konaji se podle po-
tteby, nejméné vSak jednou za tii mésice. Zastupitelstvo je usnasenischopné, je-li ptitomna
nadpolovi¢ni vétSina ¢lentll. K platnosti usneseni dochazi, pokud souhlasi rovnéz nadpolo-

vicni vétSina vSech Clent zastupitelstva.

Rada obce je vykonnym orgédnem v oblasti samostatné piisobnosti obce. Az na vyjimky
stanovené v zakoné¢ ji vzhledem k tomuto postaveni nepftislusi rozhodovat v oblasti prene-
sené pusobnosti. Rada obce se sklada ze starosty, mistostarosty ¢i mistostarost a dalSich
radnich, ktefi jsou voleni zastupitelstvem. Zasedani rady obce jsou na rozdil od zasedani
zastupitelstva nevefejna a rada se schazi také dle potieby a usnasi se vétSinou hlast svych
¢lent.

Starosta je organem obce, ktery reprezentuje obec navenek a plni dalsi tkoly, které mu
uklada zdkon o obcich. Nékteré ukony vyzadujici schvaleni zastupitelstva obce, poptipade
rady obce, mliZze starosta provést az po jejich pfedchozim schvaleni, jinak jsou tyto pravni
ukony od pocatku neplatné. Starosta je volen zastupitelstvem a jemu je 1 starosta ze své
¢innosti odpoveédny. Starosta také svolava a tidi zasedani zastupitelstva, spolu s uréenymi
ovetovateli podepisuje obecné zadvazné vyhlasky nebo jina usneseni zastupitelstva obce.

Dale ptipravuje, svolava a tidi schlize rady obce a spolecné i s povéfenym clenem rady
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podepisuje nafizeni a prisluSna usneseni rady. Pokud je starosta piesvédCen, ze je samotné
usneseni rady obce v otazkach samostatné ptisobnosti nespravné, je opravnén pozastavit
vykon tohoto usneseni a véc poté piedlozit k rozhodnuti nejbliz§imu zasedani zastupitel-
stva obce. Pokud v dané obci neni ustanoven tajemnik obecniho tfadu, tak je starosta jeste
navic v pozici nadiizené¢ho vSech pracovniki obecniho uiadu a plni souc¢asné funkci statu-

tarniho orgdnu zaméstnavatele podle zvlaStnich predpisi.

Funkci tajemnika obecniho Gfadu podle aktualné platné pravni upravy ziizuje povinné jen
u obci, v nichz plsobi povéteny obecni tfad a dale v obcich s rozsifenou pisobnosti. U
ostatnich obci je zfizovani funkce tajemnika dle potfeby. Tajemnika jmenuje a odvolava
starosta se souhlasem prednosty okresniho ufadu. AvSak bez souhlasu piednosty okresniho
ufadu nelze tajemnika jmenovat ani odvolat, toto jedndni by bylo neplatné. Tajemnik
obecniho ufadu se za plnéni kol obecniho Ufadu v samostatné i pfenesené plsobnosti
zodpovida starostovi. Plni zejména dle pokynil starosty tikoly, které vyplivaji z usneseni
zastupitelstva a rady obce a také dal§i ukoly vyplivajici z jeho pracovni naplné. Ridi a kon-

troluje ¢innost zaméstnanct obce zatazenych do obecniho tfadu.

Obecni urad je potom orgdnem ufredniho typu, ktery zabezpecuje plnéni kol obce ufed-
niho charakteru, a to jak v oblasti samostatné, tak v oblasti pienesené. Cleni se na odbory a
odd¢leni, z personalniho hlediska je tvofen starostou, ktery stoji v ¢ele obecniho tufadu,
mistostarostou ¢i mistostarosty a dalSimi zaméstnanci obce, kteti spadaji pod obecni urad,
a to véetn¢ tajemnika obecniho Ufadu. Ztizuje také uredni desku, kterd je umisténa na mis-
t&, které je vefejné piistupné. Utedni deska je zpravidla umistovana na budové, v niz ma

sidlo obecni tUfad.

Zvlastni funkci v organizaci obce ma potom tzv. spravce obce. Je zaméstnancem kraje a
jeho ukolem je zabezpecit volby do zastupitelstva obce ¢i volbu starosty.
Zakonna Uprava postaveni obci zna také organy zastupitelstva, jimiz jsou vybory zastupi-

telstva a organy rady, jimiz jsou komise. (Pricha, 2004, s. 51-53)

1.2.4 Rozpocet obce

Jednim z dalSich dulezitych dokumentii obce je rozpocet obce. Plni soucasné nékolik funk-
ci. Je bilanci pfijml a vydaji, roénim finanénim planem a vefejnym dokumentem. Pii

zpracovani rozpoctu obce se vychazi z rozpoctového vyhledu. Ten obsahuje zédkladni sou-
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hrnné udaje o pfijmech a vydajich a zejména o dlouhodobéjsich zadvazcich a pohledavkach.

Dale také o financnich zdrojich a potiebach pii dlouhodobé realizovanych zamérech obce.

Rozpocet je sestavovan pro kazdy kalendaini rok zvlast. Nejprve je na ufedni desce zve-
fejnén navrh rozpo€tu, a to nejméné¢ po dobu 15 dnl pfed jeho projednadvanim
v zastupitelstvu obce. Poté je navrh projednan a doporucen radou obce a finan¢nim vybo-
rem ke schvaleni zastupitelstvu. Pokud nema obec rozpocet schvaleny pied prvnim led-

nem, je tento rozpocet schvalen jako rozpoc¢tové provizorium.

Piijmy rozpoctu obce by mély byt ptedem planovatelné. Piijmy rozpoctu obce jsou tvo-
feny vlastnimi pfijmy, dotacemi ze statniho rozpoc€tu, cizimi zdroji z tuzemska a zahranici.

(Jac, 2010, s. 80-93)
Déli se na daniové, dotacni, nedanove, a ty které pochazeji z dluhovych néstroji.

Daiové prijmy rozliSujeme na dva typy. Prvnim, jsou ty pfijmy, které pfedstavuji narok
obce na ¢ast vynosl celostatné uvalenych dani. Tyto dan¢€ jsou statem vybirany celoplosné
na centrdlni trovni a na zdklad¢ ptfedem stanovenych koeficienti posila obci piislusSnou
¢ast. Proto rozliSujeme dané vyluéné a slouc¢ené. Vylu€nou dani je ta, u niz je obec ptijem-
cem stoprocentniho vynosu. Napfiklad, dafn z nemovitosti nebo dan z piijmi pravnickych
osob, pokud je poplatnikem obce. Sdilené dané jsou DPH, jiné typy dan¢ z pfijml pravnic-
kych osob a vSechny typy dané z ptijmu fyzickych osob. Druhym typem danovych piijmt
jsou mistni poplatky. Jde o jedinou povinnou platbu o jejiz zavedenim rozhoduje samotna
obec. Jsou to zejména poplatky za psa, za rekreacni pobyt, za lazefisky pobyt, poplatky ze
vstupného, z ubytovaci kapacity, za provoz systému shromazd’ovéni, sbéru, ttidéni, vyuzi-

vani a odstranovani komunalnich odpadii.

Dotacni prijmy jsou také rozdéleny na dva typy. Prvni typ pfedstavuje dotace narokové,
které pfedstavuji povinné platby centralni vlady za sluZby, které si u obci tzv. objednala.
Jednak jde o dotace na vykon statni spravy a jednak také o ucelové dotace (dotace o misto
v domovech dichodci, ptispévek na Skolstvi nebo dotace na davky socialni péce). Druhy
typ predstavuje dotace nenarokové, jejichz ziskani se vaze na splnéni urcitych predpokladi
a na rozhodnuti centralni nebo jiné autority. Pomoci nenarokovych dotaci jsou vétSinou

financovany investi¢ni aktivity obci.

Nedanové prijmy obce zahrnuji pfijmy zprodeje a prondjmu vlastniho majetku a

z majetkovych prav. Déale sem patii piijmy z vysledkl vlastni hospodaiské Cinnosti, napft.
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technické ¢innosti, provozu parkovist’). Mimo tyto pfijmy sem patii i pfijmy z hospodaiské
¢innosti pravnickych osob, které obec ziidila, zalozila nebo v nich ma majetkova prava.
Jsou to zejména prispévkové organizace, obchodni spolecnosti, skolské pravnické osoby,

vefejné vyzkumné instituce, vefejné neziskové organizace.

Dluhové prijmy obce jsou na rozdil od danovych, nedatiovych a dotacnich ptijmil piijmy
navratné a jejich inkasovani zatézuje vydajovou stranku rozpoctu. Jednd se o uvery a pijc-
ky.

Nejjednoduseji 1ze poté piijmy rozdélit na bézné a vlastni. Bézné piijmy se kazdy rok opa-
kuji a vaZou se k béZzné Cinnosti obce. Vlastni piijmy zaviseji na €innosti obce, napt. na

pofizovani nebo prodeji dlouhodobého majetku. (Cisatova, Pavel, 2008, s. 63—66)

Vydaje rozpoctu obce tvoii vSechny nenadvratné platby na bézné i kapitalové ucely, opé-
tovné 1 neopétovné, a poskytované navratné platby. Podil jednotlivych vydaji se mezi ob-
cemi lisi. Zalezi to na velikosti obce, poctu jejich obyvatel a dalSimi faktory. Z vydaji obce

se zejména hradi:

e zavazky vyplyvajici pro obec z plnéni povinnosti ulozené zdkonem a z uzavienych
smluvnich vztahti v jejim hospodateni a ze smluvnich vztahii vlastnich organizaci

e vydaje na vlastni ¢innost obce a vydaje spojené s vykonem statni spravy

e zavazky v ramci spolupraci s jinymi obcemi nebo s dalSimi subjekty

e thrada uroki z ptijatelnych ptjcek a uvéri

e vydaje na emise vlastnich dluhopist

e vydaje na podporu subjektt, které provadéji vetejné prospésné ¢innosti a na podpo-
ru soukromého podnikani prospésné pro obec

e splatky piijatych pajcek, uveérti a navratnych vypomoci a splatky jistiny vlastnich
dluhopisti jejich vlastnikiim

e jiné vydaje, uskutecnéné v ramci piisobnosti obce, v€etné darl a piispévkill na soci-

alni nebo jiné humanitarni ucely. (Ja¢, 2010, s. 86-93)
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2 DEFINICE CESTOVNIHO RUCHU A KULTURY V KONTEXTU
S REGIONALNIM ROZVOJEM

Kapitola blize definuje pojem cestovniho ruchu a kultury spojené s regionalnim rozvojem a

také s pojmem kulturni turismus.

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je slozity, vnitiné mnohocetny a bohaté¢ strukturovany socialné-ekonomicky
jev, coz znamena, ze se jedna o souhrn ekonomickych a socidlnich aktivit a vztaht souvi-
sejicich s uspokojovanim ¢asti lidskych potieb. Tato jeho charakteristika mé velky vyznam
pro regionalni rozvoj a je urcujici pro obsah i formu fizeni cestovniho ruchu v uzemnich
celcich a zejména v destinacich cestovniho ruchu. Ekonomicka podstata cestovniho ruchu
je dana tim, Ze je soucasti obecné kategorie ekonomika na tirovni makroekonomické i mi-
kroekonomické a je soucasti tvorby 1 spotfeby. Socialni znamena, Ze subjektem cestovniho
ruchu je ¢lovek, spolecnost, a ze cestovni ruch je vyrazem jednani ¢lovéka, jeho potieb,
z4jmu a imyslu a jejich uspokojovani, a je tudiz jednou z moznosti uspokojovani urcitych

lidskych potieb.

Podle Paskové a Zelenky existuji razné druhy a formy cestovniho ruchu. Pro sjednoceni
pohledu na to, co jsou druhy a formy cestovniho ruchu, je nize uvedena definice

z Vykladového slovniku cestovniho ruchu. (Paskova, Zelenka, 2012,)

Druh cestovniho ruchu — jsou to napt. mista realizace cestovniho ruchu (domaci a zahra-
ni¢ni, mezinarodni cestovni ruch), doby trvani pobytu — kritériem je hranice tii (resp. Ctyr)
pienocovani (kratkodoby, dlouhodoby cestovni ruch), zpiisobu zabezpeceni cesty a pobytu,
prevazujiciho prostiedi pobytu (méstsky, venkovsky, lazensky, pfirodni, vodni cestovni

ruch aj.).

Forma cestovniho ruchu je typ cestovniho ruchu, kde je klicovym kritériem motivace
navstévnika. Zakladnimi formy cestovniho ruchu jsou rekreacni, pobytovy, lazensky, lo-
vecky, poznavaci, socio-profesni (profesné orientovany, napt. obchodni, kongresovy ces-

tovni ruch) aj. (Franke, 2012, s. 4-26)
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2.2 Kultura

, Kultura je ,,souhrn duchovnich a materidalnich hodnot vytvorenych a vytvarenych lid-
stvem v celé jeho historii. Duchovni kultura je soubor vysledkii cinnosti lidské spolecnosti
v oblasti védy, umeni a spolecenského Zivota viitbec v urcitém historickém obdobi. “ Toto je

definice, kterou J. Kraus pouzil v jeho slovniku. (Kraus, 2005, s. 458)

Kultura je vyznamnym faktorem zivota nasi spole¢nosti, ktery podstatnou mérou napoma-
ha jeji integraci jako celku. Pfispiva k rozvoji na urovni intelektualni, emocionalni i moral-
ni kazdého obc¢ana a plni v tomto smyslu vychovné vzdélavaci, socializa¢ni, enkulturaéni
(osvojenti si kultury), vyznamné kreativni a hodnototvorné funkce. Kultura je v tomto pfi-

pad¢ prostiedkem prenosu informaci mezi generacemi a utvari zakladni identitu jedince.

vvvvv

s ptirodou a zivotnim prostfedim ptedstavuje takové zakladni narodni a spoleenské hod-

noty, které mohou plnit funkei atraktivity pro oblast turismu.
Kulturni dédictvi je zde poté rozdéleno na slozky lokalni kultury (hmotné a nehmotné).
Hmotné prvky kultury:

e stavebni kulturni pamatky

e lidova architektura

e panska sidla (hrady, zamky, palace)

e technické a vojenské pamatky

e umcélecké, uméleckofemesiné a ostatni drobné pamatky

e drobné artefakty (lidové kroje, kulturni tradice, historicky nabytek)
e kulturni krajina, historické zahrady, parky

e archeologické pamatky

e tradi¢ni gastronomie €i tradi¢ni vyrobni postupy
Nehmotné prvky kultury:

e lokalni zptisob Zivota obyvatel
e nabozensky a spolkovy Zivot

e tradi¢ni zvyky a oslavy
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e ostatni nematerialni slozky lokélni kultury (nafec¢i, mistni povésti, ritudly, hudba,

tanec)

Kultura se stava dilezitym faktorem oblibenosti lokality a klicovym faktorem pii posilo-
vani mistni a regionalni atraktivnosti. Kulturni aktivity maji na mistni tirovni pftimé a ne-
piimé ekonomické dopady na rozvoj tizemi. Pod pfimymi dopady si mizeme piedstavit
zejména piijmy a zaméstnanost v sektoru kultury generované jak z ptimych vydaji na kul-
turni aktivity, tak z vydaji na sluzby, které jsou s témito aktivitami spojené. Nepiimé do-
pady poté zahrnuji pfijmy z kulturniho turismu (vydaje turistli na ubytovani, stravovani,

dopravu atd.).

Kulturni produkty neboli sluzby a vyrobky vyuzivajici mistni zdroje se jen omezené prosa-
zuji na narodni ¢i mezinarodnim trhu. Na mistni urovni je vSak naopak zadouci, aby kul-
turni produkty vytvérely specifickou nabidku, kterd ma za kol podpofit kulturni aktivity

jednotlivych regiond.

Kulturni aktivity na mistni trovni maji vyznamny socidlni dopad a pfispivaji ke zlepSeni

komunikace mezi riznymi etnickymi a socidlnimi komunitami.

2.2.1 Kulturni turismu

Kultura je jiz dlouhou dobou také velmi silné spjata s turismem. Kulturni turismus definu-
jeme jako Setrné vyuziti kulturné-historickych monumentt a artefaktt, lidskych sidel, pro-
jevu Zivotnich stylii a tradic pro rozvoj turismu, jejichz cilem je rozsitit a prohloubit poro-
zumeéni specifi¢nosti jednotlivych regiont prostfednictvim komunikace mezi obyvateli a
navstévniky.

Kulturni turismu mé dvé zakladni kategorie: heritage turismus neboli pamatkovy turismus,

ktery je zaméfeny na kulturni a historické dédictvi, a art turismus, zaméteny na soudobé

kulturni projevy. (Tittelbachova, 2011, s. 120-142)
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3 VYUZITI VINARSTVI V CESTOVNIM RUCHU

V této Casti bakalatské prace se vénuji pojmu vinaisky cestovni ruch a vinarskd turistika.
Hovoiim v kontextu s témito pojmy jak z hlediska vieobecného, tak z pohledu Ceské re-

publiky.

3.1 Pojem vinarsky cestovni ruch a vinarska turistika

Vinafsky cestovni ruch nebo také turismus vinafsky je soucasti kulturniho turismu. Jeho
cilem jsou navstévy vinic, vinafstvi, vinaii a vinnych sklepii spojené s degustaci vin a ve-
¢ernim posezenim, lidovou hudbou, vykladem sklepmistra ¢i sommeliera. Vinatsky ces-
tovni ruch je provazan spolu s programy, které jsou spojené s navstévami pamatek, kultur-

nich akci, s p&si turistikou a cykloturistikou.

Je to forma cestovniho ruchu, kdy jeho ucastnici jsou motivovani poznavanim zpiisobu
péstovani vina v tradi¢nich vinafskych oblastech spojené s ochutnavkami vina, ozivené
atmosférou vinatskych sklept, vinaren, vinoték a v neposledni fad€ s nakupem téchto vin.
Podle Halla a Sharplese je vinafsky cestovni ruch také bran jako navstéva vinohradd, vin-
nych sklepti, vinatskych zavodl a festivali spojenych s ochutnavkou vin. (Hall, Sharples,

2002, s. 3)

Vinafska turistika ma vSak vzhledem k uvedenym predispozicim sezénni charakter, a to

v letni sezoné. (Arts Lexikon, 2014)

3.2 Vyuziti vinarstvi pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice

V Ceské republice patii vinaiska turistika k pomérné mladym turistickym aktivitdm. Pfes-
toZe ma péstovani vinné révy u nds jiz dlouholetou tradici, tak se vino jako turisticky pro-

dukt zacalo ve vétsi mife prosazovat az teprve nedavno. (Arts Lexikon, 2014)

Pocatky vinatské turistiky mizeme hledat pfedevS§im na jizni Moravé, kde je péstovani
vina svazano se specifickou venkovskou kulturou a lidovou architekturou. V soucasné do-
be je vinatska turistika izce spjata, jak s riiznymi formami aktivniho turismu jako je napfti-
klad pé&si turistika, cykloturistika a také rekreacni pobyty u vody spojené s navstévou kul-
turnich, historickych a pfirodnich pamatek a dalSich. Na jizni, jihozapadni a jihovychodni

Moravé byla vytvorena sit’ Moravskych vinafskych stezek, které jsou dlouhodobym pro-
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jektem rozvoje vinafstvi, udrzitelné venkovské turistiky a podporou malych a stfednich

podnikatelti.

Vinaisky prostor v Ceské republice je rozélenén dle znéni Zakona o vinohradnictvi a vi-
nafstvi na vinai'skou oblast Morava a vinai'skou oblast Cechy. Vinatska oblast Cechy, ktera
se rozklada v okoli M¢lnika, Litométic a Mostu. OvSem nejvétsi potencidl pro vinafskou
turistiku a nejvétsi poet registrovanych vinic v Ceské republice nachazi na jihu Moravy ve
vinaf'ské oblasti Morava. Tato oblast se d€li na Ctyfi podoblasti, Znojemskou, Velkopavlo-
vickou, Mikulovskou a Slovackou. V CR bylo poté na zakladé pevné danych kritérii vy-

mezeno celkem 378 vinafskych obci.

A pravé seznam obci se stal zdkladnim zdrojem pro vytvoreni databaze obci, které jsou
vyznamné pro vinaiskou turistiku. Nejprve jim byly pfidéleny plochy vinic, pocty péstitelt
a pocty turisticky vyuzitelnych lizek. Nasledné potom na zaklad¢ dostupnych informaci
byla zvolena prahova hranice tficeti a vice mist ve vinném sklipku, popfipad¢ vinotéce,
slouzici ke komerénimu vyuziti v pohostinstvi s pravidelnou oteviraci dobou nebo bez pra-
videlného provozu s moznosti otevieni po dohod¢. Dle téchto zvolenych kritérii a jejich

vyse kvality byly poté jednotlivé obce rozélenény na:

e obce s velkym vyznamem pro vinatskou turistiku
e obce s vyznamem pro vinatskou turistiku

e obce s mensim vyznamem pro vinaiskou turistiku.

3.2.1 AKktéFi vinaiské turistiky v Ceské republice

Mezi nejvyznamnéjsi aktéry vinaiské turistiky v Ceské republice patii Svaz vinaiti Ceské
republiky, ktery byl zalozen vroce 1993. Ten prostfednictvim jednotné organizace haji
zajmy pestitelll hroznl a vyrobcil vina u nds 1 v zahranici. Svaz se podili na legislativnim
procesu nového vinatského zakona a piedpisi EU. Clenové jsou pravnické i fyzické osoby

podnikajici v oboru a drobni vinafi prostfednictvim vinatskych spolkll v obcich.

Velmi dileZitym aktérem jsou také samotné obce, mikroregionalni sdruZeni (dobrovolné

svazky obci), a také jednotlivi péstitelé a producenti vina.
Na propagaci vinaiské turistiky se velmi t&Zce podili také Vinaisky fond Ceské republiky,
ziizen zakonem ¢&. 50/2002 Sb. Ukolem tohoto fondu je podporovat vinaistvi a vinohrad-

nictvi v ramci evropskych struktur. (Vystoupil J. a kol., 2006, s. 76)
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3.2.2  Vinaisky fond CR

Jednim z podpory vinafstvi v Ceské republice patii urité Vinatrsky fond. Podporuje mar-
keting vina, rozvoj vinafské turistiky a informuje vefejnost o vinohradnictvi a vinafstvi a

pracuje na podobné bazi jako instituce v ostatnich vinatskych zemi Evropy.

Fond je ztizen zdkonem ¢. 321/2004 Sb. o sidli v Brné. Je to pravnickd osoba, kterd hospo-
dafi s vlastnim majetkem a pii rozhodovani o povinnosti zaplatit odvod podle tohoto zéko-

na nebo o zadostech o poskytnuti podpor ma postaveni organu vetfejné moci.
Hlavnimi tkoly jsou:

e podpora marketingu vina, prodej produktli a ochranu ozna¢ovani vina dle zemé&pis-
ného plivodu

e informovat vetfejnost o vinohradnictvi a vinafstvi a o dalSich vyznamnych skutec-
nostech souvisejicich s vinafstvim a vinohradnictvim

e podporovat uchovavani a rozvoj vinohradnictvi a vinafstvi jako vyznamné soucasti
evropského kulturniho dédictvi

e podporovat rozvoj turistiky v oblasti vinohradnictvi a vinafstvi.

Stézejni aktivitou fondu je komunika¢ni kampan znacky ,,Vina z Moravy, vina z Cech,*
ktera ma pod sebou vina doméci produkce. Soucasti toho je vydavani nejriznéjsich propa-
ga¢nich materidlti, propagace v médiich, na prodejnich mistech atd. Dale podporuje reali-
zaci fady akei spojenych s vinaiskou tematikou jako jsou vinobrani, vystavy, oteviené

sklepy, seminafe po celé republice.

Prostfedky Fondu jsou tvofeny zejména odvody za vino a vinice a zdkonnymi piispévky

statu.

Fondy se sklad4 z Rady Vinaiského fondy, ve které je pfedseda JUDr. Bohumil Simek a
mistopfedseda JUDr. Michal Hasek a z deviti ¢lend. Reditelem Vinaiského fondu je Ing.
Jaroslav Machovec. DalSim orgdnem Vinaiského Fondu je Dozor¢i rada, kterd ma za pted-
sedu MUDr. Miloslava Janulika a mistoptedsedou je Ing. Pavel Kovacik. Zbytek tvoii pét
¢lent. (Vinaisky Fond Ceské republiky, 2006-2018)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA MESTA VELKE BILOVICE

Jedna se o analyticky profil mésta, ktery predstavuje soucasny pohled na mésto a jeho cha-
rakteristiky. Sekce souvisejici se zaméefenim prace, kultury a cestovniho ruchu mésta pro-

vazané s vinafstvim jsou popsany v samostatnych kapitolach.

4.1 Zakladni charakteristiky mésta

Meésto Velké Bilovice lezi v mirném udoli otevieném na zapad k Pavlovskym vrchim.
Rozkladaji se pobliz komunikacni spojnice Brno — Bteclav. Velké Bilovice lezi
v nejatraktivnéj$i oblasti jizni Moravy s nadmotskou vySkou 176 m n. m., katastralni vy-
meérou 2572 ha a poctem obyvatel 3899 (udaje z roku 2016). V jejich bezprostiedni bliz-
kosti se také rozklada Lednicko-valticky aredl, ktery je povazovan za nejrozsahlejsi ¢lové-
kem vymodelovanou krajinu ve stfedni Evropé. Diky své poloze na rozhrani Dolnomorav-
skeého uvalu a Stfedomoravskych Karpat jsou Velké Bilovice znamy piedevsim svoji ze-
médéelskou vyrobou, kterd ma hluboké historické koteny pfedev§im v oblasti vinafstvi a

ovocnafstvi. (Cech, 2016, s. 8)

4.2 Obyvatelstvo

Analyza obyvatelstva obsahuje vyvoj poCtu obyvatel a vékovou strukturu obyvatelstva ve

Velkych Bilovicich a popis obfanské vybavenosti mésta.

4.2.1 Vyvoj po¢tu obyvatel

Dle dostupnych statistickych tidaji z roku 1961 Zilo ve Velkych Bilovicich 3623 obyvatel.
Od tohoto roku pak dochazelo pribézné¢ k nartGstu poc¢tu obyvatel, a to az do roku 1981,
kdy zilo ve Velkych Bilovicich 3909 osob, coz byl tehdy nejvyssi pocet obyvatel v historii
mésta. V roce 2011 se konalo s¢itani lidu, domt a byti, tehdy Zilo ve mésté 3852 obyvatel,

a bylo zde 1243 domi a bytu.

Zména poctu obyvatel pfi srovnani udajii z téchto obdobi neni nijak vyrazna, zejména po-
kud jde o srovnani za poslednich deset let (v roce 2006 zilo ve mésté¢ 3748 osob). Nartist
poctu obyvatel je ovlivnén také rostoucim poctem cizincu s trvalym pobytem ve meésté i
poctem pfrist¢hovanych, coz ¢ini primérné 43 osob za rok. Naproti tomu je téméi shodny

pocet odstehovanych osob, kterych pocet ¢ini 45 osob.
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Vliv na zmény poctu obyvatel v poslednich patnécti letech ma i pocet nové narozenych
déti. Ve srovnani s obdobim let 1956-1983, kdy se narodilo praimérn¢ 68 déti za rok, tak to
v obdobi 2000-2015 bylo jen okolo 40 déti za rok. Pocet zemfelych obcant je z hlediska
dlouhodobého sledovani ptiblizné stale stejny, a to okolo 40 osob za rok, zatimco pocet

narozenych déti je piiblizné polovi¢ni. (Cech, 2016, s. 9)

VYVOJ POCTU OBYVATEL OD ROKU 1869 - 2017
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Obrazek 1 - Vyvoj poctu obyvatel od roku 1869-2017 (zdroj: Velké Bilovice, mésto v kraji
vinohradii, CSU)

4.2.2 VéKova struktura obyvatelstva

Na zacatku roku 2016 zilo ve Velkych Bilovicich 3899 obyvatel, jejich primérny vek €inil
41,5 roku, primérny v€k muza 40,3 roku a primérny v€k zen 42,7 roku. Nejpocetnéji byla
zastoupena skupina obyvatel ve v€ku 35-39 let, kterych zilo ve mésté 339, za ni nasleduje
vékova skupina obyvatel ve v€ku 40-44 let s poctem 333, déti ve véku 0-14 let Zije ve Vel-
kych Bilovicich 605. (Cech, 2016, s. 9)

4.2.3 Obcanska vybavenost

Velké Bilovice patii svymi sluzbami a vysokym stupném obcanské vybavenosti na piedni
misto mezi obcemi okresu Bfeclav, a to nejen z hlediska infrastruktury, ale i sluzeb. Mésto

ma vybudovanou cistirnu odpadnich vod, vefejnou kanalizaci i rozvod pitné vody na celém
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uzemi meésta, kulturni dam, zdravotni stiedisko s ambulancemi obvodnich i specializova-
nych 1ékatti, domov pro seniory, zdkladni i mateiskou Skolu, zakladni uméleckou Skolu,

muzeum, méstskou knihovnu, smute¢ni obfadni sin.

K tomuto disponuji také potfebnym ubytovacim i gastronomickym zdzemim, kde ve mésté
poskytuji své sluzby restaurace a hotely, a mimoto Ize tuto nabidku vyuZit i v fad€ mistnich
vinafstvi, penziont a vinnych sklepti. Kromé téchto sluzeb je mozné vyuzit ve mésté ban-
komaty, najdeme zde dvé nakupni stfediska, potifeby pro vinaie, prodejnu a opravnu kol a
dalsi. V centru mésta je ziizeno turistické informacni centrum. Ve mésté¢ je k dispozici 1
moznost vyuziti tenisovych kurti a fotbalového hiisté na sportovnim aredlu Na Fabidné
nebo piirodniho sportovniho aredlu Kiéstelka. Rybafi velmi ¢asto vyhledavanou lokalitou

je rybnik Velky Bilovec. (Cech, 2016, s. 16)

4.3 Vyvoj vinarstvi ve mésté

Vinohradnictvi a vinafstvi ma ve Velkych Bilovicich dlouhou historii, kterd saha stejné
jako v okolnich obcich minimalné do 13. stoleti, i kdyz doklady o tomto tvrdi, Ze na Gizemi
regionu se réva pestovala podstatné diive. Nejvetsiho rozmachu vSak vinafstvi dosdhlo ve
stoleti Sestnactém, a to predevsim v jeho druhé poloving, a zac¢atkem stoleti sedmnactého.
Na jizni Moravé bylo touto dobou vice vinohradl uz jen v Hustopecich u Brna, kde se se

péstovalo o cca 200 ha vic nez ve Velkych Bilovicich.

Doslova pohromou pro obyvatelstvo vSak byla tficetiletd valka, kterd méla katastrofalni
dopad pravé 1 na rozvoj vinohradnictvi. Pred tficetiletou valkou bylo ve Velkych Bilovi-
cich vinohrady osazeno 58 procent dnesniho katastru mésta a obdélavalo se néco pres 2650
méfic (cca 508 ha) poddanskych vinohradli, po vélce to pak zbylo pouze 100 métic (19

ha), tedy necela ¢tyfi procenta ptivodniho stavu.

V poloviné 19. stoleti se ve Velkych Bilovicich vino péstovalo pfiblizn€ na 247 ha, kolem

roku 1840 se z velkobilovickych vinic produkovalo ptiblizné 80 tisic litra vina.

Na piivodni vinohrady se vSak blizila nova pohroma a to tehdy, koncem 19. stoleti a zacat-
kem dvacatého se s introdukci americké révy a jejiho kiizeni s révou evropskou rozmohly
choroby a hmyz, které zacaly decimovat ptivodni vinohrady. V poloving 19. stoleti to bylo

padli révoveé, kolem roku 1900 peronospora, ale predevsim msicka révokaz. Toto vSe mélo
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tedy za nasledek, ze v roce 1911 se v Bilovicich nachazelo pouze 130 ha vinohradl a do

roku 1924 byly timto zpisobem zni¢eny téméi vSechny ptivodni vinohrady na Moravé.

Po prvni svétové valce zacala vyznamna inovace ve vyrob¢ vysadbového materidlu. Odrui-
dy evropské révy se zacaly Stépovat na podnoze révy americké, kterd byla vici révokazu
odolna. Ve Velkych Bilovicich se o obnovu vinic tehdy zaslouzila Vinarska besidka zalo-
zena na podzim roku 1922. Tento novy zplisob vysadby se vSak prosazoval velmi tézce,
coz bylo ovlivnéno z ¢asti vysokou cenou za sazenice, dani z vina a v té¢ dob¢ také lukra-

tivnéj$im péstovanim polnich plodin.

. V souvislosti s timto v roce 1968 zacaly velkorysé upravy terénu pro piijatelnéjsi zplisob
obdé€lavani velkou mechanizaci, se souCasnym zamérem provadéni protieroznich opatieni.
V prubehu fungovani druzstva bylo ve vini¢nich tratich timto zpisobem upraveno pro uce-

ly vysadby vinohradu cca 160 ha pudy.

Za pomoci dotaci ministerstva zeméd¢€lstvi 1 Vinafského fondu a také zatazenim trati
s vysadbou vinohradt do ,,vini¢nich hor* nastal tehdy pro vinaistvi nebyvaly rozvoj. Ve
vetsi mife se zacaly diky tomu vysazovat vysoce kvalitni a zddané odriidy, napt. Ryzlink
rynsky, Rulandské bilé, Rulandské Sed¢, Chardonnay, déale se jeSté vysazovaly odridy
Miiller Thurgau, Vlassky ryzlink, Veltlinské zelené, Tramin ¢erveny, Sauvignon, Hibernal
aj.

Podle zaznamii z roku 2006 bylo tehdy ve Velkych Bilovicich na Ustfednim a kontrolnim
ustavu zemédelském registrovano 806 ha vinic. Béhem tii let doslo ke zpiesnéni registrace,
star§i vinohrady se klucily, a byly provadény rozsahlé obnovy porostu. V dubnu roku 2010
bylo na katastru Velkych Bilovic evidovano 704 ha vinic s 1039 péstiteli, koncem roku
2012 pak 723 ha s poctem péstiteltt 1011. V soucasné dob¢ v poméru celkové plochy vinic
v CR vinice ve Velkych Bilovicich tvoii vice nez &tyfi procenta osazenych ploch. V celé
historii mistniho vinohradnictvi je toto nejvétsi vyméra péstovanych vinic a Velké Bilovice

jsou tak nejvétsi vinatskou obei v Ceské republice.

V roce 2016 bylo zde evidovano 1011 péstitela révy, vice nez 650 vinnych sklept a témér
50 velkych vinafstvi. Ve tomto mésté je tak s péstovanim hroznl a vyrobou vina spojena
témét kazda mistni rodina. Velké Bilovice jsou uzce spjaty i se Svazem vinait Ceské re-
publiky, ktery zde sidli a vyznamné se podili na podpoie vinaistvi a vinohradnictvi morav-

skych i ¢eskych regionti. (Cech, 2016, s. 166-170)
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5 ANALYZA CESTOVNIHO RUCHU MESTA

Velké Bilovice jsou bytostnou soucasti jizni Moravy s pestrym spolecenskym a kulturnim
zivotem. Blize zde popisuji mnoZzstvi ubytovacich zatizeni ve mésté, cyklostezky pro turis-
ty 1 obyvatele. Charakterizuji spolek vinai z Velkych Bilovic a sou¢asné vyuziti vinafstvi
pro kulturni zivot ve Velkych Bilovicich a samotné kulturni akce pofddané na izemi més-

ta.

5.1 Ubytovaci zarizeni

K pokryti infrastruktury ubytovacich zatizeni ve Velkych Bilovicich pfispiva nemaly pocet
ubytovacich zafizeni. Hotel Akademie, ke kterému patii i Vila Jarmila disponuje 51 pokoji,
7 semindrnimi saly, restauraci, barem, letni terasou, bowlingem, relaxa¢nim centrem a
sklepni vindrnou. Hotel Madl ma k dispozici 14 pokoji, z toho 2 jsou luxusni apartmany a

jeden pokoj zfizen pro invalidy.

K penziontim se fadi JR penzion ,,Mezi sklepy*, Penzion sklep U FrantiSka, Penzion Mlyn,
Penzion Osicka, Penzion Vinafstvi David Osi¢ka, Penzion Vinovit, U Habana, U Hroznu,
U skoly, Vinaisky penzion Piedni hora, Vinafstvi a ubytovani Pavel Lebloch, Vinny sklep
a penzion U Vinohradu a ubytovani Zemanek Petr, které nabizi ubytovani ve dvou penzio-
nech Penzion Andél, ktery poskytuje kapacitu 10 osob a Penzion Slunicko s kapacitou 6

osob.

Oblibeny je také Vinatfsky dim Vinafstvi Petr Skoupil, ktery poskytuje ubytovani v 16
pokojich o 47 ltizkach. Velmi oblibenou véci se v poslednich letech stalo ubytovani ptimo
ve vinnych sklepech. Ve Velkych Bilovicich k tém nejzndméjsim patii, Na Vyhlidce, Uby-
tovani Motosklep, Ubytovéani Erik Lanzhotsky, Ubytovani Na sklepé u Dalibora, Ubytova-
ni Na Vysluni, Ubytovani Obzor, Ubytovani Smidovi, Vinné sklepy Monty, Vinny sklep
Pod vinohradem, Vinny sklep u Mat'aka, Vinny sklep u Osickti. VétSinou se jedna o mensi

ubytovani o kapacité¢ lazek pro cca 6 az 15 osob. (Velkobilovicti vinafi, spolek, 2019)
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Obrdazek 3 - Pension Mlyn (zdroj: http://www.jizni-morava.info)


http://www.hotelakademie.cz/
http://www.jizni-morava.info54_pensio/
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Obrazek 5 - Vila Jarmila (zdroj: http://www.hotelakademie.cz)


http://www.hotelakademie.cz/ubytovani/vila-jarmila/
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Obrazek 6 - Vinny sklipek Na Vyhlidce (zdroj: http://www.sklipekmorava.cz)

5.2 Cyklostezky a dopravni infrastruktura

Meésto Velké Bilovice nabizi idealni podminky pro cykloturistiku a turistiku. Cyklisté si
mohou vybrat vétsi ¢i mensi okruhy pro vylety. Vylet sady a vinicemi po Velkopavlovické
vinatské stezce nebo 242 km dlouhou trasou od svahti Bilych Karpat na vychodé az po
narodni park Podyji. Nau¢na vinatskd cyklotrasa, ktery vede mezi vinicemi a vinnymi

sklepy je dlouha 5 km. Je lemovana drobnymi stavbami jako jsou altanky, kaplicka atd.

Nabizi se také stezka mezi sklepnimi tratémi Belegrady, Pod Pfednima a Purynky. Cela
stezka je pfiblizn€ 15 km dlouha a projedete vSechny tfi sklepni traté a také vétSinu vinic-
nich trati. Na stezce je pro turisty deset odpo¢inkovych mist se tfinacti informa¢nimi tabu-
lemi, které se vztahuji k vinu, vyrob¢ vina, péstovanym odriidam a k zajimavym mistiim na

trase ¢i tradicnim vinafskym a kulturnim akcim ve méste.

Z Velkych Bilovic se dale da po silnici III. tf. & 423 smérem na Moravsky Zizkov pies
Prusanky, Novy Poddvorov a Cejkovice dojet zase zpét do Velkych Bilovic k Habanskym
sklepim. Béhem cesty maji cyklist¢ na dohled prusaneckou sklepni trat’ Nechory.
V Cejkovicich poté mohou navstivit misto, kde il na§ prvni prezident T. G. Masaryk nebo
také cejkovickou tvrz s dochovanou stiedovékou dispozici a Templaiské sklepy, které byly

vybudovany zaroven s tvrzi. Poté uzZ jen projedou okolo rybnika Velky Bilovec a haban-
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ského sklepa a pres sklepni trat’ Belegrady sjedou zpét do Velkych Bilovic. (Mésto Velké
Bilovice — Nejvétsi vinaiska obec Ceské republiky, 2000-2019)

5.3 Soucasné vyuziti vinarstvi ve mésté

V souvislosti s vyuzitim vinafstvi ve mésté se také kazdorocné poradaji vinaiské akce, kte-

ré lakaji nejen mistni obyvatele, ale také turisty.

Snad nejznamé;jsi akci Putovani za vinem — Ze sklepa do sklepa potada spolek Velkobilo-
viéti vinafi pravidelné od roku 2006. Uéastni se ji pravé vinaii z Velkych Bilovic, ktefi se
rozhodli otevtit v prvni dubnovou sobotu své sklepy pro vSechny milovniky vina. Pro za-
jemce je kazdorocné otevieno 45 az 50 sklepl. Akce vychazi z tradice obchdzeni sklept a
tzv. ,.koStovani“ vina. Kazdy ucastnik dostane mapu s vyznaenymi sklepy k tomu infor-
macni katalog vinaifi, degustacni sklenicku a kupony pro ochutnavku a nakup vin. Tato
velka akce mé vynikajici ohlasy, naptiklad v roce 2009 se ji ucastnilo t¢éméf 3500 navstév-
nikd.

Dalsi akei, ktera se ve Velkych Bilovicich potada jiz od roku 1965 je vystava vin. Je pota-
dana vzdy na pielomu dubna a kvétna a v séle kulturniho domu byva vystaveno okolo 600
az 900 vzorkl vin mistnich vinafti a vinafd z okolnich obci, zejména Velkopavlovické vi-
natfské podoblasti. Vystava byva zpestfena vystoupeni dechové kapely, v séle odpoledne

hraje cimbéalovd muzika a je také zvykem, Ze vzorky Uc€astnikiim nalévaji krojovani mla-

denci a dév¢ata.

Obrazek 8 — Z5DS Obrazek 7 — Putovani za vinem — ZSDS (zdroj:

(zdroj: http.//www.sazenice-revy.cz) hitps://hodoninsky.denik.cz)


http://www.sazenice-revy.cz/ze-sklepa-do-sklepa-velke-bilovice?PHPSESSID=5976dcc68a5ecf71acfce4ebe4e811e5
https://hodoninsky.denik.cz)/
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Velkobilovi¢ti vinari
vyhlasuji 14. roénik
putovani za vinem

6.4.2019/11-19h

Vstupné 1.500 K& zahrnuje:

velkobilovictivinari.cz

Obrazek 9 — ZSDS plakat (zdroj: http://www.sazenice-revy.cz)

Starobylou tradici ve Velkych Bilovicich je zardzeni hory. Je to starobylé tradice, ktera
vychdzi z dochovanych artiklti Horenského prava dédiny Bilovic z roku 1550. Podle nich
byl vstup do vinohradl v dobé zrani zakazany vstup. Dodrzovani tohoto zdkazu méli na
starosti hotafi (hlidaci). Tento zvyk se dochoval dodnes, a proto se kazdy rok kona tato
slavnost, kde spole¢nym znakem zvyku je vztyCeni opentlené¢ majky ozdobené kytici kvéti
a véncem z révy, kterd miva na vrcholu zavésené hrozny a ldhve s vinem. Kolem majky
poté vinafi zatluc¢eno do kruhu dvanéact dievénych kali symbolizujicich dvandct mésict

vinafovy prace na vinici a ve sklepé.

Dalsi vétsi akci je Svatomartinské slavnost, kterd je spojena s piedstavenim mladych vin
z nového ro¢niku. Tato tradice je ve Velkych Bilovicich pomérn€ nova. Jeji prvni ro€nik se
konal v roce 2010. Jedna se vyjimecnou vinaiskou slavnost spojenou se sou¢asnym vinem,
folklorem a historii a také se svatkem sv. Martina. StéZzejni bodem této slavnosti je ptijezd
sv. Martina doprovazeného krojovanou chasou privazejici vzorky mladych vin. Slavnost se
op¢t neobejde bez vystoupeni dechové a cimbalové muziky a také muzackych péveckych

sborti z Velkych Bilovic a Vrbice. (Cech, 2016, s. 286-289)
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Obrazek 11 - Svatomartinska slavnost Obrdzek 10 - Svatomartinskd slavnost

(zdroj: http.//'www.sazenice-revy.cz) (zdroj: http://www.sazenice-revy.cz)

Tyto akce by se daly povazovat jako stézejni a nejvétsi, které se ve Velkych Bilovicich
konaji a maji vliv na soucasné vyuziti vinafstvi ve méesté. Jak uz jsem fekla na zacatku, tak
tyto akce jsou hojné navstévovany turisty. A praveé toto pomaha méstu v jeho atraktivité a
zadanosti v o€ich turistd. Dilezitym bodem vinafstvi ve mésté je to, Ze dnes v celém ka-
tastru obce obdélava své vinice 1056 vinafi. To znamend, Ze vinafstvi neobstardva jen
dostatek navstévniki, ale také to, ze pro nekteré obCany je péstovani vina a jeho prode;j

ekonomickou aktivitou zabezpecujici ptijmy.

5.3.1 Vinarsky spolek

Spolek Velkobilovicti vinati vznikl v roce 2008 za ucelem potadani akce ,.Ze sklepa do
sklepa®. Prvni dva ro¢niky akce byly potfadany pod zastitou mistniho spolku. Ale jak zdjem
o tuto akci rostl, tak se vinafi z Velkych Bilovic nakonec rozhodli zalozit nové sdruzeni,
pravé s nazvem Velkobilovicti vinafi, které tuto akci porada dodnes. Piedsedou byl zvolen
Ing. FrantiSek Zapletal, mistopfedsedou Jifi Rusnok a pokladnikem Ing. Stanislav Hrabal,
MBA. V dozor¢i rad€ jako predseda byl Ing. FrantiSek Madl a jako ¢lenové Tibor Zapletal
a Milan Spévak.

Pro navstévniky akce ,,Ze sklepa do sklepa® bylo v prvnim roce slozité najit jednotliva
vinafstvi, protoze sklepni ulicky nebyly z pocatku pojmenované a lidé bloudili. Proto se
v roce 2007 spolek zasadil o pojmenovani sklepnich ulicek a hned poté v roce 2008 ve
spolupraci s méstem Velké Bilovice se to podatilo uskutecnit. K 1. 1. 2016 spolek evidoval

53 aktivnich vinafstvi.


http://www.sazenice-revy.cz/
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K dalsimu pocinu spolku je také to, ze se ¢lenové spolku dohodli, Ze budou sva vina, ktera

jsou vyrobena ze 100 % hroznt sklizenych na katastru mésta oznacovat logem Slipky.

VELKOBI LQVICTf
VINARI

Obrazek 12 — logo Slipky (zdroj: https://www.velkobilovictivinari.cz/)

Cinnost spolku je dnes obyvateli a nejen jimi, ale také Sirokou vinatfskou vetejnosti vnima-

na velmi pozitivné. (Velkobilovicti vinafti, 2017)

5.4 Jiné kulturni akce a slavnosti

Zivot obyvatel Velkych Bilovic je odjakZiva spojen s tradicemi, oby&eji, lidovou muzikou
a pisnémi. Lidové tradice mésta jsou udrzovany piedevsim diky zdjmu mistnich spolki,

sdruzeni, Skoly, a hlavn¢€ samotnych obc¢ant.

Diky tomu je kalendat kulturnich akci, které jsou ve Velkych Bilovicich kazdoro¢né pota-

dany, obsazen v poslednich letech témer padesati kulturnimi a spolec¢ensky i akcemi.

Relativné novou, ale vSak stale vice navstévovanou akci na zacatku roku je novoro¢ni oh-

fostroj pofadany okolo svatku Tt krald.

Obdobi ledna a inora je povazovano za dobu plesii a ball, kterych se ve mésté kona okolo
dvanacti. Jiz dlouha 1éta je plesova sezéna zahajovana reprezenta¢nim plese mésta. Velmi
hojné navstévovany je také ples pofadany Sdruzenim rodict a ptatel skoly. Okresni mysli-
vecky ples je zde vyhlaSeny bohatou zvéfinou a tombolou a hojnou ucasti prespolnich
mysliveckych sdruzeni. Krojovany ples, ktery potadaji starci a chasa Velkych Bilovic je
prilezitost k obleceni kroje nejen pro svobodné, ale 1 pro jejich rodice ¢i prarodice. Po delsi
dob¢ byla zde obnovena i tradice potadani plesu Zahradnické fakulty Mendelovy univerzi-

ty v Brné.

Poprvé v kvétnu roku 2013 se konala Slavnost koni. Na pozvani mistnich majiteld koni

mohli navstévnici zhlédnout pii slavnostni piehlidce okolo dvou desitek nadhernych zvirat
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ruznych plemen, velikosti i stafi, a to jak od soukromych majitell, tak i z mistniho jezdec-

kého klubu Mustang.

Dale mésto porada Den déti, a to ve spolupraci s ¢leny mistni jednotky dobrovolnych hasi-

¢l v ¢ervnu u ptilezitosti Mezinarodniho dne déti.

V fijnu 2015 zorganizoval spolek Bajecné Zeny v béhu zajimavy zavod, ktery vedl po cyk-
lostezkach mezi vinicemi v katastru obci Velké Bilovice, Cejkovice a Vrbice s nazvem

Vinatsky maraton.

Od roku 2010 poradd mésto posledni listopadovou sobotu na parkovisti pted kulturnim
domem soutéZ ve vareni zelnaCky. Soucdasti této akce byva i1 tradicni adventni jarmark.

(Cech, 2016, s. 292-296.)
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6 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setfeni jsem provadéla v bieznu a dubnu roku 2019. Dotaznik byly dva, jeden
hlavni, ktery se zamétoval na obyvatele mésta a druhy na navstévniky. Mym cilem bylo
zjistit ndzory ob¢anll na soucasny stav mésta, jejich pohled na to, jaky vliv mé na rozvoj
mésta a turistické atraktivity pravé vinafstvi. A zaroven ve druhém dotazniku pro navstév-
niky, ktery byl sestavovan trochu odlisn€, protoze ne vsichni navstévuji Velké Bilovice

kvili kulturnim akcim, bylo cilem ziskat 1 odpovédi tykajici se kultury ve mésté obecné.

Dotazniky jsem Sifila dvéma zpasoby. Byly dostupné na internetu a zvetejiiovany pomoci
socialnich siti a také byly dostupné v papirové formé. Dotazniky v papirové formé jsem
rozdavala zndmym, ktefi je nechali dale vyplnit i svym rodindm a poté mi je vratili zpét.
Elektronicky dotaznik, jak uz jsem tekla, byl sdileny na socialnich sitich, nejvice mi po-
mohlo zvetfejnéni na oficidlni facebookové strance mésta Velké Bilovice. Dale jsem také
poprosila o vyplnéni dotazniku od zaméstnancti méestského uradu, které jsem kontaktovala

emailem.
6.1 Zpracovani a vyhodnoceni ziskanych dat

6.1.1 Struktura respondentu

ZavéreCna cast dotazniku se skladala ze tii otazek, které se tykaly se pohlavi, véku a eko-
nomické aktivity respondenta. Dotaznik pro ob¢any mésta celkem vyplnilo 101 responden-
tl, tedy necela 3 % obyvatel. Dotaznik pro navstévniky vyplnil mensi pocet ndvstévnikd,

ale pro toto Setieni a praci byl primarni dotaznik zaméfeny na obcany.

V dotazniku pro ob¢any pomér zen prevazoval nad muzi piiblizn€ o 20 procent. Vékové
kategorie jsem rozc¢lenila do Sesti skupiny, viz. Tabulka 3. Nejvice odpovédi bylo ziskano
od respondentlt ve véku 36—45 let s podilem 29,7 procent. Déle jsem respondenty roz¢leni-
la podle ekonomické aktivity na studenty, zaméstnance, podnikatele, nezaméstnané, matet-
skou dovolenou a jiné, ve kterych se pfevazné vyskytovali dichodci. Nejvice respondenta
se vyskytovalo v kategorii zaméstnance a nejmén¢ bylo v kategorii nezaméstnani, kde po-

cet byl nula.

V dotazniku pro navstévniky byl pomér Zen a muzl téméf stejny jako v dotazniku zameéte-

ny na obcCany. Nejvice odpovédi se mi dostalo od vékové kategorie 26-35 let s podilem
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39,4 %. A dle ekonomické aktivity mi nejvice odpovéd€lo respondentii zaméstnanych

s podilem 72,7 % a studenti.

Podil (v
Pohlavi |Pocet responzi | %)
Muz 40 39,6
Zena |61 60,4
Tabulka 1 — Obcané podle pohlavi
Podil (v
Pohlavi | Pocet responzi | %)
Muz 23 69,7
Zena |10 30,3

Tabulka 2 — Navstévnici podle pohlavi

Podil (v
V¢ek Pocet responzi | %)
18-25 |25 24,8
26-35 |23 22,8
36-45 130 29,7
46-55 |11 10,9
56-65 |8 7,9
65+ 4 4,0
Tabulka 3 — Obcané podle véeku
Podil (v
Vek Pocet responzi | %)
18-25 |5 15,2
26-35 |13 39,4
3645 |8 24,2
46-55 |4 12,1
56-65 |0 0
65+ 3 9,1

Tabulka 4 — Navstévnici podle veku

Ekonomicka aktivi- Podil (v
ta Pocet responzi | %)
Student 10 9.9
Zamestnanec 64 63,4
Podnikatel 12 11,9
Nezaméstnany 0 0
Mateiska dovolena |9 8,9

Jiné — duchodce 6 5,9

Tabulka 5 — Obcané podle ekonom. aktivity
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Ekonomicka aktivi- Podil (v
ta Pocet responzi | %)
Student 4 12,1
Zameéstnanec 24 72,7
Podnikatel 1 3,0
Nezaméstnany 0 0,0
Mateiska dovolena |1 3,0

Jiné — diichodce 3 9,1

Tabulka 6 — Navstevnici podle ekonom. aktivity

6.1.2 Analyza spole¢nych otazek pro ob¢any i navs§tévniky

Nize popsané otazky byly pokladany v obou dotaznicich a pro jejich lepsi porovnani proto

davam vysledky obou skupin respondentii dohromady.
Navstévujete vinarské akce ve Velkych Bilovicich?

Obcané Velkych Bilovic ve velké vétsin¢ odpovidali ano, vice nez dvakrat za rok a obcas,
jen 11,9 % odpovédélo, ze nenavstévuje zadné vinatfské akce ve meésté. Co se navstévnika

tyce, tak odpovéd’ byla ze spiSe navstévuji jednou za rok, nebo obcas.

11,9

® Ano, pravidelné (vice neZ dvakrat za rok) = Ano, obcas (jednou za rok) = Ne

Graf 1 — Rocni navstévnost — obcané
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51,5

® Ano, pravidelné (vice neZ dvakrat za rok) ® Ano, obcas (jednou za rok) = Ne

Graf 2 — Rocni navstévnost — navstévnici
O jaké vinarské akce ve Velkych Bilovicich se jedna?

Konkrétné zde jsem respondentim vypsala vSechny vinaiské akce, které se ve mésté¢ kaz-
doro¢né potadaji a nechala jsem je, at’ vyberou vSechny ty, které¢ navstévuji. Obé skupiny
respondentli se shodli na tom, ze nejCastéji navstévuji Putovani za vinem — Ze sklepa do
sklepa. Obc¢ané s podilem 89,9 % a navstévnici 92,3 %. Druhou nejoblibenéjsi akci obcanti
je Svatomartinska slavnost, a hned za ni Za vinafem do Velkych Bilovic. Nejméné navsté-
vovanou z pohledu ob¢ant je Vinai'sky maraton a Zehnani vina. Zbyvajicich pét akci, Vy-
stava vin, Zafazani hory, Vinatsky ples, Zpivani pro radost na Belegradech a Setkani pod
pfednima maji navStévnost okolo 28 % az 36 %. Navstévnici se také radi Ui€astni mistni
Vystavy vin, anebo Svatomartinské slavnosti, ale uz ne tak v hodném poctu jako Putovani
za vinem. Ale naptiklad Setkani Pod Pfednima, Zardzani hory ¢i Vinafsky maraton nevy-

bral mezi navstévované akce zadny z respondentt.
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100,0
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60,0
40,0 49,4
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M Vystava vin M Setkani Pod Pfednima
B Putovani za vinem - ZSDS B Zarazani hory
B Svatomartinska slavnost B Zehnani vina
Za vinafem do Velkych Bilovic M Vinarsky ples
B Vinarsky maraton B Zpivani pro radost na Belegradech

Graf 3 — Nejnavstévovanéjsi vinarské akce — obcané

100,0
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20,0
0,0 0,0 . 3,8 0,0 3,8
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H Vystava vin B Setkani Pod Prednima

M Putovani za vinem - ZSDS M ZafaZani hory

B Svatomartinska slavnost m Zehnéni vina

M Za vinafem do Velkych Bilovic W Vinarsky ples

M Vinarsky maraton W Zpivani pro radost na Belegradech

Graf 4 — Nejnavstevovanéjsi vinarské akce — navstévnici
Kterou z vySe uvedenych akei navs§tévujete nejradéji a proc¢?

U této otazky byly uz z predchozich odpovédi i zde odpovédi velmi jednoznaéné od obou
skupin. Nejoblibengjsi navstévovanou vinafskou akei je Putovani za vinem — Ze sklepa do
sklepa. A divody navstévy jsou u obou skupin zejména setkani s ptateli, rodinou. Dalsi
z udavanych divodu je, ze je to nejvetsi vinatskd slavnost, je hezké pocasi a 1idé si radi
spoji celodenni prochazku ¢i vylet s degustaci vin, dobrého jidla a skvélé muziky. Za vina-

fem do Velkych Bilovic je také oblibend, zejména kvuli vyborné atmosfétre, milému setka-
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ni s vinafi, na které ma vinat ¢as a v klidu si s nimi mize popovidat. Na Svatomartinské
slavnosti lidem vyhovuje, Ze mohou akci navstivit i s détmi, a tak si uzit spole¢nou rodin-
nou atmosféru a pii Zardzani hory obcaniim vyhovuje méné turistd a tim padem poklidné
straveny Cas s prateli a rodinou z mésta.

A4 v

Uvitali byste vy$Si pocet vinarskych akei ve Velkych Bilovicich béhem roku?

Zde mi prislo zajimavé se zeptat, jestli by ob¢ané a navstévnici uvitali béhem roku vyssi
pocet akci ve mésté. Naptiklad, pokud by byl zdjem i o akce porddané v zimnim obdobi.
Pro akce v zimnim obdobi bylo je necelych 7 % obcant a 12 % navstévnikl. Obcané by
jednoznacné nechtéli vice akci béhem roku, ale naopak zhruba 51 % navs§tévniki by rado,
hlavné v letnim obdobi jesté néjakou akci ptidalo. AvSak okolo 30 % navstévnikli odpové-

délo ne, jako obcané.

= Ano, hlavné v letnim obdobi = Ano, hlavné v zimnim obdobi
= Ano, v letnim i zimnim obdobi = Ne

Graf 5 — Pocet akci v letnim, zimnim obdobi — obcané
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30,3

51,5
6,1
12,1
® Ano, hlavné v letnim obdobi ® Ano, hlavné v zimnim obdobi
= Ano, v letnim i zimnim obdobi = Ne

Graf 6 — Pocet akci v letnim, zimnim obdobi — navstévnici

Jak jste spokojen s kvalitou vinarskych akci ve Velkych Bilovicich?

Obc¢ané mésta i navstévnici, jak se dalo predpokladat jsou s kvalitou vinatskych akci spo-
kojeni. Zadny z nav§tévnikt neodpovédél, Ze je nespokojen. Ve skuping obéanti odpovéde-

lo, Ze jsou spiSe nespokojeni 5 % a velmi nespokojeni pouze 1 %.
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0

10,0

B Velmi spokojen M SpiSe spokojen M SpiSe nespokojen M Velmi nespokojen

0,0

Graf 7 — Spokojenost s kvalitou vinarskych akci — obcané
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Graf' 8 - Spokojenost s kvalitou vinarskych akci — navstévnici

6.1.3 Analyza otazek pouze pro ob¢any

Tyto otazky jsem pokladala pouze obcantl, protoze nckteré z nich, by pro navstévniky ne-

byly relevantni.
Miyslite si, Ze je mésto Velké Bilovice turisticky atraktivni?

Vétsina obyvatel odpovédélo, ze je podle nich mésto turisticky atraktivni. Pouze dva re-
spondenti ze vSech na tuto otazku odpovédéli ne. Ti, ktefi takto odpoveédéli si mysli, Ze ke
zlepSeni turistické atraktivity mésta by pomohla lepsi informovanost, kvalitn€jsi restaurace

a pohostinstvi a vétsi kulturni vyziti.

Pocet | Podil (v %)
Ano 97 96,0
Ne 2 2,0
Nevim 2 2,0

Tabulka 7 — Turisticka atraktivita mésta
Jak vnimate mésto v niZe popsanych oblastech?
Tuto otazku jsem konstruovala jako znamkovaci, kde obané méli znamkou 1 (nejlepsi) —

5 (nejhorsi) ohodnotit kvalitu jednotlivych oblasti ve mésté. Vyhodnoceni je vypocitdno

primérné dle udélovanych znamek.

Nejlépe hodnocen byl vzhled obce, hned za nim dopravni dostupnost. Dobré spojeni

s okolnimi obcemi a nedalekou dalnici je pro mésto velkou vyhodou. Oblast kultury a spo-
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leCenského zivota, Skolstvi a socidlni sluzby dopadli velmi podobné, mohli bychom je za-
radit na tieti misto. Oblast kultury a spolecenského zivota bych ale spi$ zaradila o kousek
vis§ pred dalsi dvé oblasti, protoze na rozdil od nich md mnohem vice hodnoceni znamkou
1. A na poslednim misté¢ se umistila oblast mezilidského souziti a zdravotnictvi. Kde
z udavanych znamek lze rozpoznat, ze zdravotnictvi je na tom o trochu htfe nez mezilid-

ské souziti, 1 kdyZ primérnd znamka u obou je stejna.

Udélené hodnoceni

1 2 3 4 5 Primérna znamka

Mezilidské souziti 13 |31 |34 |21 |2 2,7
Skolstvi 15 (29 [42 |11 |4 |26
Zdravotnictvi 9 32 143 |14 |3 2,7
Kultura a spolecensky

Zivot 24 [31 |24 |9 13 2,6
Vzhled obce 27 |37 |15 |15 |7 2,4
Socidlni sluzby 10 |37 |38 |38 |14 |26
Dopravni dostupnost 30 126 |23 [23 |13 |25

Tabulka 8 — Hodnocent jednotlivych oblasti ve mésté

V jakych konkrétnich oblastech je podle Vas potieba zlepSit situaci, aby se celkové

zvysila atraktivita Velkych Bilovic?

K budoucimu zlepSeni atraktivity mésta a celkové turistické spokojenosti by podle obcanti
vedly kvalitnéjsi restaurace a pohostinstvi. Hned za timto by obcané uvitali vétsi rozsah
sluzeb a tieti nejcastéjsi odpoveédi bylo kulturni vyziti, za které Ize dle mého povazovat jak
nové a kvalitni kulturni akce, a nejen vinaiské, tak také mozné sportovni vyziti. Nejméné
odpovédi dostaly ubytovaci sluzby. AvSak jako jiné odpovédi byly navrhovany obcany

také lepsi zdravotnické sluzby, dopravni dostupnost — ze mésto nema vlakové nadrazi, cyk-

v v
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B Rozsah sluzeb B Dopravni dostupnost M Restaurace a pohostinstvi
B Ubytovaci sluzby B Kulturni vyZiti M Informovanost

HJiné

Graf 9 — ZvySeni atraktivity mésta
Navstévujete vinarské akce i mimo Velké Bilovice?

Vice nez polovina respondentti odpovédelo, ze navstévuji pravidelné vinatrské akce i mimo
meésto. 30 % odpovédélo, Ze obcas ano a necelych 12 % odpovédélo, Ze zadné vinatské

akce v jiném meésté nenavstévuji.

60
50
40
30
20
10

e DN

Podil (v %)

0

B Ano, v jiném mésté na jizni Moravé M Ano, v Cechach M Ano, v zahrani¢i HmNe

Graf 10 — Navstéva vinarskych akci mimo mésto

4

Myslite si, Ze nabidka vinarskych akei je ve Velkych Bilovicich dostatecna?

Necelych 70 % obc&ant odpovédélo, Ze je podle nich nabidka akci dostatecné a pies 25 %

odpovédi bylo spise ano, pouze 4 % procenta spise ne a nikdo neodpoveédél urcite ne.
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m Urcité ano m SpiSeano = SpiSe ne = Urcité ne

Graf 11 — Dostatek vinarskych akci ve mésté

Co v souvislosti s kulturnimi akcemi ve Velkych Bilovicich by podle Vas prispélo

k vysSi turistické atraktivité mésta.

Jak jsem i ocCekévala, tak nejvice obcant odpovédelo na tuto otazku, ze by méstu ptispéla
lepsi propagace akci, avSak hned za touto odpovédi byla druhou nejzodpoveédnéjsi vyssi
pocet kulturnich akci a také kvalitni kulturni akce. Ke kterym se také vztahuji jiné odpove-
di, které obcané psali sami. Nékteti by uvitali vice koncert muziky pro mladsi vékoveé
kategorie, protoze dechovou a cimbalovou hudbu neposlouchaji. Dalsi odpovédi bylo, zZe
by uvitali, kdyby nékteré vinaiské akce trvali do pozdé¢jSich vecernich hodin, anebo také

roz§ifit sluzby a akce pro rodiny s détmi.
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= Kvalitni kulturni akce
= Vyssi pocet kulturnich akei
= Lepsi propagace akci

= Jiné

Graf 12 — Zlepseni v souvislosti s kulturnimi akcemi ve méste

6.1.4 Analyza otazek pouze pro navstévniky

Otazky v dotazniku pro navstévniky jsem lehce pozménila, protoZze mé zajimalo, jaky maji
nazor 1 na jiné nez vinaiské akce ve meésté a také jsem musela brat v potaz, Ze mnoho na-
vstévnikll nenavstévuje mésta kvili vinafstvi, ale spiSe napt. kvtli folklornim akcim a ji-

nym.
Jaké kulturni akce ve Velkych Bilovicich navstévujete?

Mezi odpovédi navstévnikll na tuto otdzku nejvice zaznivaly festivaly a folklorni akce s 57,
6 % a 54,5 %. Jednou z nejznamé;jsich folklornich akei ve Velkych Bilovicich jsou Tradic-
ni krojované Hody a Hodky, které kazdy rok navstivi mnoho navstévnikli i obcanti. Na
vybér byly také plesy a baly, akce pro rodice s détmi, které navstévuje jen mensi pocet. Do
kolonky jiné nékteii odpovedéli jesté jednou, Ze radi navstévuji vinaiské akce — Ze sklepa

do sklepa.
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Graf 13 — Navstevované kulturni akce

Které z niZe uvedenych akci byste ve Velkych Bilovicich uvital/rozs$iril?

Navstévnici by podle vysledkl nejvice uvitali vétsi pocet festivali s celkovym podilem
57,6 %. Druhou nejvice zodpovidanou byly kulturni akce pro rodiny s détmi, které¢ ve mes-
té& navstévnici postradaji. Ale celkové by nejspi§ nepfidali ani vice vinaiskych akci ¢i

folkloru.

9,1

9,1

= Kulturni akce pro rodiny s détmi
= Kvalitni vinarské akce

= Folklérni akce

= Festivaly

m Jiné

Graf 14 — Rozsireni kulturnich akci
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V jakych konkrétnich oblastech byste jako nav§tévnik uvital ve mésté zlepSeni?

Podle navstévnikl by zlepseni nejvice potiebovaly restaurace a pohostinstvi a informova-
nost, konkrétné tedy leps$i propagace kulturnich akci a rozsiteni jak mezi navstévniky, tak
mezi obCany. Na tfetim mist¢ se umistila dopravni dostupnost, u které predpokladam, ze
jsou naptiklad nevyhovujici spoje autobust, nebo neexistujici vlakové nadrazi. Co se tyce
zlepSeni ubytovacich sluzeb a kulturniho vyziti ve mésté, tak navstévnici nevyhodnotili

tyto dvé véci jako akutni.

45
40
35
30
25
20
15
10
> 0
0
Podil (v %)
B Dopravni dostupnost B Restaurace a pohostinstvi
B Ubytovaci sluzby B Kulturni vyziti

B Informovanost - propagace akci M Jiné

Graf 15 — Oblasti zlepSeni podle navstevnikii

Odkud ziskavate informace o kulturnich a vinarskych akcich ve Velkych Bilovicich?

Dle vysledki, navstévnici nejvice povédomi o kulturnich a vinafskych akci ve mésté zis-
kavaji prostfednictvi Facebooku a oficidlnich stranek mésta Velkych Bilovic, a to
s celkovym podilem 66,7 % a 45,5 %. Z jinych webovych stranek ziskava tyto informace
jen zhruba 12 % navstévniki. Ostatni zdroje jako plakaty a tisk jsou na tom s pomérem
stejn€ a to 6,1 %. Jiné odpovédi zahrnuji zejména informace o kultuie pochdzejici od pra-

tel, znamych a rodiny.
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Graf 16 — Ziskavani informaci o kulturnich a vinarskych akcich

6.1.5 Shrnuti prizkumu

Struktura respondentli u Setfeni byla celkem nerovnomérna. U ndvstévnikid odpovidalo
vice muzl a u obcani vice zen. Co se véku tyce, tak nejvice odpovidali respondenti ve

véku 26-35 let. Nejméné pocetnou skupinou byly osoby ve véku 56 let a vice.

Obcané povazuji mésto Velké Bilovice za turisticky atraktivni, avSak dle jejich namitek je
zde potieba stale par véci zlepsit. Nejlépe hodnocenou oblasti ve mésté je dle obcanli
vzhled obce a co by se mélo naopak jesté zlepsit je zdravotnictvi a mezilidské souziti ve
mesté. Vinarské akce jsou navstévniky i obCany hojné navstévovany nejen jedenkrat za
rok, ale 1 vice. Z Setfeni vychazi, Ze nejvice navstévovanou akci ve Velkych Bilovicich je
Putovani za vinem — Ze sklepa do sklepa. Navs§tévnici kromé vinafskych akci také radi
piijedou do mésta na velmi proslulé tradi¢ni krojované Hody a Hodky ¢i festivaly. Na-
vstévnici 1 ob¢ané by uvitali lepsi propagaci pofadanych akei a zkvalitnéni restauracnich
zafizeni. Celkov¢ jsou obé€ skupiny s kvalitou vinatskych akci ve Velkych Bilovicich spo-

kojeni.
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7 POZITIVNI A NEGATIVNI STRANKY

V nasledujici kapitole shrnu praktickou cast v podobé pozitivnich a negativnich stranek

mésta, které jsem zjistila z provedené analyzy a také dotaznikového Setteni.

7.1 Pozitiva

Tyto body 1ze povazovat jako silné stranky mésta Velké Bilovice.

Dlouholeta vinatska tradice

Tradice folkloru

Titul nejvétsi vinaiské obce v CR

Vyhodna poloha na jizni Moravé — LVA, Nové Mlyny
Poloha nedaleko hranic

Informacni turistické centrum

Kvalitni ubytovaci sluzby

Rozséhla cyklostezka propojena s okolnimi mésty
Dobra dopravni dostupnost pro automobily
Podpora pti konani akci ze strany mésta
Reprezentativni vzhled mésta

Dobré obc¢anské vybavenost

7.2 Negativa

Tyto body lze povazovat za slabé stranky mésta Velké Bilovice.

Chybg¢jici zeleznice, vlakové nadrazi

Absence historickych pamatek

Nedostatecna propagace

Nedostatek kulturniho vyziti pro turisty kromé akci s vinafskou tematikou
Nizs§i nabidka restauracnich zatizeni

Nizka informovanost
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8 NAVRHY OPATRENI VEDOUCI KE ZLEPSENI CESTOVNIiHO
RUCHU VE MESTE S VYUZITIM VINARSKE TEMATIKY

K dal$imu rozvoji cestovniho ruchu mésta Ize samoziejmé dosahnout i1 prostfednictvim
roz$iteni urcitych akci se zamétenim na jinou vékovou kategorie ¢i skupinu a rozsifenim a
zlepSenim stévajicich akci. Jednou z dalSich inovaci by bylo zlepSeni, co se ty¢e informo-
vanosti o konajicich se akci. Navrhy navazuji na jednotlivé cile a priority rozvoje a mély
by vést ke zlepSeni kvality a zvySeni atraktivity mésta. Prvni z projektii povazuji za kli¢o-

vy, takze jsem ho popsala podrobnéji.

8.1 Vinarsky festival s hudbou

Nazev projektu Vinarsky festival s hudbou

Priorita Rozsifeni a zkvalitnéni nabidky akci ve mésté

Lokalita Velké Bilovice — Kiastelka

Cilova skupina Obyvatelé a navstévnici

Zdtvodnéni Projekt je reakce na vysledky z dotaznikového Setfeni, kde obcané

uvedli, ze jsou nespokojeni s druhem hudby na akei a postradaji tam

moderni hudbu a také riizné koncerty ve méste.

Cil projektu Propojeni vinai'ské tematiky s hudebnim vystoupenim soucasnych

kapel. Prildkat jiné skupiny osob a mladsi vékové kategorie.

Aktualni stav V soucasné dobé¢ jsou ve mésté pofadany akce, které se zamétuji na
ur¢itou skupinu osob, jako jsou vinafi a lidé co radi navstévuji tra-
di¢ni krojované Hody. Na akcich ptevazné¢ hraje dechova ¢i cimbalo-

va hudba. Proto by tato nova udalost mé¢la nalakat nové, mladsi a

vvvvvv

Popis projektu Ziva moderni hudba — rock, pop, country apod. by byla jadrem akce.
Okolo arealu by byly rozestavény vinaiské stanky, ve kterych by
mistni vinafi prodéavali své vyrobky a rizné obcerstveni. Program by
probihal jiz dopoledne, zapocal by vystoupeni mistni Zakladni ume-

lecké Skoly a tane¢niho krouzku. Okolo obéda by byly pro navstév-
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niky konéany soutéze a tombola. Odpoledni program by zacinal kolem

14. hodiny, koncertem modernich kapel a trval by az do 11. hodiny

vecerni.

Realizace Urcily by se odpovédné osoby, které by méli na starosti cely tym
organizatord.

Na setkani se zastupitelstvem meésta by se sestavil predbézny rozpo-
Cet.

Probéhl by vybér kapel dle vkusu mistnich obyvatel a okoli.

Stanovil by se plan programu a ceny vstupného.

Zajisténi obcerstveni, vybér vinafi, ktefi budou moci prodavat na
akci vino a sponzorti.

Zajisténi propagace akce — tvorba propagacnich predmétt, plakata,
letakd, reklamy.

Pfinosy Spokojenost ze strany obyvatel a navstévnikl. Zvyseni povédomi o
mesté v jiném sméru. Rozsifeni nabidky kultury i pro mladsi vékové
kategorie pro setkani s ptateli ¢i rodinou.

Rizika Problémem by mohlo byt vyssi vstupné z divodu vyssich néklada a
nedostatku sponzorti a tim padem nedostate¢nym zdjmem ze strany
navstévnikl. Velmi negativni piekdzkou by také mohlo byt neptizni-
vé pocasi.

Predpokladané 120 000 K¢

naklady

Zdroje financovani

Prostiedky z rozpoctu obce, sponzort a z vybraného vstupného.

Tabulka 9 — Projekt ¢. 1: Vinarsky festival s hudbou

8.2 Propagace akci a mésta

Nazev projektu

Propagace akci a mésta

Priorita

Zkvalitnéni a rozsifeni propagace poradanych udalosti
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Lokalita

Velké Bilovice

Cilova skupina

Obcané, navstévnici, okoli meésta

Zdtvodnéni Dotaznikové Setfeni ukazalo, Ze navStévnici i obyvatelé mésta
v nekterych ptipadech viibec nevédi, ze se néjaka udalost kona.
Cile projektu Zvétseni povédomi o porddanych akci a lepsi informovanost jak pro

vvvvvvvv

Aktualni stav

Velké Bilovice disponuji informa¢nim centrem, které je vSak spiSe
pro navstévniky, ktefi mésto navstivi, ale moc je to nepfilaka
k ptijezdu do mésta za navstévou n¢jaké akce. Na webovych stran-
kach mésta chybi kalendar akci, ktery by pravé vetejnost informoval
o nadchézejicich udalostech. Mésto ma i vlastni facebookovou stran-
ku, kde nekteré informace zvetejiiuje a vétSina respondent odpove-
déla, ze informace ziskdvaji pravé odtud. A naptiklad vinatska akce

Putovani za vinem — ZSDS ma také i vlastni propagacni predméty.

Popis projektu

Projekt by byl zaméfen na vytvoteni rubriky s pofddanymi kulturni-
mi akcemi ve Velkych Bilovicich a kalendafem akci na webovych
strankach mésta. Dalsi véci, ktera by mohla piispét k lepsi propagaci
meésta, by byly propagacni predméty s motivy mésta, které by si tu-

risté mohli koupit v informa¢nim centru jako suvenyr.

Realizace

Povéteni samostatné osoby, ktera by méla na starosti se starat pouze

spravu udalosti, kalendare akci a facebookové stranky.

Povéfeni osoby, ktera bude mit na starost objednavani a prodej pro-

pagacnich predméti.

Vybér vhodnych propagacnich predméta, které se nechaji vyrobit.

Ptinosy

Lepsi informovanost ob&ant 1 navstévnikli o nadchéazejicich udalos-
tech. Propagace mésta pomoci propagacnich pfedmétti. Prinos do

rozpoctu obce prostiednictvim prodeje propagacnich predmétu.

Rizika

Rizikem je, Ze starsi osoby, které nemaji k dispozici pocitac ¢i chytry

telefon se prostfednictvim webu ¢i Facebooku nijak o akcich ne-
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dozvi. DalSim problémem by mohly byt vysSi ceny propagacnich

pfedmétl a tim padem nezajem ze strany turistd.

Predpokladané
naklady

6 000 K¢

Zdroje financovani

Prosttedky z rozpoctu obce a z prodeje propagacnich predméti.

Tabulka 10 - Projekt ¢. 2: Propagace akci a mésta

8.3 Pro rodice s détmi

Nazev projektu

Pro rodice s détmi

Priorita

Rozsifeni a zkvalitnéni akci pofadanych pro déti a rodice

Lokalita

Velké Bilovice — fotbalové hiisté

Cilova skupina

Obcané, navstévnici — rodiny s détmi

Zdtvodnéni Pomoci dotaznikové Setfeni a socioekonomické analyzy vyplynu-
lo, Ze obcané postradaji uddlosti potddané pro rodiny s détmi, kte-
ré by se obesli bez alkoholu a byly by Cisté poradané pro déti.

Cile projektu Uspotadat udalost pro rodice s détmi ve Skolnim véku.

Aktualni stav

Ve Velkych Bilovicich se kazdorocné potada Den déti a také né-

které akce pro déti potfadné mistnimi spolky ¢i zakladni Skolou.

Popis projektu

Jednalo by se o tzv. soutézni béh s plnénim ukolil na jednotlivych
stanovistich. Akce by se konala na jafe, na trase mezi vinafskymi
sklepy, okolo rybnika a zac¢inalo by se u zdkladni skoly. Tymy by
tvofili rodi¢e s détmi. Startovalo by se v devét hodin rano u za-
kladni Skoly, kde by soutézici dostaly stopky a vyrazili by. Pro
vSechny ucastniky zavodu by bylo piipraveno obcerstveni a od-
mény v podobé pamétnych medaili. Celé by to bylo zakonceno
tabordkem s hudbou. Akce by byla organizovand méstem ve spo-

lupraci s rodici.

Ptinosy

Vytvoteni této udélosti by melo vést k vetsi spokojenosti obyvatel
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z hlediska kulturniho vyziti a setkdni mistnich rodin s détmi a tim

prispét k sptateleni obyvatel mésta.

Rizika Jednim z rizik by bylo nepftiznivé pocasi. Dale by se mohlo stat,

7e by nedorazil dostate¢ny pocet ticastnikd.

Predpokladané nékla- | 15 000 K¢
dy

Zdroje financovani Prosttedky z rozpoctu mésta a sponzorskych dart.

Tabulka 11 - Projekt ¢. 3: Pro rodice s déetmi
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ZAVER
Cilem této bakalatské prace bylo vypracovat obdobnou verzi Programu rozvoje mésta Vel-
kych Bilovic. Charakterizovat vinatsky cestovni ruch a kulturu v obecném slova smyslu,

poté také konkrétné ve Velkych Bilovicich a zanalyzovat moznosti vyuziti vinafstvi a kul-

tury v souvislost s lepSim rozvojem mésta.

V teoretické Casti jsem se zabyvala problematikou regionalniho rozvoje obecné, aktéry,
strategickym pldnovanim a dokumenty, poté regionalnim rozvojem na urovni obci, kde
jsem blize popsala ¢lenéni vefejné spravy, obec, jeji organy a rozpocet. Dale jsem charak-
terizovala cestovni ruch a kulturu a popsala jaké ma vinafstvi v cestovnim ruchu vyuziti a

vvvvvv

liky.

Prakticka ¢ast v jejim zacatku zahrnuje socioekonomickou analyzu mésta Velkych Bilovic.
Pfiblizila jsem mésto jako samotné a také jsem popsala obyvatelstvo, jeho vékovou struk-
turu a jaky mélo mésto v letech vyvoj poctu obyvatel. V analyze jsem také popsala vyvoj
samotného vinafstvi ve mésté. V dalsi kapitole praktické Casti jsem provedla analyzu ces-
tovniho ruchu Velkych Bilovic. Konkrétné jaké ubytovaci zafizeni jsou ve mésté
k dispozici, cyklostezky a popsala dopravni infrastrukturu. S cestovnim ruchem ve mésté
také souvisi jiz né€kolikrat zminované vinafstvi, takze jsem popsala soucasné vyuziti vinat-
stvi ve mésté a vysveétlila také jakou roli v tom celém hraje vinaisky spolek Velkych Bilo-
vic. Popsala jsem také kromé& akci vinafskych konanych ve mésté i jiné kulturni akce a

slavnosti.

Na zavér praktické ¢asti jsem popsala, jak probihalo dotaznikové Setfeni, jeho vyhodnoceni
a zpracovala ho do grafli a tabulek. Roz¢lenila jsem to dle kapitol na strukturu respondentli
a na analyzu samotnych pokladanych otazky, podle toho, jestli byly pouze pro obcany,

navstévniky, nebo pro obé tyto skupiny.

V posledni kapitole byly obsazeny navrhy se zaméfenim na vinaistvi, které vyplynuly
z dotaznikového Setfeni a které by méli vést ke zlepSeni cestovniho ruchu ve mésté. Pro-
vedla jsem tfi navrhy projektd. NejstézejnéjSim projektem by byl vinaisky festival
s hudbou, ktery by mél hlavné ptildkat 1 mladsi vékové kategorie a zvysit tak navstévnost.
Dalsim navrhem bylo zlepSeni propagace akci a tim i rozsifeni povédomi o nich. A posled-

nim navrhem je akce pofadand hlavné pro rodiny s détmi.
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Zaveérem bych rada tekla, toto téma se zpracovavalo velmi dobfe, a jesté¢ diky tomu lépe
jsem poznala mésto Velké Bilovice. Vysledky prace by mohli slouzit k budoucimu rozvoji

meésta a pro propagaci kultury mésta Velkych Bilovic.
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PRILOHA P1I: DOTAZNIKOVE SETRENI — OBCANE

Dotaznikoveé Satfeni ke strategii rozvoje cestovniho ruchu ve mésté valké Bilovice

Dovoluji si vas oslovit 5 proshou o pomoc pifi veplnéni tohato dotozniky, jehaZ wysledky poté poudiii v me bakaldiske praci:
LStrategie rozvaie cestovniho ruchu mésto Velke Bilovice se zaméfenim na vinafshw™, visledky by méli reflektovat vase
nazory, potieby a prani v souvisicsti s budeucim rozvejem mésta.

Dekuji zo Vosi ochotu a fos,

Elisko Letolovd, studentko Univerzity Tomdie Boti ve Zling.

1. Myslite si, Ze je mésto velké Bilovice turisticky atraktivni? [wyberte jednu cdpovéd)
a) Anc
by Me
o} Newim —nedokifi cdpavedst

2. Jakwnimate mésto v niZe popsanych oblastech?

{ohodnotte kiizkem znémkovanim od 1 do 5, 1 —nejlepsi, 5 —nejhorsi)

Mezilidské souditi

Skolstui

Zdravetnictvi

Kultura a spolaéznsky Zvat
wzhled obce

socialni sluZby

Dopravni dostupnost

3. W jakych konkrétnich eblastech je podle vas potieba zlepiit situaci, aby se celkové zvisila atraktivita
velkych Bilowic?
al  Rozssh sluieb
b}  Dopravnidostupnost
ch Restaurace 3 pohostinst
d} Ubytovaci sluzby
2| Kulturni wyEiti
f) Infiormowanast
gl line - uvedte:

4.  Nawitévujete vinarské akce ve Velkych Bilovicich? [wyberte jednu odpovéd)
al  Ane, pravidelné (vics nef dvakrét za rok)
by Ana, obéas [jednou 2a rok)
ch Ne

5. Mavitévujete vinaiské akce | mimo Velké Bilovice?
al  anao, v jinédm mésté na jiini Moravé
b}  anc, v Eechach
cj  ang,vzahranici
d} Me

& O jake vinafské akcs ve velkych Bilovicich se jedna? (wyberte vischny zkce, které navitévujete)
al  wystawa vin
b} Putovani za vinem — Ze sklepa do sklepa
c)  ZaraZani hory
dj syatomartinska slavnost
g  Zehndnivina
i 2z vinarem do Welkych Bilavic
gl Vinafsky ples
h}  Vinafsky marzton
i) Zpivani pro radost na Belagradech
i setkani Pod Prednima
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10,

11,

Kterou z vyie uvedenych aka navitévujete nejradéji a prot?

Myslite si, Ze nabidka vinafskych akci je ve vellych Bilovicich dostatedna? [vyberte jednu odpovéd)
al  uriitéano

b} spidzano

c)  spid=ne

d}  uriité ne

Uwitali byste vy3sl pofet vinafskych akei ve Velkych Bilovicich b&hem roku? [vyberte jednu odpovéd]
al  ano, hizwné v letni obdobi

b}  ang, hlzvné v zimnim obdobi

c}  Ano, vletnim i Zimnim obdobi

d} Me

Jak jste spokojen s kvalitou vinaiskych akci ve velkych Bilovicich? [wyberte jednu odpovéd)
a) welmi spokojen

b}  spids spokojen

c)  spiz nespokojen

) welmi nespokojen

Co v souvislosti s kulturnimi akcemi ve Velkych Bilovicich by podle Vas prispélo k wy3Ei turistické atraktivité

mésta. [vyberte jednu cdpovid)

al kvalitni kulturni akce

b} wyiE polet kulturnich akei

¢} LepSipropagaci akei

d}  kvalitngjEi nabidku ubytovacich a stravovacich sluieb
2] Jiné - uvedre:

Identifikatni bdaje [vyberte jednu odpovéd]

Pohlavi:

a)
l

vik:

a)
bj
c)
dj
g
.

Muz
Zena

1525
28-35

35-45

45-55

538-65

[

Ekonomicka aktivita:

a)
bj
c)
dj
&
f)

Student
Zamestnanec
Podnikatel
Nezamestnany
Matefskd dovolend
Jing — uvedie:
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PRILOHA P II: DOTAZNIKOVE SETRENI —- NAVSTEVNICI

Dotaznikové Setieni ke strategii rozvoje cestovniho ruchu ve mésté velkeé Bilovice

Dovoiyji 51 W oslovit 5 prosbou o pomoc pii vypinéni tohoto dotazniky, jehoZ visledky poté pouiiji v me bokalofské praci:
LStrotegie rozvoje cestovaiho ruchu mésta Velké Bilovice se zoméfenim na vinofstwi®. Dotaznik je zaméfen no novitdvniky
velkjch Bilovic a vysledky by méli reflekrovat voie ndzory, potfeby o pfdni v souvisiosti s budoucim rozvojem mésta

z pohledy cestovniho ruchu a vinafsev.

Dékuji za vk ochotu o £as,

Eligka Létalovd, studentin Univerzity Tomdse Bati ve Ziing.

1.  Navitévujete vinafské akce ve vellojch Bilovicich? {wyberte jednu odpovéd. Pokud odpovite NE, pokrofujte
k otdzce £ 5)

3] ano, pravidelné [vice né¥ dvakrit za rok)
b) ano, obfas (jednou za rok)
4] Me

2. 0 jake vinaiske akce ve velkych Bilovicich se jedna? (wyberte viechny akce, které navitévujete)
Ell Vystava win
b)  Putovani za vinem — Ze sklepa do sklepa
<)  Zarazanihory
d) svatomartinska slavnost
g} Zehnénivina
) Za vinatem do velkych Bilovic
z] vinafsky ples
h)  Winafsky maraton
il Zpivani pro radost na Belegradech
Il setkani Pod Pradnima

3. Kterouw z vyie uvedenych akei navitévujete nejradéji a proc?

4.  Jak jste spokojen s kvalitow vinafskych akci ve Velkych Bilovicich? (wyberte jednu odpovéd)
3] velmi spokojen
b)  Spifz spokojen
<l Spisz nezspokajen
d) velminespokojen

5. Jaké kulturni akce ve vellkych Bilovicich navitévujete? (vyberte jednu nebo vice odpovédi)
3] Plesy s baly
b}  akce pro rodife s détmi (napi.: Den déti)
c)  Festivaly (napf.: Ferby Fest, Soutéf ve vafeni zalfiafek)
d]  Folklérni akce
e} liné - uvedts:
6. Které z nife uvedenych akai byste ve velkych Bilovicich uvital/rozEifil? (vyberte jednu nebo vice cdpovédi)
3]  Kulturni akee pro roding s détmi
b)  Ewalitni vinafské akece
c)  Folklorni akce
d) Festivaly
&) line - uvedts:
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Uvital byste wyiEi pofet kulturnich a vinafskych akei ve Velkych Bilovicich béhem roku? [vyberte jednu
odpovid)

3l Ang, hlavné v letni obdobi

b)  Ano, hlavné v zimnim obdobi

fa] Ano, v letnim i zimnim obdobi

d) ME

V jakych konkrétnich oblastech byste jako navitéwnik uvital ve mésté zlepieni? (vyberte jednu nebo vice
odpovédi)

3}  Dopravni dostupnost

b) Restaurace & pohostinstvi

€} Ubytovad sluiby

d)  Kulturni wEiti

2} Informovanost - lepdi propagace kulturnich akei

il Jing — uvedts:

odkud ziskdvate informace o kulturnich a vinaiskych akcich ve velkych Bilovicich? [wyberte jednu nebo vice
odpovédi)

3}  oficidln webowé strénky mésta

by Jiné webové stranky

cl Facebook

d)  Plakdty

g Tisk

f) Jing — uvedts:

Identifikatni ddaje {vyberte jednu odpovéd)

Pohlavi:

z)
bl

VEk:

a)
b]
cl
d]
e

fl

16-25
26-35
36-45
46-55
36-55
B85+

Ekonomickd aktivita:

2)
b}
c}
d]
el
f

student
Zaméstnanec
Fodnikatel
MezaméEstnany
Materska dovolena
Jing — uvedte:



