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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Hodnocení práce:
Teoretická část práce standardně popisuje odborná východiska a správně vysvětluje pojmy marketingu. Nepochybnou přidanou hodnotou je, že díky charitativnímu podtextu festivalu, se autorka může věnovat také vysvětlení pojmů z oblasti kultury a neziskových organizací, které mají v oblasti marketingu a komunikace svá specifika. Toto vysvětlení je úplné a správné.
Praktickou část práce považuji za zvládnout, avšak nikterak kreativní. Zvolené kvantitativní dotazníkové šetření s použitím uzavřených i otevřených otázek bylo pravděpodobně náročnější na samotné vyhodnocení, vyplynuly z něj ale další náměty. Z hlediska zodpovězení výzkumných otázek považuji odpovědi 1 a 2 za úplné.  Naopak v odpovědi na otázku 3 a v doporučeních v závěru práce již postrádám výše zmíněnou větší kreativitu. Ta se s ohledem na skutečně omezený komunikační mix festivalu přímo nabízí a je škoda, že nebyla více využita. Může to však být výzva pro budoucnost. S ohledem na popis a postavení festivalu je nicméně zřejmé, že rozvoji plánu komunikace by mělo předcházet ujasnění si filosofie akce (kvalita, velikost, známost, počet návštěvníků) pro další roky ze strany organizátorů. Jde o základní předpoklad nastavení správné komunikace a v doporučeních by toto nemělo chybět.
Otázky k obhajobě: 
1. Definujte odborně rozdíl mezi pojmy sponzoring x partnerství x dárcovství x reklama. V souvislosti s festivaly je několikrát zmiňujete.
2. Jak velkou roli v zájmu návštěvníků a potencionálních návštěvníků festivalu hraje jeho charitativní podtext? Je tento aspekt při jeho propagaci, stanovení cen vstupného a vytváření očekávání návštěvníků dostatečně využit? 

3. Považujete poměrně jednostrannou propagaci festivalu (ústní doporučení a sociální sítě) za správnou? Pokud ne, o co by se měl marketingový mix rozšířit s ohledem na další potenciální skupiny návštěvníků? Vycházíme-li z předpokladu, že festival chce růst a zkvalitňovat se.
Ve Zlíně dne: 9. 5. 2019 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.375		512		1.500






