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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Téma bakalafské prace Zuzany Slichové mapuje oblast dobrovolnictvi, ve které studentka Fadu let
plsobi. Prace je prakticky zamé&fena a je zni citit autordino nadsSeni. Na praci ocefiuji provedeni
analytické €asti prace z hlediska metod a zpracovani, pfedevsim pak volbu metody kvalitativniho
vyzkumu a vyvozené zavéry ze Setfeni.

Rozsah préace odpovida poZadavkim kladenym na bakaldfské prace, citované prameny jsou aktudlni,
pfedeviim tuzemské. Studentka dokazuje schopnost pracovat s odbornou literaturou, délat spravné
zavéry a doporuéeni. Z uvedenych divod( doporucuji bakaldfskou préci k obhajobé a hodnotim ji
znamkou velmi dobfe ,,B“.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

V teoretické Easti mi ponékud schazi vymezeni pojmu ,marketingu sluzeb”, ktery je pfirozenou
soudasti marketingu neziskovych organizaci, jakoZto vyznamnych poskytovatelt sluZeb.

V préci jsou drobné formalni nedostatky prace, napf. chybné zarovnani odstavce na strané 12 &i 36, Ci
rizné odsazena Cisla kapitol, ¢i podkapitol od pfedeslého odstavce.

Otazky k obhajobé:

1. V bakaladFské praci zmifujete, Ze se ,neziskovy sektor neustdle rozviji, stavd se z néj konkurencni
prostfedi a &asem se bude muset pfizpisobit trendim, tedy se zaméfit na marketing a zpisob, jak
generovat zisky“. Myslite si, Ze v tomto mUZe existovat rozpor? Na jedné strané zde existuje definice
,neziskové” organizace, a na strané druhé pozadavek na komerénim ,generovanim zisku“?

2. Milenidlové povaZuji v poslednich letech dobrovolnictvi za nedilnou souddst firemni kultury.
Aktivné se zapojuji v ramci firmy, ve které plsobi, do riiznych dobrovolnickych projektt. Myslite si, Ze
by bylo vhodné v rdmci organizace NADEJE Zlin oslovit skupinu ,milenidld” at uZ samostatné, nebo
prostfednictvim néjaké firmy? Pro¢ ano/ne? Jak byste takové osloveni realizovala?
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3. Jakym zpCisobem je pfipravovana komunikaéni strategie organizace NADEJE Zlin, s jakym &asovym
horizontem a kdo ji nejvyraznéji ovliviiuje? Myslite si, Ze by pfipravovani komunikacni strategie 3lo
néjakym zplsobem zefektivnit? Budte prosim konkrétni.
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