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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 D

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 E

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,46 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· samostatnost autorky při zpracování, orientaci v oboru eventů,
· snahu o realizaci dotazníkového šetření s cílem ověřit positioning OC,
· zajímavé návrhy v projektu i podrobný plán jedné z akcí, ovšem bez relevantních podkladů z výsledků analýz.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· drobné stylistické prohřešky, užití odborného slangu,

· přesný obsah práce popsán již nelogicky v úvodu,

· celé podkapitoly místy čerpány z jednoho zdroje, schází zdroje u tabulek a grafů,
· čtyřúrovňové číslování zbytečně rozmělňuje text,
· v teoretické části ne zcela logická návaznost kapitol,
· dvě ze tří výzkumných otázek jsou, dle mého názoru, neprokazatelné dotazníkovým šetřením

· nestrukturovaný test SWOT analýzy a popisu marketingových a eventových aktivit znesnadňuje orientaci

· v praktické části převládá významně popis, např. analýza konkurence a prostředí se omezuje na 2 strany SWOT, která zohledňuje velmi málo faktorů vnitřního a vnějšího prostředí a odstavec „analýzy“ eventových aktivit bez stanovení kritérií a hlubšího posouzení

· vyhodnocování dotazníku = krátký popis odpovědí na jednotlivé otázky, což je pro DP na hranici dostatečnosti; hodnocení  a motivaci k návštěvě eventů je v dotazníku věnován jen velmi malý prostor, což vede k velmi omezenému množství relevantních podkladů k projektu; při vyhodnocení není využita žádná filtrace ani interpretace dat.
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu 0 %.
Otázky k obhajobě:
Jakou roli má event v marketingovém mixu OC? Jedná se o produkt či součást komunikace?

Jak spolehlivě zodpovíte VO2: „Je současný event. marketing OC XY dostatečný?“

Jak je možné Vámi plánované eventové aktivity strategicky „zastřešit“? Definujte současný a strategický positioning OC v oblasti eventů. Jaké strategické cíle a proč by mělo sledovat? 
Ve Zlíně dne 8. května 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		D		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		E		E		1600		3

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.46		D		2.451		2402		2.691






