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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,35 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Jasné stanovení cíle práce, tj. zjištění způsobu a míry stereotypní prezentace žen ve vybraných televizních reklamách, rozvedeného do konkrétních výzkumných otázek a jeho naplnění. Položení odpovídajících výzkumných otázek, volba adekvátních metod k jejich zodpovězení.
· Snaha o komplexní pojetí teoretických východisek práce, kde kromě hlavní charakteristiky a funkce reklamy je i vhled do kontroverzní genderové problematiky z hlediska psychologie a etiky.   
· Využití náročné metodiky obsahové analýzy a její zpracování odpovídajícím způsobem adekvátně stanoveným cílům. Praktická část je věnována přehledné prezentaci dat a výkladu zjištěných výsledků. 
·  Autorka prokázala schopnost pracovat s odbornou literaturou a aplikovat teoretické znalosti do řešení konkrétního projektu. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Na některých místech používání „beletristického“ stylu neodpovídajícího práci
· Některé nejasné a nepřesné formulace jako např.

· „obšírné publikace“ (str. 29)

· nepřesné používání pojmů city a emoce (str.17)

· „Charakterem této práce však není výzkum trhu či identifikace cílových skupin, nýbrž zaměření je primárně na reklamy obsahující ženu a s jakoukoliv cílovou skupinou – ženy i muži bez jakkoliv úžeji vyměřeného profilu.“ (str. 30)
· „Jak jsou zastávány pozice ženy ve vztahu k produktu ve vybraných reklamách?“ (jedna z výzkumných otázek – str. 39)
· Používání výrazu „reklamní triky“ pro strach, humor, emoce…atd. (str. 33).

Jde o nesouměřitelné reklamní apely, při čemž strach je jednou ze základních emocí, humor patří k nejvyužívanějším emocionálním reklamním apelům atd.
Doporučuji k diskuzi v rámci obhajoby.
· Schází návrh či úvaha o dalším využití výsledků provedené obsahové analýzy, zhodnocení přínosů i omezení. 
Otázky k obhajobě: 
1) Definujte city a emoce, jejich vzájemné vazby a složky (paradigma emocí)

2) Jaké jsou postoje české veřejnosti k erotickým a sexuálním motivům v reklamě, do jaké míry tyto motivy vadí, jak jsou přijímány?

3) Jaký orgán Rady pro reklamu se zabývá etikou reklamy a reaguje na připomínky a stížnosti občanů? Jaký podíl představují stížnosti týkající se obrazu ženy v reklamě?
Ve Zlíně dne 1. 5. 2019
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PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1618070245.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.35		B		1.343		544		1.436






