[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta diplomové práce
	Autor práce
	Jméno Studenta Bc. Petra Kmínková

	Název práce
	Název práce Efektivní cílení na ženy generace Y

	Obor/forma studia
	MK PS/KS
	Rok
	2018/2019

	Autor posudku
	Jméno Vedoucího či Oponenta



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,32 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Jasné definování výzkumného záměru, rozpracovaného do výzkumných otázek a jeho naplnění, návaznost jednotlivých částí práce. Cílem je analyzovat možnosti efektivního oslovení žen generace Y včetně posouzení konkrétního návrhu komunikace konkrétní značky, který je navržen v projektové části práce.  
· Komplexní pojetí teoretických východisek práce, včetně zapracování nových poznatků k danému tématu. Vzhledem k šíři záběru teoretických východisek je pochopitelné jisté zjednodušení (např. historický vývoj postavení žen ve společnosti, stereotypy pohlavních rolí nelze komplexně prezentovat v rámci několika stran diplomové práce ). 

· Zpracování využitelného konceptu marketingové komunikace pro konkrétní značku

(v projektové části práce) v návaznosti na předchozí části práce. 

· Položení odpovídajících výzkumných otázek, volba adekvátních metod k jejich zodpovězení (až na dále uvedené připomínky, tj. nevyžití všech informací získaných pomocí zvolených metodických postupů))

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky)
· Nepřesné označování a charakteristiky kvantitativního a kvalitativního výzkumu 

Str. 50 …výsledky kvalitativního výzkumu mají odpovědět na otázku „kolik“…

             Str. 53 … na základě zjištění z provedených focus groups bude sestaven dotazník pro
                            kvalitativní šetření…
· Stanovení výzkumné otázky č. 2 považuji za diskutabilní, dotazuje se na dvě skutečnosti, odpovědi mohou být na jednotlivé části rozdílné, v podstatě jde o dvě rozdílné otázky
          „Jakou komunikaci automobilových značek upřednostňují ženy generace Y a jaký mají 

            postoj k genderovým stereotypům?“
· Obvyklý počet respondentů ve skupinové diskuzi je 8 – 10, autorka realizovala skupiny po 4 respondentkách, šlo tedy o miniskupiny  (výraz se běžně používá)
· Odpovědi na výzkumné otázky měly být souhrnem informací získaných ze všech

 využitých metod (např. v odpovědi na první výzkumnou otázku byly využity jen informace z expertního rozhovoru,  bylo možné interpretovat i informace z FG aj.)
Otázky k obhajobě:
1) Charakterizujte kvantitativní a kvalitativní výzkum a možnosti jejich využití v analýze marketingových komunikací.

2) Jak vnímá česká veřejnost využívání erotických a sexuálních motivů v reklamě? Jak jsou Češi kritičtí?

3) Jaký je – dle Vašeho názoru – největší problém v efektivní komunikaci s ženami generace Z?

Ve Zlíně dne 1. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.32		B		1.318		530		1.387






