[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení vedoucího diplomové práce
	Autor práce
	Jméno Studenta Bc Adéla Czabayová

	Název práce
	Název práce Návrh marketingové komunikace v malé firmě

	Obor/forma studia
	MK PS/KS
	Rok
	2018/2019

	Autor posudku
	Jméno Vedoucího Jitka Vysekalová



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Oceňuji odpovědný přístup ke zpracování práce, průběžné konzultace jednotlivých částí
· Autorka zcela naplňuje cíle práce, tj. zpracování návrhu marketingové komunikace konkrétní malé firmy a její ověření v odpovídající cílové skupině. Vychází ze vstupní analýzy podniku a výsledků vlastního kvalitativního výzkumu, jehož výsledky využívá při zpracování finálního návrhu.
· Použitou metodiku i její zpracování považuji za adekvátní, sloužící k naplnění cílů práce, použité numerické hodnocení interpretuje adekvátně v souvislosti s výsledky hloubkových rozhovorů. 

· Největším přínosem práce je konkrétní aplikace teoretických poznatků do praxe, do využitelného návrhu marketingové komunikace malé firmy (celkem bylo navrženo devět složek nové marketingové komunikace truhlářství: slogan, logo, webové stránky, propagační video, reklamní poutač v místě provozovny, vizitka, leták, komunikace na sociální síti Facebook a nová PR aktivita.) Autorka prokázala schopnost využít získané poznatky pro zpracování konkrétního projektu a splňuje požadavky kladené na diplomovou práci.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V některých kapitolách teoretické části práce je využit jen jeden zdroj (např. kapitola 3.2 Specifika malé firmy, což je stěžejní východisko pro další část práce vychází pouze z publikace Srpová – Řehoř) apod. u dalších kapitol.
Otázky k obhajobě: 
1) Jak budete dále s navrženou marketingovou komunikací firmy pracovat, budete ji doplňovat, upravovat?
Ve Zlíně dne 1. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.324		534		1.397






