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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,47 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňujem autorkin výber témy a to aj vzhľadom na skutočnosť, že Južná Morava sa v dohľadnej dobe stane centrom svetového vinárstva, pretože Brno bude v roku 2020 hostiť najprestížnejšiu medzinárodnú súťaž vín Concours Mondial de Bruxelles.

· Autorka realizovala pomerne rozsiahly primárny výskum.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V teoretickej časti sa nachádza veľa priamych citácií, na úrovni tohto typu kvalifikačnej práce sa od autora očakáva, že preukáže schopnosť parafrázovať odborný text. Okrem toho považujem Kapitolu 4 venujúcu sa marketingovému výskumu za zbytočne dlhú. Naopak, v metodickej časti práce (str. 36) absentuje časť Výskumné metódy – očakávala by som zdôvodnenie výberu výskumných metód použitých v analytickej časti práce, ich výhody a limity. 
· Domnievam sa, že cieľ práce nie je dostatočne zrozumiteľne prezentovaný.

· Menej formálny jazykový štýl ako aj písanie v prvej osobe jednotného čísla (str. 43).
· V kapitole 10 nie je pološtrukturovaný rozhovor vyhodnotený – odpovede sú len prepísané – tieto mali byť súčasťou prílohy. Rovnako postupovala autorka pri vyhodnotení odpovedí v rámci focus group, ide len o prepis odpovedí participantov bez interpretácie výsledkov. V tejto časti mi chýbajú východiská pre projektovú časť.

· Obrázok na strane 33 je označený ako tabuľka.
· V závere (str. 82 – 83) absentuje konštatovanie o splnení cieľa práce.
Otázky k obhajobě: 

1. V diplomovej práci používate skratku WTO (str. 24). Vysvetlite prosím rozdiel medzi WTO a UNWTO.
2. V časti 5.1 Cíl práce píšete: „Cílem diplomové práce je na základě výzkumu a dotazníkového šetření navrhnout pro Střední vinařskou školu Valtice eventy se zaměřením na vinařskou turistiku.“ Znamená to, že dotazníkové šetření nie je súčasťou výskumu?

3. V Zásadách máte v bode 5 navrhnúť aplikovateľnú stratégiu komunikácie zohľadňujúcu výsledky Vášho výskumu. V projektovej časti navrhujete jednotlivé eventy pre rôzne skupiny návštevníkov. V tejto časti však absentuje predstavenie komunikačnej stratégie ako súčasti marketingového plánu. Na obhajobu si prosím pripravte stručný návrh komunikačnej stratégie Vašej inštitúcie.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.47		B		1.466		660		1.682






