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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50 D

6Splnění cíle práce 60 D

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,05 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· samostatnost autorky při zpracování, 
· adekvátní volba metod – kombinace kvalitativního a kvantitativního šetření,

· dílčí závěry za každou z analýz,

· realizace mystery shoppingu i jeho vyhodnocení.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· teorie je zpracována k tématu, obvykle z jednoho zdroje a je zaměřena na marketing služeb a obecné strategické plánování, schází specifika zvoleného trhu a aplikace na jeho podmínky,

· poměr jednotlivých částí: 35 stran teorie:30 stran praktické části: 10 stran projektu

· metodika je uvedena v minulém čase, nejasná distribuce dotazníků k cílové skupině,
· grafy nejsou autorsky zpracovány,
· konkurenční analýza je zpracována zřejmě intuitivně, schází odkazy na zdroje dat,

· v projektu není zřejmé, které části jsou dílem autorky a na kterých trvají majitelé,

· O-T analýza není zcela podložena, obsahuje často interní či potenciální vlivy,
· projekt – marketingový mix ve velmi obecné rovině, schází komplexní komunikace.
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu 0 %.
Otázky k obhajobě:
Jak byl distribuován dotazník? Odpovídal profil respondentů cílové skupině autobazaru?
Z jakých zdrojů dat jste vycházela při zpracování analýzy konkurence? Jakou konkurenční výhodu bude mít autobazar D-CARS (kap.7.2.1)?
Konkretizujte při obhajobě komunikační plán pro vstup na trh – viz Zadání.
Ve Zlíně dne 13. května 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		D		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.05		D		2.041		1178		2.281






