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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,27 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce je originální, čtivá a má sympatický praktický přesah.
· Práce je psaná s evidentním zaujetím pro téma.
· Výzkum obsahuje kombinaci vhodně zvolených, pretestovaných metod.

· Projektová část svědčí o značné autorčině kreativitě. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Zajímavou práci bohužel sráží její formální stránka. Je trapné vyčítat práci o kreativitě a poezii to, že se málo drží norem, ale diplomová práce je koneckonců především odborný text. Autorka přitom volí dost subjektivní, neodborný jazyk a nerespektuje žádnou jednotu úpravy textu. Využívá podtrhování, kurzívu či tučné písmo, jak ji napadne, zdánlivě beze smyslu někdy písmo zmenšuje či zvětšuje a mění jeho barvu. Výsledkem je chaos, který není snadné číst.
· Souvisejícím velkým problémem je to, že není patrné, kdy autorka přímo cituje a kdy používá parafrázi svých zdrojů. 
Otázky k obhajobě: 

· Narazila autorka při zpracovávání svého tématu na rýmovaný slogan, který by „byl tak hrozný, až byl dobrý“, a tudíž mohl naplnit svou marketingovou funkci?
· Při analýze autorka zjišťovala preferenci různých typů sloganů. Nemohl být výsledek zkreslen tím, že některé slogany („Mattoni už není“) jsou notoricky známé, zatímco jiné ne? Dalo by se tomuto zkreslení vůbec nějak objektivně předejít?

· Obdobně je možné, že byl výsledek ovlivněn tím, jak v oblibě měl respondent daný produkt. Bylo by metodicky čistší najít dostatek sloganů jen pro jeden typ produktu – ale existuje vůbec tolik vhodného materiálu jen pro jeden? Zná autorka nějaký takový?
V Brně dne 10. 05.
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