[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta diplomové práce

	Autor práce
	Jméno Studenta  Bc. Iva Machátová

	Název práce
	Název práce Spotřebitelské chování matek v oblasti kojeneckých mlék

	Obor/forma studia
	MK PS/KS
	Rok
	2018/2019

	Autor posudku
	Jméno Oponent  Jitka Vysekalová



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Jasně stanovené cíle práce, tj. analýza spotřebního a nákupního chování a přehled o trhu kojeneckých mlék včetně znalosti a preference značek a návrh komunikační strategie pro konkrétní značku. Autorka odpovídajícím způsobem definuje  výzkumný záměr sloužící k naplnění daných cílů. 
· Komplexní pojetí teoretických východisek práce umožňující vhled do specifické problematiky (charakteristika cílové skupiny, přehled o trhu, informace o značkách atd.)
·  Návaznost jednotlivých částí práce, využití teoretických poznatků pro projektovou část práce a souhrnné přehledy u jednotlivých kapitol
· Zpracování využitelného konceptu marketingové komunikace pro konkrétní značku (v projektové části práce) v návaznosti na předchozí části práce (včetně odpovídajícího vizuálu).
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Vzhledem k tomu, že autorka uvádí, že hloubkový rozhovor je „stěžejní metodou“ její práce, zasloužil by si více pozornosti v metodické části

· Některé nejasné a nepřesné formulace (např. str. 24 „Pokud si zákazník v danou značku nevybaví……..i kdyby si ji všimnul“, dále uvádí, že kvalitativního výzkumu se zúčastnilo 9 žen, z nich pak 4 mělo 1 dítě a 6 mělo 2 děti  aj.)
Otázky k obhajobě: 

· Jaká byla metodika průzkumu NN pojišťovny a Gfk zaměřeného na matky, z kterého ve své práci vycházíte? Jaký byl výběr vzorku?
· Jaký je vztah kvalitativního, kvantitativního výzkumu a výzkumu značky?
· Uveďte specifika, výhody, nevýhody a možnosti využití hloubkového rozhovoru. 
Ve Zlíně dne 1. 5. 2019

Podpis: Doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D. 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.328		536		1.407






