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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Výber aktuálnej témy a praktické zameranie diplomovej práce.

· Autorov prehľad v danej problematike a snaha o jej komplexné spracovanie.
· Jasné nastavenie cieľov a metód práce.

· Logicky spracovaná projektová časť a možnosť funkčného využitia autorových návrhov v praxi.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Teoretická časť: podkapitola 1.2 – bolo by vhodné členiť jednotlivé typy influencerov podľa rôznych aspektov (nielen iba podľa počtu sledujúcich), 2. kapitola – spracovaná príliš stručne a všeobecne (chýba podrobnejšie členenie jednotlivých sociálnych sietí, autor mohol taktiež venovať výraznejšiu pozornosť Instagramu ako marketingovo-komunikačnému nástroju, príp. špecifikovať jeho výhody a nevýhody v porovnaní s inými sociálnymi sieťami), chýba časť venovaná meraniu efektivity Influencer marketingu, ako aj legislatívnym a etickým aspektom súvisiacich s jeho využitím v súčasnej marketingovej praxi. 
· Praktická časť: okrem hĺbkových rozhovorov s vybranými skupinami mohol autor použiť aj iné výskumné metódy (najmä vo forme kvantitatívneho výskumu na väčšej vzorke respondentov). Prínosná by bola taktiež jeho vlastná analýza komunikácie spoločnosti v spolupráci s influencermi na sociálnej sieti Instagram. Pri interpretácií výsledkov rozhovorov sú vzájomne kombinované názory spoločnosti, influenceriek a skupinou sledujúcich, čo pôsobí značne neprehľadne a čitateľ sa v texte ťažko orientuje. 

· Drobné formálne a štylistické chyby, či miestami menej dôsledné uvádzanie zdrojov v texte.
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0%.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Ve Zlíně dne 1. 5. 2019
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.452		648		1.654






