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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce - s cílem nejen analyzovat konkurenci, ale připravit projekt marketingových komunikací pro vybraný segment – byla po dílčích celcích konzultována. Diplomantka po zvážení zakomponovávala připomínky do finální verze. Připravila však velmi širokou teoretickou základnu tématu (mj. několik přístupů k analýze konkurence a konkurenčním strategiím), které následně nedokázala v plné míře aplikovat.
Analýza strategických přístupů a cílových skupin vychází (vzhledem k dostupnosti) ze sekundárních, veřejně dostupných zdrojů, což je v pořádku. Je však při ní aplikován pouze přístup Kotlera, týkající se stanovení tržního vůdce. Zůstává opomenut např. sofistikovaný Porterův model, jehož analýza by přinesla hlubší poznatky v oblasti konkurenční situace. 

Oproti tomu při analýze marketingového mixu vybraného produktu využila diplomantka všech dostupných zdrojů k vyhodnocení vstupních podmínek pro projekt, do něhož následně vložila nové, trendy zohledňující komunikační nástroje v podobě roadshow s doprovodným programem a komunikáty zaměřenými na cílovou skupinu. Sestavení projektu měla přitom ztíženo právě vysoce konkurenčním prostředím trhu mobilních operátorů, kteří mají velmi propracované marketingové strategie.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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