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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

[bookmark: _GoBack]Předložená DP se zaměřuje na vytvoření projektu nové marketingové strategie pro soukromou strabolickou ambulanci. Téma je zajímavé pro specifickou skupinu obyvatel, které trpí těmito vadami zraku, převážně děti v útlém věku. Studentka v abstraktu, úvodu a v závěru práce má rozdílné interpretace svého cíle. Je vhodné tyto cíle sjednotit a popsat vhodně metody, které vedou k tomu stanovenému cíli. Literární rešerše by měla zahrnovat podstatu z tématu a cíle práce, více by měla být rozpracována marketingová strategie a konkurenceschopnost. V praktické části u využitých analýz 7S, Model pěti sil a SWOT analýzy měly být hlubší a více rozpracovány. U představení společnosti je vhodné doplnit hlubší popis stávajících zákazníků a počty vykonaných zdravotních zákroků. U porovnání s konkurencí studentka určila velmi úzké spektrum kritérií, které by mělo být jednotné u každého konkurenta. Provedený výzkum nebyl vhodně implementován viz otázky identifikační, kdy je většina respondentů označena v dětské kategorii, jak to studentka řešila, kdo to za ně vyplňoval? Při navržení akčního plánu a návrhu letákové propagace a PPC reklamy, myslíte si, že jsou to vhodné nástroje pro zacílení dané skupiny obyvatel? Při nákladové analýze jsou to náklady reálné, superhrubá mzda byla již zrušena. Poklady k rizikové analýze chybí, kdo stanovil hodnotu kritérií?V celé práci si vyskytuje řada gramatických a formálních chyb, není dodržena citační norma ani v seznamu literatury.
Přes mé velké výhrady, nedostatky obsahové, formální a gramatické, práci doporučuji k obhajobě.
Otázky:
1. Uveďte hlavní cíl Vaší práce a metody, které vedly k naplnění cíle?
2. Uveďte cílovou kategorii zákazníků a vhodnou marketingovou strategii pro zacílení dané cílové skupiny.  


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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