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[bookmark: Text4]Téma DP: Projekt komunikačního plánu pro vybraný sortiment společnosti ETA a.s.


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

[bookmark: _GoBack]DP práce se zaměřuje na marketingovou komunikaci vybraného produktu značky ETA. V teoretické části autorka detailně popisuje a definuje pojmy spojené s marketingovou komunikací. Použité zdroje v teoretické části jsou aktuální. 
V praktické části studentka vhodně zvolila a zpracovala několik analýz – benchmarking, Porterův model pěti sil, SWOT analýza, PEST analýza. U benchmarkingu správně studentka shrnula jednotlivé produkty, chybí mi zde však zhodnocení váhy jednotlivých kritérií a seřazení produktů podle výsledků. Zároveň bych v analýze uvítala také porovnání marketingové komunikace, na kterou je DP zaměřena. U navrhované SWOT analýzy jsou chybně či nejednoznačně zpracovány navrhované faktory, především v oblasti příležitostí a hrozeb. Zároveň také některé návrhy nejsou v textu vysvětleny, proto je lze chápat z více úhlů pohledu. 
Součástí DP práce je také primární výzkum, který byl zaměřen na chování spotřebitele, ale také na marketingovou komunikaci. Podle výsledků uvedených v příloze DP přinesl řadu podnětů pro zpracování projektu. V projektové části je velmi pěkně zpracovaná cílová skupina. Nicméně z dalších částí projektu není zcela zřejmé, co studentka pro zlepšení stávající marketingové komunikace navrhla sama a co společnost již v rámci marketingové komunikace používá.  V textu se studentka také odkazuje na agenturu, „která zajistí vše potřebné“ (např. strana 95, 96, 97). Ocenila bych, kdyby projekt byl zpracovaný v menším rozsahu, ale více do hloubky včetně vlastních konkrétních řešení a zpracování. Nesrozumitelnosti jsou také v nákladové analýze, například - při tvorbě sociálních sítích jsou započteny sponzorované příspěvky, ale již nejsou započteny náklady na tvorbu příspěvků – fotografie, grafika, tvorba obsahu, správce sítě? Dále je mi nejasné, jak některé náklady byly stanoveny, např. tisk brožury 10Kč/ kus, když v projektové části není popsána, jak bude brožura vypadat – tvrdost papíru, formát, počet stran, laminace/barevnost? 
Z hlediska formální úpravy by bylo vhodné zarovnat celou DP do bloku.

Otázky:
V práci jako jeden z hlavních cílů uvádíte – navýšení počtu sledujících jednotlivých sociálních sítí. Jakými konkrétními kroky, které jste sama navrhla a vytvořila, bude tohoto cíle dosaženo? 
Prosím, dovysvětlete, jak jste stanovila jednotlivé náklady komunikačního plánu?
U SWOT analýzy - příležitosti – maté uvedený stravenkový systém - jaká je to příležitost vzhledem k projektu? V textu není vysvětleno.
Proč jste si zvolila komunikační kampaň zaměřenou právě na značku ETA a jejich produkt?      


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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