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	Odůvodnění hodnocení práce:

Negativ fallen in der Gliederung die Punkte mit nur einem Untergliederungspunkt auf und auch der Punkt 10.5 hätte einen Hauptgliederungspunkt verdient. In der Einleitung wird auch keinerlei Forschungsproblem, Hypothese oder Fragestellung aufgeführt und dementsprechend ist auch keine themenbezogene Zielsetzung formuliert. Das Niveau der sprachlichen Umsetzung ist zweigeteilt, zum einen über mehrere Absätze hinweg ausgezeichnet und dann wieder unterdurchschnittlich.

Die Formulierung des Ziels der Arbeit entbehrt jeder ökonomischen Logik und steht auch in keinem sinnvollen Bezug zum Titel der Arbeit. Hätte die Studentin das Betreuungsangebot wahrgenommen, dann wäre klar geworden, daß mit Wert eines Unternehmens eher die ökonomische bzw. monetäre anstatt die „etymologische“ Sichtweise gemeint war. Auch „Luxus“ aus rein etymologischer Sicht beschreiben ist nicht zielführend hinsichtlich des Titels der Arbeit.

Im theoretischen Teil der Arbeit wird aber durchaus sehr eindrucksvoll und präzise alles zum Thema Marke, Luxus und Mode beschrieben.

Auch im praktischen Teil der Arbeit sind die Ausführungen zum Unternehmen Versace sehr interessant und eindrucksvoll erzählt und aufgeführt. Dagegen ist die SWOT-Analyse als Vergleichsinstrument nicht die beste Wahl, sie dient eher zu strategischen Planungszwecken oder sich gegenüber der Konkurrenz besser zu positionieren, aber H&M ist alles andere als ein Konkurrent zu Versace. Die Analysen gleichen auch mehr einer einfachen Beschreibung als einer kritischen Auseinandersetzung.

Insgesamt betrachtet, trotz aller Begeisterung, die beim Lesen der Arbeit für eine Luxusmarke aufkam, wurde das Thema der Arbeit nicht wirklich getroffen. Trotzdem möchte ich die Arbeit zur Verteidigung vorschlagen.



	Otázky k obhajobě:

Sie schreiben unter 7.1., daß das Logo als Teil der Marke den Wert des Unternehmens erhöht, wie beziehungsweise mit welcher Messmethode können Sie das feststellen?

Warum wurden die Analysen durchgeführt und welchem Zweck sollen die ermittelten Ergebnisse dienen?

Können Sie erklären, wie ein Vergleich von zwei SWOT-Analysen von jeweils unterschiedlichen Marken dazu beiträgt, den Einfluß auf den Wert (im ökonomischen Sinn) eines Unternehmens. aufzuzeigen?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*	   Zvolte odpovídající hodnocení.


*	*  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
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