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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 0

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorka si jako cíl práce stanovila „analýzu preference značky tenisek při nákupním rozhodování generace Y a Z, pochopení jejich důvodů či motivací pro jejich výběr a zjištění rozhodujících faktorů při nákupu.“ Cíle práce autorka naplnila prostřednictvím výzkumu kombinujícího metody kvalitativního a kvantitativního výzkumu.
· Kvalitativní výzkum adekvátně využila pro orientaci v problematice i jako podklad pro konkrétní zaměření kvantitativního výzkumu.
· V teoretické části charakterizuje základní pojmy, s kterými dále pracuje, velkou pozornost věnuje kapitole zaměřené na historii i značky tenisek, takže uvádí do problematiky i „neznalce“ tohoto módního fenoménu.
· Na základě zjištěných skutečností vyvozuje odpovídající závěry a odpovědi na výzkumné otázky. 
· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

·  Autorka by si měla být vědoma omezení daných nereprezentativností zkoumaného vzorku při interpretaci výsledků. I když byl vzorek pro kvantitativní výzkum dostatečně velký, nebyl pro zvolenou cílovou skupinu reprezentativní.
· Pojmové nepřesnosti (např. v metodice uvádí autorka využití polostrukturovaných rozhovorů, v příloze „scénář hloubkových rozhovorů“)
Otázky k obhajobě: 

1) Odůvodněte Vaše tvrzení ze str. 23 „nejhlubší a nejširší vliv na kupní chování mají kulturní faktory“. 
2) Jakým způsobem můžeme vybrat reprezentativní vzorek respondentů?
3) Charakterizujte metodu hloubkových a polostrukturovaných rozhovorů a jejich využití.   
· Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 9. 5. 2021


                        Podpis: Jitka Vysekalová
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		0		0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.375		518		1.500






