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Na préci lze ocenit (silné stranky):

Vyhrady, pfipominky a ndméty k praci (slabé stranky):

Autorsky originalni podékovani FMK, kavarenskym povale¢kam a méstu Zlinu. Mam stejné
vzpominky a zaZitky @

AZ do str. 32 se Ctendr nedozvi, co vlastné firma Gajmot vyrabi a prodava.

Na str. 54 autorka v kapitole: 9 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK, uvédi: ,,... v prvnim
kroku svého vyvoje zamifit na internet a proddvat zbo#i zde ...“ Pokud si zadate nazev
Gajmot do google vyhledavace, hned prvni odkazy (ne jeden) odkazuji na porn stranky.
Z marketingového hlediska bych zvaZoval zménu nazvu firmy. Na str. 50 ve SWOT analyze
mi chybi kam by zafadila autorka NAZEV Gajmot. Slabé stranky nebo hrozby?

Od str. 41 je Spatné vtextu &islovani fotek a &isel u fotek. PF.: na str. 41 je text:
»Konferencni stolek (obrazek ¢. 3)“ a na konci odst. Je tento stolek oznaéen jako obr. &. 4.

Otazky k obhajobé:

Na str. 14, v kapitole 1.2.5 Public relations je uvedeno: ... Nazyvano interni vefejnost,
kam spadaji zakaznici, dodavatelé, akcionafi, vlastni zameéstnanci, média, vladni a spravni
organy, mistni komunita ...“ Kdo je tedy externi vefejnost?

Na str. 32 uvadite: Velikost vzorku u tohoto vyzkumu je obvykle kolem desitky
respondentd ...". Ve Vasem vyzkumu je jich jen 9. Pro¢ jenom 9, &im tento maly pocet byl
limitovan?

Ve svém dotazniku (ot. & 15) se ptéte jen na DM (letdky do schranek) a regionéini inzerci.
ProC se neptate na jiné formy marketingové komunikace? Nap¥. venkovni reklamu, PR,
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