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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.28 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Logická stavba práce…,
· Využitie dvoch metód prieskumu…,
· Cenné odporúčania pre MK firmy Jelínek…,
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Nie vždy presné udanie zdrojov, napr. pri parafrázach…,

· Teoretická časť mohla byť vo väčšom kontexte s predmetom práce…,

·  12 strán o marketingovom výskume sú síce pekne spracované, ale mohli by byť súčasťou každej záverečnej práce, resp. ani nemusia. Stačilo by stručne uviesť tie, ktoré autorka použila…,
Otázky k obhajobě: 

1. V úvodnej vete píšete: Marketingová komunikace slouží jako nástroj pro propojení mezi firmou a zákazníkem. Jde tedy hlavně o vztah mezi zákazníkem a společností.  Nemyslíte, že to je skôr špecifikom PR? 

2. Aký vidíte rozdiel v pojmoch promotion, propagácia, či komunikačný mix… (k s. 14)…?
3. Môže narážať propagácia firmy na etické či právne normy v ČR?
Na základe uvedeného hodnotím prácu ako veľmi dobrú (B).

Ve Zlíně dne12.05.2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.274		446		1.298






