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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,14 A


Silné stránky:

Oceňuji (stejně jako především vlastníci značky Kave) dlouhodobý fokus na danou značku a její zkoumání.



Slabé stránky:

Nějak mi uniká podstata nově nabytých informací oproti pracem z minulých let, který se zabývaly stejnou značkou. Rád bych si to poslechl od studentky bodově.



Otázky k obhajobě: 

1.) Není enviromentální aspekt obuvi Kave přeceňovaný (viz značky renomovaných globálních brandů)?
2.) Jakou vidíte další cestu pro rozvoj značky Kave Footwear?
3.) Roste ve Zlíně - vedle Vasky a Kave - nějaká další značka obuvi? S jakou jinou značkou by mohla Kave marketingově kolaborovat?

Ve Zlíně dne 12.5. 2021



Podpis: Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.139		402		1.139






