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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,45 B


Hodnocení, výhrady, připomínky a náměty k práci:

· Teoretická část se zabývá budováním značky a nákupním chováním ve vztahu ke značce, je zpracována dobře, byť není zcela ideálně vztažena k tématu v tom smyslu, že se touto problematikou příliš nezabývá ve vztahu k automobilovému průmyslu. Data o automobilovém průmyslu obecně jsou až v praktické části. 
· Zvolené metody jsou vhodné pro řešení daného problému, byť lze polemizovat se zdůvodněním metod v kapitole 3.5 – za prvé, data z hodnotících škál lze těžko považovat za kvalitativní, za druhé, zdůvodnění, proč nebyl použit kvalitativní výzkum, není příliš relevantní. 

· Získaná data jsou vyhodnocena logicky správně, je potěšující, že se autor také pokouší porovnávat odpovědi různých skupin respondentů (muži/ženy, majitelé prvního vozu/více vozů značky), byť v některých případech volí kontingenční grafy, které z hlediska možnosti přímého porovnání nejsou úplně ideální. 
· Projektová část je poněkud stručnější, uvážíme-li, že její velkou část tvoří návrhy vizuálů kampaně. Jako taková je nicméně relevantní, odpovídá možnostem zastoupení značky, pro které je zpracována. 
Otázky k obhajobě: 

· Do jaké míry musí komunikace daného zastoupení sledovat centrální komunikaci značky? Jsou (případně mohly by být) v předloženém projektu návrhy, které by se od centrální komunikace nějak výrazněji odlišovaly? 
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.

Ve Zlíně dne 12.5.2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.45		B		1.445		642		1.640






