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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,05 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Kvalitně zpracovaný souborný kritický přehled současného stavu poznání problematiky hodnoty značky včetně modelů hodnocení značky. 
Správně položené výzkumné otázky, kvalitně zpracovaný výzkum. V názornosti výsledků výzkumu jasně vede pěkně zpracovaný sémantický diferenciál. Počet respondentů výzkumu zaručující relevantnost výsledků pro management firmy.

Hezky zpracovaný návrh komunikace s cílovou skupinou. Fotografie budící pozitivní emoce jsou navíc doplněny kreativním textem.  

Projektová část vychází z obou předchozích částí a navrhuje smysluplné kroky k budování značky. Obrázky spotřebičů jako vánočních dárků doplněných kreativními texty mají emotivní náboj a lákají ke koupi. Diplomantka se nevyhnula ani nákladové analýze a navrhla smysluplný způsob měření efektivity nových aktivit pro budování značky ETA.  

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Menší výhrada se týká slovního popisu výsledků výzkumu, což je obtížné sledovat v plném rozsahu. Čtenáře však zachránilo nejen grafické zpracování výsledků, ale především shrnutí výsledků výzkumu v kapitole Odpovědi na výzkumné otázky.  
Otázky k obhajobě: 

1. Proč myslíte, že design výrobků značky ETA je oddělen od funkčnosti? Viz kapitola základní pilíře značky ETA.  

2. Jak byste definovala design výrobků značky ETA tak, aby součástí designu byla nejen funkčnost, ale také emoce, vztahy se zákazníky? 
3. Vaše nové fotografie mají silnější emoce a jsou atraktivnější pro zvolenou cílovou skupinu. Jak přesvědčíte management firmy, aby stávající fotografie změnil? Jak byste použila k argumentaci svůj výpočet efektivity?
Ve Zlíně dne 7. 5. 2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.05		A		1.049		432		1.049






