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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,37 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Výborně zpracovaná analytická část práce s kombinací metod neuromarketingu a dotazování, náročné časově i odborně
· Adekvátně závěrům obou částí výzkumu navržená komunikační kampaň s konkrétním doporučením komunikace vybrané značky kávy
· Autorka prokázala schopnost využít teoretické znalosti a výsledky výzkumu v praxi. Navržená komunikační kampaň odpovídá dané cílové skupině.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V teoretické části „Obecné vymezení“ jsou definice pojmů, s kterými autorka pracuje v některých případech zjednodušující, zkreslující, nevystihují podstatu (např. 1.3 Behaviorální ekonomie, 1.8. Nákupní rozhodovací proces spotřebitele) – doporučuji doplnit při obhajobě
· Autorka uvádí, že „Cílem diplomové práce je přiblížení využití biometrické a neuromarketingové výzkumné metody k ovlivnění spotřebního chování spotřebitelů generace X, Y a Z“  – nejde o ovlivnění výzkumnou metodou – doporučuji vysvětlit při obhajobě
· Nepřesnosti v textu (např.str. 19 „protože je možné marketingovými metody měřit…“ str. 79 „…spotřebitelé generace G“, str. 104 „Výsledky dotazníku“  (jde o výsledky dotazování) aj.
· Formální (barevné) značení grafů v příloze (barvy grafu neodpovídají legendě)
· Za diskutabilní považuji seznámení respondentů s výsledky eye trackingu a facial codingu před dotazováním (možnost ovlivnění odpovědí) 
Otázky k obhajobě: 
1) Definujte rozdíl mezi spotřebitelem a zákazníkem

2) Vysvětlete uvedený cíl diplomové práce – „…využití biometrické a neuromarketingové výzkumné metody k ovlivnění spotřebního chování….“

3) Charakterizujte pojem behaviorální ekonomie 
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %
Ve Zlíně dne 28. 4. 2021


Podpis: Jitka Vysekalová
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.37		B		1.362		560		1.473






