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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	24



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

[bookmark: _GoBack]Předložená práce se zabývá aktuálním tématem a trendem současné digitiální doby ekonomiky. Oceňuji vybraný segment spotřebitelů 65+, na něž se studentka primárně zaměřuje. Tento segment je důležity, napříč EU je považován za pomyslný rok odchodu do starobního důchodu, a s postupujícím demografickým vývojem bude významnou spotřebitelskou poptávkou. Teoretická část práce byla zpracování na kvalitní úrovni podložená českými i zahraničními zdroji. Praktická část se opírala o primární výzkum, který byl realizován již v roce 2019. Navzdory tomuto současnému limitu je vhodné poznamenat, v roce 2020 by z důvodu pandemie neměla studentka osobní přístup k tomuto cílovému segmentu spotřebitelů. Dotazník byl konstruován do dvou dimenzí, tak aby studentka zjistila proces postupu prolínání digitálních technologií do života obyvatel 65+ a to celé s přesahem do spotřebitelského chování. Tento aspekt je důležitý pro firmy, které prodávají své produkty právě pomocí online formy. Studentka provedla krátké nahodilé šetření u vybraných prodejců z každého oddílu dle metodického nástroje spotřebitelského koše dle ČSÚ. Podkladem pro návrhy by měla být uvedená SWOT analýza, avšak limit plošného výzkumu nelze implementovat v plném rozsahu z údajů SWOT analýzy pro všechny firmy souhrnně, lze jen zhodnotit příležitosti a ohrožení co plynou pro online prodejce. Výstupem práce je plošné doporučení, jak firmy lépe zacílí na tuto spotřebitelskou poptávku osob 65+, které se týká především prodejců v kategorii zdraví, kultura a rekreace.

V IS/STAG je nutné zmínit výsledná hodnota plagiátorského systému 11 % shody, která zvýrazňuje kompletní spotřebitelský koš dle ČSÚ v Přílohách. Nejedná se tímto o plagiátoství.

OTÁZKY:

1. Jaký je hlavní rozdíl mezi muži a ženami 65+ ve využití digitálních technologií a v jejich spotřebitelských preferencích?

2. Jaký nástroj s konkrétními parametry marketingové komunikace byste doporučila online prodejci v kategorii 6 Zdraví ve spotřebitelském koši ČSÚ, aby zasáhl cílový segment 65+?


[bookmark: Rozevírací5]BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát.

Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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