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Návrh komunikačního plánu pro firmu SPECO CONTROL s. r. o.
Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	
	
	
	6

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,40


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií    1,40
	Koeficient náročnosti   1,5


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,40  x  1,5  =  2,1

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Studentka předložila práci s návrhem komunikačního plánu pro firmu, která podle jejího hodnocení marketingovou komunikaci opomíjí. Vzhledem k tomu, že se jedná o komplexní návrh marketingových aktivit, bylo vhodné provést podrobnější analýzu a jednotlivé návrhy více rozpracovat, včetně konkrétních odpovědností, personálního zabezpečení, apod. (viz. velmi obecný návrh osobního prodeje na str. 45).
V rámci rozpočtu na reklamu je předložen přehled cen inzerce, tisku letáků... ale není uvažováno s náklady na jejich tvorbu, zda si je firma bude pořizovat sama, prostřednictvím agengury... a tedy jaké další náklady to ponese.

Práce splnila svůj cíl a je komplexním návrhem komunikačního plánu pro firmu SPECO CONTROL s. r. o.

1. SWOT analýza: 
a) z jakých zdrojů jste čerpala při hodnocení prostředí firmy?




b) vysvětlete příležitost „distribuce pouze v ČR“




c) vysvětlete hrozbu „neexistence marketingových činností“

2. Jak se shoduje cíl „maximalizace zisku“ a „dlouhodobé přežití na trhu“ (str. 35)

3. Vysvětlete, v jakém časovém horizontu předpokládáte zavedení propagačních akcí. Zdůvodněte umístění telemarketingu a directmailu  v komunikačním plánu současně na měsíc říjen

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

C - dobře
Ve Zlíně 28. prosince 2006






…………………………………………....









          podpis hodnotícího


