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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma, které si autorka pro svou bakalářskou práci zvolila,  je zajímavé a dnes již neznamená mezi tématy ročníkových, bakalářských či magisterských prací výjimku, jak tomu bylo ještě donedávna. Jedná se o téma citlivé, a proto vyžaduje i specifický přístup, což  se autorce v konečném vyznění celkem podařilo zvládnout. Těžiště analytické části práce spočívá  ve výzkumu, který autorka realizovala „formou dotazníkového šetření na vzorku rodičů a formou focus groups  (str. 9 – focus froups?) na vzorku dětí z mateřských škol“. Autorka přitom navazuje na dobře pojatou teoretickou část věnující se specifikaci dané problematiky i  v minulosti realizovaným výzkumům. Výsledky analýzy pomohly najít autorce odpovědi na otázky úzce související se stanoveným cílem práce a vyústily k ověření platnosti pracovních hypotéz. Sběr dat byl určitě pro autorku hodně náročný, přesto nemám jednoznačný pocit objektivního posouzení současného stavu, neboť závěry vychází pouze z jednostranného náhledu spotřebitele. Po stránce obsahové i formální splňuje BP požadované nároky, po stránce gramatické je to bohužel slabší. 
1. Pro vnímání reklamního vysílání a dosažení jeho účinku je odborníky stanoven věk zhruba kolem šesti let (50% dětí, kolem pěti let pak záměr reklamy – str. 22). Na stejné straně uvádíte, že výsledky mnoha výzkumů potvrdily, že většina dětí ve věku 7 – 8 let je schopna rozlišit reklamu od jiných formátů vysílání v televizi. Není dolní hranice tří let pro šetření zjišťující vliv reklamy na přání a potřeby dítěte přece jen poněkud nízká? Uvádíte, že v tomto věku přicházejí mezi ostatní vrstevníky v MŠ a začínají být ovlivněni svým okolím (str. 9). Jedná se tedy o přímý vliv reklamy – nebo o vliv kamarádů a okolí? (Ty máš něco, co chci i já.) 
2. Na str. 41 je uvedeno, že 52% rodičů si nevzpomíná, že by nějakou reklamu                 v poslední době zaregistrovalo a 17% dokonce nezaregistrovalo žádnou rekamu, na str. 39 se uvádí, že 76% respondentů někdy kupuje hračky na základě reklamy. Vedou uvedené odpovědi k jednoznačnému vyvrácení hypotézy č. 4? Je hypotéza vhodně nastavena? 

3. Na straně 46 uvádíte: „Pokud se tvůrci reklam cílených na děti shodnou na některých pravidlech etiky a budou je dobrovolně dodržovat, ...” – Co si představujete pod pojmem „některá pravidla etiky”?
4. Zajímalo Vás, jaké hračky děti z reklamy znaly a na jaké reklamy si konkrétně vzpomněly? (ot. č. 5 + 6)
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B/velmi dobře 
Ve Zlíně dne ..12. května 2007.............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


