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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Kateřiny Kolínské má logickou strukturu, je psána kvalifikovaným odborným jazykem. Zabývá se posouzením role reklamy v systému marketingových  komunikací a specifikou koncepce reklamy nabízející hračky. Autorka ke zkoumané tematice přistoupila v zásadě poučeně, s vědomím specifik citlivého předmětu a cíle tohoto typu MK, nebytnosti etičnosti celkového přístupu k oběma cílovým skupinám .- dětem a rodičům.


Sleduje možnosti, jaké má reklamní působení ve vztahu k oběma hlavním cílovým skupinám – dětem a jejich rodičům.


Cíl je stanoven realisticky, se snahou specifikovat tyto formy reklamního působení v komunikačním procesu. Autorka má pro kvalifikovanou výpověď o zvoleném tématu dobré výchozí postavení – pracovala s datovou bází, kterou získala formou dvou výzkumů – FG a písemné ankety. Zjištěná data interpretuje a hodnotí. 

Seznam literatury svědčí o dobrém rozhledu v tématice. Hypotézy jsou stanoveny věcně správně. Práce jako celek je kultivovanou analýzou specifik a možností reklamní komunikace v oblasti nabídky hraček.

Otázky k obhajobě:
1. Při konstrukci dotazníků určeného rodičům by bylo žádoucí v uzavřených otázkách nabízet větší škálu jemněji odlišených odpovědí – např. otázka č. 8 – rozhodně ano, spíše ano, spíše ne, rozhodně ne, nedokáži posoudit. 
2. str.42 – z grafu vyplívá?????str.43 – rodiče potvrdily?????

3. Autorka dochází k poměrně zajímavým zjištěním. Zkoumala také názory asociace pro hračku? Názory výrobců hraček? Teprve z této konfrontace výrobců a tvůrců na jedné straně a spotřebitelů na straně druhé by bylo možno dojít k závěru, který by objektivizoval situaci. Pokusí se do data obhajoby něco zjistit? 
PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B –VELMI  DOBŘE 
Ve Zlíně 2007-05-18
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