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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zaměřuje na problematiku marketingových komunikací Živnostenské banky. Práce je velmi dobře strukturována a jednotlivým kapitolám věnuje studentka náležitou pozornost.

Teoretická část práce se zaměřuje na vysvětlení dané problematiky z celostního pohledu, popisuje a vysvětluje jednotlivé typy marketingových komunikací. Součástí teoretické části práce je také charakteristika bankovnictví jako podkladu pro zpracování části analytické. 

V analytické části práce studentka nejprve představuje Živnostenskou banku a dále podrobně analyzuje jednotlivé typy marketingových komunikací této banky. Analytickou část práce lze považovat za velmi zdařilou a lze konstatovat, že cíl práce, tj. analyzovat současný stav využití marketingových komunikací dané banky a také návrh společenské akce na zlepšení komunikačního kanálu, byl beze zbytku splněn. Za velmi zajímavé lze také považovat studentkou provedené drobné dotazníkové šetření zaměřené na názor zaměstnanců na marketingové komunikace Živnostenské banky, jehož výsledky stojí jistě za zamyšlení. 
Práce je psána velmi čtivým, někdy až příliš beletristickým způsobem, což zcela jistě neubírá na její kvalitě. Studentka velmi zdatně pracuje s literárními prameny, v práci nechybí dostatečné množství citací. 

Otázky k obhajobě:
1. Jaká část rozpočtu je vynaložena na reklamu ve srovnání s ostatními typy marketingových komunikací dané banky (pokud uvádíte, že na reklamu je vynaložena největší část rozpočtu, str. 34)?

2. Vyhodnocuje banka efektivitu vynaložených finančních prostředků na Vámi popisované a analyzované typy marketingových komunikací a kampaně? Jakým způsobem a s jakými výsledky?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....A - výborně……………....................................

Ve Zlíně dne ...20.05.2007............................................
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