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ABSTRAKT

Tématem této bakalaiské prace jsou vizualni styly restaura¢nich zatizeni v Ceské republice
po roce 1989. Prvni ¢ast je nahlédnutim na historii pohostinstvi a vyvoj vizualniho stylu
restauracniho zafizeni. Druha ¢ast je vénovana celkovému pohledu na corporate design
V restaura¢nim zafizeni a nékteré jeho ¢asti, logotyp, reklama v tisku a jednotlivé podoby
tiSténé propagace v restauracnich zafizeni. Tieti Cast je zaméfend na vizudlni styly
restauracnich zafizeni u nas. Ctvrta a zaroveii posledni &ast je pohledem a srovnanim

vizualnich stylti konkrétnich restauracnich zafizeni u nas.

Klic¢ova slova: vizudlni styl, propagace, reklama, pohostinstvi, restauracni zatizeni

ABSTRACT

The subjekt of this theoretical bachelor thesis is corporate design of restaurant
arrangement in Czech Republic after 1989. The first part is insight of history of hotel
industry and development of corporate design of restaurant arrangement. The second part is
paid to overall view on corporate design of restaurant arrangement and its parts, logotyp,
press advertising and particular form of printed advertisment in restaurant arrangement.
The third part is aimed at corporate design of restaurant arrangement in the Czech
Republic. Fourth and the last part is a confrontation and veiw on corporate design of

restaurant arrangement in Czech Republic.

Keywords:corporate design, advertising, advert, promotion, hotel industry, restaurant

arrangement
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UvVOD

Vizualni styly, propaga¢ni materialy a celkové reklama u nas V restauracnich zafizenich

neni prili§ publikacné zmapovanou oblasti.

Prace je rozdé€lena do Ctyf ¢asti. V prvni Casti jde aspon o piiblizné nahlédnuti na historii
pohostinstvi a vyvoj vizualniho stylu restauraci u nas po sametové revoluci. Zaméfuji se
zde ptedevsim na vlivy ze svéta, které k nam pfisly, a jejich pisobeni na klasické ¢eské
restaurace. Piipojila jsem zde 1 malou pasaz o historii pizzerii.

Druhd ¢ést je malym shrnutim corporate designu. Vénuji se zde pirevazné jednotlivym
podobam propagacnich materialu.

Tteti ast se zabyva pohledem na vizualni styly restauraénich zaiizeni v Ceské republice,

rozdily jejich podoby a médnimi trendy v oblasti pohostinstvi.

Ctvrta, a posledni ¢ast je pak studiem vizualnich styld nékolika restauraénich zafizeni od
luxusnich restauraci az po tzv. ,Ctverky”. Je to takové srovnani kvality propagace u

riznych tfid restauracnich zatizeni.
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|. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIEAVYVOJ RESTAURACNICH ZARIZENI

Na zacatek bych chtéla zminit jen par vét o pravdépodobném pocatku vzniku pohostinstvi.
Kolem roku 4 000 pied.n.l. vznikaly staroveéké civilizace v oblasti trodného pilmésice a
povodi feky Indu v Indii a Chuang-che (Zluta feka) v Cing. S rozvojem civilizaci souviselo
1 poskytovani pohostinskych sluzeb. Byla znama vyroba piva a vina, hostinské¢ domy, domy
poskytujici stravovaci sluzby, pekarny, 1azn¢, nevéstince atd. Bohati lidé poradali hostiny,
pii kterych konzumovali zna¢né mnozstvi masa. Chuda vrstva obyvatelstva konzumovala
obili, plody rostlin a stromi, vyjimeéné maso. Helénisticka civilizace dosahla dalsi rozvoj
pohostinstvi, které zejména v obdobi olympijskych her zaznamenévalo obrovsky rozvoj a
vyznam. V obdobi Rimské Fise nastal dali rozvoj kromé budovani cest, zavadéni posty
také rozmach gastronomie, bohaté hostiny patriciii - luculuské hody (konzumace vleze, pti
ptejedeni polechtani brkem v krku, vyvrhnuti obsahu zaludku, dal$i neztizena konzumace,
utirani rukou do vlast otrokil ). Ve stfedoveku byl velky rozdil mezi stravovanim chudych
a bohatych. A né&jak takto vypadalo pohostinstvi, napt. v Anglii, kde tranzirovani masa bylo
jednim ze spoleCenskych pozadavkl na kazdého Slechtice, ktery musel umét naporcovat
upecené maso vcelku a porce rozdélit hostim. Z tohoto historického zpisobu se vyvinula
dnesni slozita obsluha tzv. anglicky servis (prace ¢iSnika pted zraky hosta). Ve Francii bylo
tteba maso tepelné upraveno v kuchyni, naporcovano a slozeno do piavodniho tvaru,
ozdobeno a ¢isnici jej nabizeli hostim z mis - dne$ni banket. Rusko bylo v historii tirodnou
zemi, kde vladnouci tfida hodovala na tkor nevolniki, a protoze bylo v§eho dostatek, bylo
1 pohosténi podavano formou nabidkového stolu, kde si kazdy host nabral v libovolném
mnozstvi a sortimentu predkladané pokrmy a népoje z tohoto historického zplisobu vznikl

dnesni raut, recepce, table de hotel - bufet. [18]

Ve dvacatém stoleti doslo k prudkému rozvoji védy, techniky a primyslu. S timto dochézi
i k rozvoji gastronomie a hotelnictvi. Rozviji se Ceskoslovenska republika a poptavka po
sluzbach souvisejicich s pohostinstvim. Upadek gastronomie byl po druhé svétové valce
a ovladnuti republiky Sovétskym svazem. Zatimco svétovd gastronomie vzkvétala,
Ceskoslovenska stagnovala. Obrat nastal po roce 1989 a v sou€asné dob¢ se mizeme setkat

s vysokou urovni sluzeb srovnatelnou s vyspélym svétem.

Diky politickym vliviim, svétovym trendiim aj. neni uplné snadné sledovat historii a vyvoj
vizualnich stylu restauracnich zafizeni, protoze tato oblast byla velmi proménliva.

Pohostinstvi je velmi Siroka oblast, je spousta nejriznéjSich hosptdek, restauraci a
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kavaren, které ovliviiuji nejen médni trendy stravovani, ale i povahu mésta, ve kterém se
nachazeji, cestovni ruch a mnoho dalsich faktorti. Takze u nds mizeme najit restaurace
s dlouhou historii, ale i restaurace, které pod vlivem modnich trendt maji kazdy rok novou

tvar nebo zmizi Gplné.

V Ceské republice se po revoluci zadaly rozriistat restaurace s nejrazn&j§imi druhy
kuchyné, od amerického trendu hamburgert, ptes nejriiznéjsi rychlé obcerstveni v podobé
oblibenych cinskych nudli, italské pizzy, az po luxusni ¢inské fecké a jiné restaurace. Po
revoluci byl velky boom v oblasti soukromého podnikani a vzniké spoustu restaurac¢nich
zafizeni a zacinaji se u nas objevovat i prvni fetézce restauraci, kde se da Iépe sledovat
jednotny vizudlni styl. V minulosti restaurani zafizeni neméla tak velkou potiebu

jednotného vizualniho stylu, ale pfi nartistu konkurence se tato potieba zacala zvySovat.

Tato oblast zahrnuje velké mnozstvi riznych podnikii, pro lepsi orientaci mizeme tedy
rozdélit pohostinstvi u nds do ne¢kolika skupin: tradi¢ni Ceskd restaurace s tradi¢nimi
produkty a jidly a restaurace z riznych koutd svéta. Dalsi ¢lenéni by mohlo byt podle
kvality restaurace od typickych ,,ctverkovych® restauraci aZ po ty nejluxusnéjsi. To vSe ma
velky vliv na celkovy vizudlni styl restaurace. Proto jsem se zaméfila na popsani a srovnani
vizualniho stylu restauraci od ,,étyfek* po design restaurace (design restaurace, hotely bary
atd. je oznaceni pro novy trend koncepcniho feSeni téchto podnikl, kdy architekti a
designéfi navrhuji nejen samotnou budovu, ale i jakou budou mit podobu drobnosti jako je
kavova 1zi¢ka, pytlik cukru aj.). Asi nejlépe mizeme sledovat hojnost a rtiznorodost
restauracnich zafizeni v Praze, proto jsem se zaméfila pfedevSim na praZzské restaurace.
I kdyZ ani tam neni UpIné snadné sledovat vyvoj jednotlivych hospod a restauraci, protoze
spousta z nich rychle zmizela a nebo podlehly modnim trendiim a od ,,zaklad* se zménily.
Toto téma blize popisuji v druhé a tieti Casti této prace. Velmi dobie vystihuje vyvoj

pohostinstvi u nés citace Jana Petranka.
Cas uzral!

Bejvavala Praha od nasi (nevdécné) nepameéti plnd kavaren a hospiidek, diskrétnich
cukraren i pritvanovych bister, svéraznych knajp, plna. Mnohé z toho uz zmizelo
nendvratne, ale je nadeje, ze postupné se vrati duch pohostinné kultury do mnoha zdkouti,
az se spolecné dostatecné vzpamatuje z hororu, doufam Ze docasné éry (jako byl kdysi

pobyt ,, spratelenych “ vojsk) pizzoidni hamburgerizace nasich chutovych papil.
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Uz neni ve Vodickove ulici Mysaka! A tam kde o kousek dal byla akademicka kavarna
S Sachovymi stolky, u nichz se velmistr Opocensky s mym otcem ve sporu, jak se da lépe
vratit strategicky tah ve staroindické hre - tam uz nehrozi dvojity Sach vezi a koném
zaroven. Dnes je tam pod ornamentem zluté fontany karbendtkovna, kde jsou unisondlni
horke hovezi kramfleky strkany do neslanych Zemli. Je to - aspon pro mne - malo lakavy
predobraz pekelnych amarounit budoucnosti. Zmizel do nendvratna prazsky novindrsky
klub na Vinohradske tride ¢.1, kde by mél mit pomnik pan vrchni Kobylak, ktery vzdycky
vedel predem, co ke kterému Samgastovi patii. Misto toho klubu tam, Vyrostl socialisticky
federadlni parlament - a nyni tam jesté néjakou dobu bude Svobodnd Evropa. Vse se méni.
Na opacném konci Vaclaviku, na Mustku - zmizela Koruna s vynikajicimi veprenkami a
studenymi  vajickovymi chlebicky. To bylo néco! Globalné prosazované svetové
antikulinarni zhuverilosti do ceské kotliny a primo do stovezaté maticky - 10 je jen
chvilkovy historicky pokus predeélat nas k obrazu chamtivého zglajchsaltovani cizdackych
Jjidelnich listkii. - Cas momentdlné piezrdl - vykiiikl by - jsem si jist - Eduard Bass. Ale
mnohé se uz obrozuje. Mé Skarohlidstvi napravuje sama tato kniha jako naramny mlisny

., Bedecker* ktery Vas povede po cestdach zajimavych a uzitecnych.

Zajdeéte treba k Brevnovskému klasteru, kde ze staré kovarny vznikla staroceska hospoda
k pohleddni a pochutnani, kde se plati starymi dobrymi grosi! - A pokud ve svém mésci
nebudete mit - nevadi. Predlozi vam ucet v dobrém valutovéem kurzu - 1 gros - 1 koruna.
Kdyz se vracim do brevnovského mista posledniho odpocinku Karla Kryla, vidy se tam
zastavim. Po Brievnovu si to namirit k Cernému volovi, nedaleko Lorety a tak dal. Pres
Malou stranu. Ddl uz Fikat nemusim nic, od toho je mad kniha Prazské hospody. Cas zase
zraje. A plati-li Ze clovek dvakrat nevstoupi do stejné reky, neplati to o hospodach,

Kavdrnach a dalsich dobrych zastavkach na cesté zivotem. Jan Petranek. [1]

1.1 Historie pizzerii

Protoze mé prakticka Cast je zaméfena na pizzerie, tak by nebylo od véci zminit se také
0 jejich historii. Pizza pochazi z jihu Evropy, z Apeninského poloostrova. Je to bézny
pokrm na italském venkové. Jiz ve starém Rimé se objevuje jako kulaty, kofenény, kratce
peceny chléb, jehoz piipravu znali legionafi i barbafi. Dnesni podobu dostala koncem
minulého stoleti, kdy ji Pepino Grandi pekl v barvach italské trikolory se zelenou bazalkou,

cervenymi rajc¢aty a mozzarellou pro krdlovnu Margaretu. Na jejim velkém rozSifeni maji



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, 2007 12

zasluhu praveé Italové, kteti se st€hovali do riznych koutii svéta. V. Americe byla prvni
pizzerie oteviena v roce 1905, ale teprve po druhé svétové valce nastava jeji boom!
Americké pizzerie - Pizza Hut, Pizza Express, New York Pizza, Little Caezars a dalsi - se
objevuji u nés. Klasikou ale zUstavaji italské pizzerie. Pravé tam muizeme ledacos
okouknout a pfiucit se od kuchait, ktefi tento pokrm piipravuji pied zrakem hosti. Pizza si
rychle ziskala oblibu. Mlzeme ji pfipravit pro vSedni den a jist ji jako kola¢ rukama,
nekonecné mnozstvi riznych druhl zeleniny nam umoziuje jeji servirovani i jako
slavnostni pokrm. Pfi sestavovani oficialniho receptu pizzy se vychazi z receptit Margherita

a Marinara, které se piipravuji hlavné v Neapoli. [6]


http://www.pizza-pizza.cz/index.php?page=receptyx
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2 CORPORATE DESIGN V RESTAURACNIM ZARIZENI

Na zacatek je ziejmé tieba fict, ze corporate design restauracnich zafizeni neni vSeobecné
zazitou zélezitosti. Je velké mnozstvi podniki, které o néjakém jednotném vizualnim stylu
nema ani ponéti, jak jsem uz vySe uvadéla. Restaurace by méla mit zajimavy a jednotny
vizualni styl, aby nas pfiméla k jeji navstéve. V této oblasti je spoustu podniki, a Casto se
ocitneme na novém, neznamém misté, kde prochdzime ulicemi, a dilezity je pro nés prvni
pohled na budovu s vyvésnim Stitem restaurace, ktera by nas méla natolik oslovit, abychom

se rozhodli vstoupit praveé do ni.

Dulezitym faktorem je 1 to jakd ma byt cilova skupina restaura¢niho zafizeni a jaka je

povaha daného podniku.

2.1 Logotyp

Nejvyrazn€j§im vizudlnim prvkem, ktery komunikuje pozici firmy, je firemni znacka
(logotyp). Znacka musi byt Citelnou a jednoduchou vizualni zkratkou daného podniku.
Logotyp firem vypovida kvalitou svého zpracovani o profesionalit¢ dané spolecnosti,
0 modernim ¢i konzervativnim pfistupu. Styl zna¢ky miiZe naznacit obor pisobeni
(Stétcova kaligrafie pro grafické studio, bily kiiz pro 1ékarnu atd.) u restaurace miize ukazat
o jaky druh restaurace jde, o jakou kuchyni jde (Ceska, Cinskd, italskd atd.) K lepSimu
zapamatovani logotypu mtizeme prispét napadité feSeni tfeba se zajimavym typografickym

,vtipem*.

Nazev restaurace se muze vazat k historii nebo je jen vyplodem fantazie majitele
restaurace. Mnohdy samotna budova, ve které restaurace vznikla, ma svuj Stit a z toho
vychazi

i logotyp restaurace. Casto jsou to logotypy sloZené z obrazové a textové &asti. Neni
neobvyklé, Ze obrazova ¢ast logotypu ma spojitost s historii budovy, restaurace, mésta nebo
dokonce i s n¢jakou povérou. Logotypy restauracnich zafizeni jsou tvofeny z nejriznéjsich
typi pisma a asi se neda s urCitosti fict, ze je jeden typ nebo néktery druh pisma
charakteristicky pro restaurace u nas. Setkdvame se s logotypy vychazejicimi z rukopisného
stylu pisma, a to mizeme vidét napft. u restaurace Jiné Café (obr. 1. Logotyp restaurace Jiné

vvvvvv

restaurace U Pinkast)
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Nevim, zda se u velké vétSiny restauraci dd mluvit o logotypu Vv klasickém slova smyslu, a
m¢élo by se mluvit spiSe jen o pojmenovani restaurace, o pouhém oznaceni restaurace pro
rozliSeni od jinych restaura¢nich zafizeni. Tyto piiklady najdeme predevsim u ,klasickych
Stverek. Castym piipadem u spousty restaura¢nich zafizeni u nas jak klasickych restauraci,
ale 1 u mén¢ kvalitnich podnikii aj. ztvarnéni jména restaurace na vyveésnim Stitu, svételné
tabuli aj., které jim poskytuji dodavatelé, pivovary a jiné spolecnosti, které s restauracemi
spolupracuji, ty jim ndpis vétSinou i vytvofi. A neni ani neobvyklé, ze pravé Celni Cast
budovy s vyvésnim S$titem je jedinym mistem, kde jméno restaurace uvidite poprvé a
naposledy. Dal§im typy restauraci jsou ty, které si jméno nechaji vytvofit bud od
odbornika, nebo jen podle vlastniho ndvrhu a reklamni materidly maji jednotny styl.
Poslednim typem jsou design restaurace, které maji profesionalné vytvoiené logo a
jednotny vizudlni styl celého podniku, sladéni reklamy, interiéru a exteriéru v
harmonicky celek. Jsou to Casto restauracni fetézce, ale i jednotlivé restaurace. Tohle je
podle mého nazoru idedlni cesta, ale bohuzel u nas v dne$ni dobé jeste¢ neni tradici

udrzovat jednotny vizualni styl, a to nejen v restaura¢nich zatizenich, ale zlepsuje se to.

2.2 Propagacni a reklamni predméty

| tady mame proti sobé dva ruzné pély, kde muzeme najit mnoho ptikladii propagace jak
Spatné tak i dobré. Podstatny vliv na koncepci reklamy ma, jaky je to typ restauraéniho
zafizeni. Klasické Ceské restaurace si pfevazné zakladaji na tradicich a z nich Casto vychazi
I koncepce reklamy, moderni designové restaurace vyuzivaji i riznych novych netradi¢nich

provedeni, modernich materiald atd. pro svou propagaci.

2.2.1 Jidelni a napojovy listy

Po Sametové revoluci, ale i dnes se setkavame s jidelnimi listky na jednom listu papiru
Vv nejlepsim piipadé napsané na poéitati nebo psacim stroji, ale i psané rukou. Uprav
v téchto jidelnich listcich si nemuzete nepovSimnout, protoze jsou prevazne délany

neesteticky propiskou nebo fixem piimo do originalu.

obr. 3. Ukazka Spatného provedeni jidelnich listka

-----

Dalsi, asi neznam¢jsi jidelni listky, jsou pfipevnény v pevné vazbé z plastu, kozenky aj.,

nékdy jen v plastové slozce a jednotlivé listy jsou vlozeny do eurofolii, ¢asto se v nich
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pouzivaji razné typy pisem a oblibené je i vkladani riznych programovych obrazkl tzv.

clipartu (napf. ryba, slepice, sklenicka atd.).
obr. 4. Klasicky jidelni listek

Pak jsou jidelni listky s grafickou Gpravou a ty maji rizné podoby od pevnych vazeb po
skladané archy papiru, které jsou bud’to jen typograficky zpracovany, nebo i doplnény
fotografiemi. V dnesni dobé mame i jidelni a napojové listky v elektronické podobé na

internetu, které si mizeme stahnout nebo si je jen prohlédnout na strankach restaurace.

obr. 5. Jidelni listek restaurace Barock

2.2.2 Vyvésni §tity a reklamni tabule

Kdyz se rozhlédneme kolem ze vSech stran na vas promlouvaji vyvésni Stity, reklamni
tabule, smérové cedule, zékazy, informacni panely, nazvy ulic, které nam sdé€luji rtizné

informace.

Na zacatek bych chtéla fict jen par slov z historie. Nejstarsi pisemné projevy do dnesniho
vzhledu ulic pfili§ nezasahly, aZ teprve baroko zaina vice uzivat pisma. Podstavce soch
byly popisovéany latinskymi népisy provedenymi vice ¢i méné zdatilymi variacemi fimské
kapitaly a na domech se sporadicky objevilo par slov ve Stuku ¢i v kameni. Vyznamny
zasah do ,,nepopsanych® ulic pfiSel az v poloviné minulého stoleti nejen v souvislosti
srozmachem podnikani aprimyslu, ale 1iSe stoupajici gramotnosti obyvatelstva.
V masovém méfitku se zacinaji objevovat vyvésni Stity obchodii ¢i hospod, klasické
dievéné vykladce se sklenénou vylohou a napisem, Snazvem zivnosti ase jménem
obchodnika na celou Sitku obchodu, z nichz se nékteré zachovaly v témét ptivodni podobg.
Jména domi nebo obchodu se objevuji na domech 1 ze Stuku nebo namalované na omitce.
Rozvoj kapitalismu s sebou piinesl inevidané rozsifeni reklamy. Tisice poutaci
malovanych na plechu ¢i na dfevé, cht€¢ nechté zaplavily Ceskd meésta. Reklamni
smaltované cedule, dnes tolik vyhleddvané sbérateli, jsou vSude a kazdému na ocich.
Pretrvaly dodnes pfevazné ve formé nazvl ulic a domovnich cisel v nékterych méstech.
Pismo pouZzivané na téchto cedulich pochazi z minulého stoleti a pro svou dobrou citelnost

se jen s malymi obménami stale pouziva.
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Vyvésni §tit nesouci logotyp restaurace by mél proto spliiovat stejné pozadavky jako jsou
kladeny na logotyp, o kterych jsem se uz vySe zminovala. Vyvésni §tit je velmi dulezity,
protoze byva jednou s prvnich komunikaci se zakaznikem, proto by mél byt originalni tj.
nezameénitelny s jinym vyvésnim S$titem. Zapamatovatelnosti miize napomoci napadité

fesSeni, tieba zajimavym grafickym ,,vtipem®.

Zajimavym piikladem jsou vyvéesni Stity nadraznich restauraci, pro které byl jednu dobu
typicky klasicky sklenény vyvésni §tit se stinovanym pismem, ktery ale dnes uz témér

vymizel, a to nejen z nadraznich restauraci.
obr. 6. Klasicky sklenény vyvésni §tit nadrazni restaurace se stinovanym pismem

Vyvésni $tity dnes najdeme v nejriiznéjSim provedeni i materialu. Mohou byt napt. vyvésni
Stity vyrobené z kovu, také vyvésni Stity sklenéné, plastové, plechové aj. Dalsi skupinou
jsou svételné vyvésni Stity bud’to jen podsvétlené sklenéné nebo plastové tabule, nebo

muiZe byt vyroben népis ze svitici trubice.

Reklamni tabule se dnes vyuzivaji pfedevsim K upozornéni na speciality daného podniku
nebo na denni menu. Casté jsou plechové tabule sruénim napisem, které restaurace
dostavaji od pivni ¢i jiné spoleCnosti, ktera si tim déla 1 svou vlastni reklamu, nebo maji
své vlastni reklamni tabule. MiZzeme vidét i papirové ¢i plastové cedule, které jsou
potistény a jsou nositeli dlouhodobéjSich informaci, jako jsou speciality a poskytované
sluzby. Asi nejvétsi kouzlo pro mé& maji smaltované cedule. Mnohé znich vynikaji
nadhernym 1 sloZitym barevnym zpracovdnim a jejich obliba je stale vétSi. V restauracich
muzeme tyto smaltované cedule najit jako odkaz na historii podniku, ale stejné tak i jako

reklamy nové.

obr. 7. Klasické reklamni tabule pivovarské spolecnosti vyuzivané v restauracich

2.2.3 Nadobi a krabice

Vlastni nddobi nebo jen s logotypem neni zatim pfili§ obvyklé, spoustu restauraci se snazi

odlisit alespon netradiénim nadobim.
Dnes uz neni nic neobvyklého Ze si lidé nechaji vozit jidlo domd, nejtypictéjsi jidlem do
domu je u nas piedevs§im pizza a s tim spojené krabice na pizzu. Velmi ¢asto se setkdvame

s krabicemi s velmi podobnym tvarem a jejich graficka uprava spociva prevazné jen
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Vv umisténi logotypu na krabici nebo si restaurace objedna krabice piimo od firmy, ktera je
uz potisténa (obrazky kuchate, pizzy atd.). Na druhou stranu je i spousta restauraci, které
maji originalni krabice s kultivovanou grafickou upravou, netradi¢niho tvarového
provedeni i velikosti napt.kromé klasickych krabic na celou pizzu, maji i krabice na ptlku

nebo Ctvrtku pizzy.
obr. 8. Ukazka klasické pizza krabice od dodavatelskych firem

obr. 9. Ukazka netradi¢ni pizza krabice restaurace Pizza Hut

2.3 Reklama v restauraénich zarizenich

Ve velkém mnozstvi restauracnich zafizeni jsme reklamnimi pfedméty uplné zahlceni,
proto je podstatné, aby koncepce restaurace byla ucelend, jednotna, kultivovana a zaroven

aby nesplynula s ostatni reklamou.

Velmi dilezity vliv na jméno restauracnich zafizeni ma samotna Groven restaurace, proto
je dulezité poznamenat ze vyznamnou roli hraje ,,reklama chut'ova®, profesionalita, ochota

personalu, atmosféra, a to vse je pak doplnéno dobrou reklamou.

Dtlezitym prvkem komunikace se zdkaznikem byva Casto fotografie samotnych produktt
(jidel, hlavnich specialit), to ma samoziejm¢ sviij dobry divod, a to vyvolat u zédkaznika
pocit chuti na dané jidlo. U tohoto typu reklamy se docela Casto setkdvame s problémem,
ktery vznikd predev§im diky nekvalitnim a neprofesiondlné¢ zpracovanym fotografiim.
Spatna fotografie mé pak uplné jiny, pfevazné nepiiznivy, vliv na zdkaznika, takze ho spise

odradi.

2.4 Inzerce

Inzerce se pouziva jiz dlouhou dobu a jako u vSech druhu reklamy 1 jeji zdmér je ptilakat
zakaznika nebo pfipomenout svou existenci. Inzerce v tisku je jednou z nejstarSich, byla a
I dnes je soucasti regionalniho tisku. Kromé toho existovaly i dfiv specialni reklamni
Casopisy fungujici na stejném principu jako dnes (Inzerenti zaplatili tisk reklamniho
casopisu a ten byl pak zdarma distribuovan vSem potencionalnim zajemcim). I kdyz podle
mého nazoru inzerce v tisku nema uz v dne$ni dobé tak podstatny vyznam. Postupné se
inzerce zacala objevovat i v dalSich mediich jako je radio a dnes nejpopularnéjs$im médiem

a zdrojem informaci - internetu.
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Nekteré restaurace maji dokonce néco jako své vlastni noviny, které pouzivaji pro svou

reklamu spolu s informacemi napt. o mésté, kulturnim déni atd.
obr. 10. Svejkovy listy, propagaéni noviny Svejk Restaurant

Inzerce prvni poloviny 20. stoleti se vyznacuje nenapaditou sttizlivosti. Neni v ni jediny
naznak humoru nebo nadsazky. Je spiSe nudné a nevyrazna. I dnes miizeme najit nékolik

takovych inzeratd, ale je i spoustu téch kultivovanych.
obr. 11. Inzerce nadraZni restaurace z roku 1928

Velmi castd je i inzerce publikovanad v riznych propaga¢nich materidlech mésta a obci

(propagacéni materialy mésta, informa¢ni materialy, mapy atd.).
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3 VIZUALNI STYLY V RESTAURACNICH ZARIZENI U NAS

V poslednich par letech se vizualni styly restauraci zlepsily, objevuje se spoustu novych
designovych restauraci, hospod, barti, kavaren atd. Nastava stale vétsi potieba co nejvice na
prvni pohled zaujmout, a tak se odlisit od ostatnich podniki. Z téchto duvodi zacina
stoupat zajem o kvalitni grafick¢ zpracovani reklamnich pfedméti V restauracich. Pii
velkém mnozstvi konkurence vznika potieba jednotlivych podniku o osobity a origindlni
vizualni styl, 1 kdyZ na aplné osvojeni této myslenky si budeme muset asi jest¢ chvili
pockat. Jiz dnes u nas najdeme spoustu restauracnich zafizeni, které na vas ptsobi velmi
krasnym a harmonickym dojmem. Restaurace je také jedno z idealnich mist pro spojeni
grafického designu, priimyslového designu, designu interiéru a jinych uméleckych femesel
v celistvé dilo vytvofené v nejriznéjSich stylech, od moderniho, nékdy az chladného

designu, riznych her s barvami, stylovych trenda atd.

D4 se fict, Ze v této oblasti je n€kolik stylovych trendui. Jsou to napiiklad klasické ,,ctyrky*,
u kterych se da podotknout, Ze maji taky sviij osobity vizualni styl, ktery se da pojmenovat
jako styl ,,zaplivané putyky*. Casto maji velmi strohy a neuhledny logotyp, nékdy pouze na
vyvésnim S§titu a ve velké vétSiné se nedd mluvit o jakémkoli designu a vizualnim stylu.
Takovou samostatnou skupinou, kterou ale v dnesni dobé muzeme téméft zcela zaradit mezi
,»CtyTky* jsou néadrazni restaurace, 1 kdyZ se najdou 1 malé vyjimky. Dale je cela fada
pohostinstvi, Ktera pro toto téma neni zas az tak podstatna a zabyvam se jimi jen velmi
okrajové. Jsou to typy klasickych restauraci, bister, obCerstveni, které mizeme nazvat jako
Lhormalni“. Tento typ pohostinstvi pfevazné nema jednotny a uceleny vizualni styl, ale
objevuje se u nich snaha o n&jaky styl, ktery neni pouzit v celé koncepci podniku. Casto
muzeme vidét restaurace, které si daji svym zplisobem zalezet na interiéru, ale pii pohledu

do jidelniho listku za¢nete pfemyslet, jestli si ho nevypujcily pravé z néjakeé ,,Ctyrky*.

Potom u nds miZeme najit klasické ceské hospiidky s tradi¢ni ¢eskou kuchyni a typickym
prostfedim vétSinou s malbami na sténach shumornymi slogany, se starozitnymi
nadobami, nastroji nebo s historickymi fotografiemi aj. Jsou to pfevazné restaurace s delsi
tradici, Casto maji svij logotyp i koncepci celé restaurace svazany pravé s historii podniku,
budovy nebo také mésta. Ale vznikaji i nové restaurace, které jsou nostalgickou
vzpominkou na staré Casy a jejich jidelni listek vychazi z tradic ¢eské narodni kuchyné¢.

Mezi klasické Ceské restaurace patii napiiklad restaurace U Pinkasi, restaurace U Fleku aj.
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Urcité by jsem nemeéla zapomenout zminit restauraci nesouci jméno postavy, ktera je pro

nasi zemi tak typické a to Svejk Restaurant.

Do dalsi skupiny patii ,,moderni“ restaurace v nejruznéj$im stylu, retro, jednoduchy

moderni design nebo pod vlivem cizich kultur atd.

Trend designového pohostinstvi a hoteliérstvi "fréi" po celém svété uz pies deset let.
Vznikaji ubytovaci kapacity, které se vyznacuji vzdy specifickou, individualni atmosférou
a predevsim koncep¢nim feSenim. Architekti a designéfi navrhuji nejen samotnou budovu,
ale tesi treba i1 takové drobnosti, jako které 1zicky budou uzivany v restauraci a jakou

grafickou podobu bude mit pytlik cukru, ktery dostanete ke kavé.

Nové impulsy piinesla do hotelti nova doba. Lidé chtéji dobie bydlet, zadaji si kvalitnéjsi
zatizeni svych domécnosti, vice se zajimaji o design. A protoze jsou zvykli hodné cestovat,
predpokladaji, ze budou dobie a zajimave bydlet i na svych cestach... Tak vznikla potieba
novych, feknéme originalnéjSich hoteld. Souhrnné se nazyvaji "lifestyle" nebo "design
hotely", typové se jest¢ dal d€li na hotely butikové, koncepcni a art-hotely. VSem jim jsou
spolecna velmi stylova prostfedi (od minimalismu az po Ludvika XVI.) a vSechny slibuji
svym hostim nové zazitky a zkuSenosti. A nejen jim. Hotelové restaurace ¢i bary se stavaji

vyhleddvanym mistem pro neméné stylové pracovni schiizky.

Od konce cervna mame v Praze konecné prvni dva hotely "lifestyle". Hotel Josef (prvni
&len sité Design hotels v Ceské republice) se fadi k mensimu butikovému typu "lifestyle"
hotell. Ve svém pojeti sazi hlavné na Sarmantni méstskou atmosféru a smysl pro detail.
Josef je mezinarodni ctythvézdiCkovy hotel, ktery projektovala nejslavnéjsi ceska
architektka Eva Jifi€na spolu s Architects London, svym vlastnim architektonickym
studiem. To si svétovou reputaci vyslouZzilo pfedev§im diky tvorbé unikatnich modernich
interiéri po celém svété. VEtsi, designovy hotel andel's (ze skupiny Vienna International
Hotels & Resorts) upfednostiiuje ve svém progresivnim architektonickém feSeni zase
napadity a neotfely styling. Interiér ¢tythvézdickového de luxe andel's hotel Prague navrhli
prosluli britsti architekti Jestico + Whiles, kteti ziskali fadu mezinarodnich ocenéni.
Naptiklad vyroéni cena FX International Hotel Designers jim byla ud¢lena za
architektonicky navrh hotelu One Aldwych v Londyné. Exteriér prazského hotelu andel's
byl svéten do rukou prestizniho Ceského ateliéru D3A (akad. arch. Tomas Prouza). Pojd'me

se ted” podivat, jak si architekti poradili s prazskym geniem loci.[3]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, 2007 21

UKAZKY VIZUALNICH STYLU V RESTAURACNICH
ZARIZENICH NA KONKRETNICH PRIKLADECH U NAS

3.1 Znackové hospody Staropramen

V ramci firemni strategie zvySovani pivni kultury v Ceské republice buduje spole¢nost
Pivovary Staropramen a. s. vlastni sit znackovych hospod Staropramen, provozovanych na
bazi franchisingu. Tento projekt byl zahajen vroce 1998 av souCasné dobé zahrnuje
celkem Sest rozdilnych konceptii - Potrefena Husa Restaurace, Potrefena Husa Sport Bar,

Potrefena Husa Beerpoint, Staré dobré Casy, Belgian Beer Café a Na Verandach. [7]

Znackové hospody Staropramen nabizeji svym zdkaznikiim nadstandardni gastronomickeé
sluzby se Sirokou nabidkou kvalitnich piv z portfolia spolecnosti Pivovary Staropramen, to
vSe v piijemném prostiedi. Kazdd znackovd hospoda Staropramen je pied otevienim
peclivé testovana tak, aby kvalita poskytovanych sluzeb zcela spliiovala stanovené
standardy. Dale uvadim struéné informace o jednotlivych znackovych restauracich

spole¢nosti Pivovary Staropramen a. s.

Potrefena Husa Restaurace je moderni pivni bar, vyhledavany pfedev§im mladsi a stfedni
generaci. Potrefena Husa Restaurace nabizi Sirokou Skalu toCenych a lahvovych piv. Na
jidelnim listku mohou hosté vybirat z tradi€nich jidel ceské kuchyné€ iz nejrizngjSich

kulinafskych specialit.
obr. 12. Logotyp Potrefena Husa Restaurace

Potrefena Husa Sport Bar je sportovni bar s kvalitné oSetfenym pivem, tradi¢ni kuchyni

a s moznosti sledovat sportovni pfenosy, zahrat si kule¢nik a Sipky.
obr. 13. Logotyp Potrefena Husa Sport Bar

Potrefena Husa Beerpoint je novy koncept znackovych hospod Staropramen, ktery byl
vyvinut specidlné jako koncept do obchodnich center ve velkych méstech. Predstavuje
novy styl pivnich bart s prvky kopirujicimi moderni styl zivota. Cilem Potrefené Husy
Beerpoint je prezentace Sirokého portfolia pivnich znacek z produkce spole¢nosti Pivovary
Staropramen. Pfidanou hodnotou Potrefené Husy Beerpoint je propojeni kanali on-trade

a off-trade na jednom misté. [7]
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obr.14. Logotyp Potrefena Husa Beerpoint

Staré dobré Casy jsou restaurace s atmosférou tficatych let, vynikajicim toCenym pivem

a tradi¢nimi pokrmy Ceské kuchyné.
obr. 15. Logotyp restaurace Staré dobré Casy

Restaurace Belgian Beer Café je typicky starobelgicky pivni bar se Sirokou Skalou

belgickych tocenych piv, napt. Stella Artois, Hoegaarden, Leffe, Belle-Vue Kriek.
obr. 16. Logotyp restaurace Belgian Beer Café

Ke znackovym hospodam Staropramen patii i restaurace a pivni bar Na Verandach , které
najdete v pivovaru Staropramen na Smichové. Zde dostanete pivo Staropramen piimo ,,0d

pramene*.

Jednim z kvalitnich vizudlnich styli v oblasti restauraci u nés, mé fetézec restauraci
Potrefena husa. Potrefena husa zahrnuje Sest rtiznych typu pohostinstvi s jednotnym
vizudlnim stylem pro cely fetézec restauraci. Restaurace jsou stavény v modernim stylu
s prvky, které jsou typické pro Potrefené Husy, napt. dominantni dlouhy bar, vysoké
sezeni, podium a salonek aj. Jako u spousty jinych firem i Potrefena Husa, postupem casu a
pod vlivem mddnich trendi obménuje sviij vizualni styl. Dnes se zacinaji otvirat restaurace
reprezentujici nové modernéjsi pojeti interiéru (jednu z prvnich miizeme najit v Ostrave).
V novém designu interiéru restaurace zlstdvaji zachovany charakteristické prvky
puvodniho interiéru, jako jsou vykladce, umisténi vy¢epniho baru proti vchodu, vyvysené
sezeni hostl, vyuZiti obrazovek v interiéru restaurace a zakladni barevnost. Novinkou je
rozdeleni restaurace na klidovou ¢ast ur€enou pro konzumaci a rusnéjsi ¢ast pro naslednou

zabavu host.
obr. 17. Potrefena Husa Restaurace Zlin - klasicky pojeti interiéru
obr. 18. Potrefena Husa Restaurace Ostrava - nové modernéjsi pojeti interiéru

Jejich logotyp je velmi vkusn€ proveden a nepostrada ani urcitou davku vtipu Vv podobé
stylizovaného znaku husiho chodidla, odkazujiciho na husu, kterd je st€Zejnim symbolem
celého jejich vizualniho stylu, logo je stejné pro cely fetézec restauraci Potrefena husa, jen

se zménou podkladové barvy podle typu restaurace. Koncepce celého fetézce je spojena
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s husou, kterou nesou ve svém jméné, restaurace maji svij charakteristicky piijemny
interiér, ktery ma hlavni spojujici prvky stejné u vSech restauraci, ale je samoziejmé
ovlivnén i charakterem budovy, modnimi trendy i do jisté miry samotnym provozovatelem
restaurace. Podobné prostedi restauraci je podle mého nazoru velmi dobra cesta, protoze
na zakaznika plisobi ze vSech stran, ze se zrovna nachazi v Potrefené huse, coz umoziuje
dobrou zapamatovatelnost znacky. Nakonec snad uz jen dodam, ze Potrefena Husa ma
svou atmosférou, ktera miize ptivést k spokojenosti Sirokou skalu zdkaznik, od vyznavact

pivnice po gurmany svétové kuchyné. I u me patii Potrefena Husa mezi oblibené podniky.

Bacchus Group

V Ceské republice zacal Tommy Sjo6 podnikat v roce 1989. Bacchus Group je jednim
z prvnich fetézcl luxusnich restauraci po Sametové revoluci v roce 1989, ktery v Praze
zahgjil Cinnost v roce 1992, kdyz vitézné vySel z vefejné soutéZze na poskytovani
restauracnich a cateringovych sluzeb v Obecnim Domé, jedine¢né prazské secesni stavbe.
Pti péti stovkach mist ve francouzské restauraci v pfizemi, tfech stovkach mist v Plzenské
restauraci, typické ¢eské pivnici v suterénu, a cateringovém kontraktu, podle kterého by
kuchyné musela zajistit pohosténi pro az 2.000 lidi, Slo v ptipadé tohoto prvniho projektu
o klasickou ukazku toho, jak "do toho skoc€it rovnyma nohama". Stacilo vSak par tydnt
ptiprav a zchatrald francouzska restaurace, kterd se mezitim promeénila v prvottidni
francouzskou "brasserii", byla s velkou slavou oteviena. Spole¢né s Plzefiskou restauraci,
ktera byla oteviena kratce poté, byly v kratké dobé¢ restaurace Obecniho Domu znamé po

celé Ceské republice.

Kwvili rozsahlé rekonstrukci Obecniho Domu v roce 1994 byla budova, spole¢né se v§im,
co v ni bylo, v srpnu 1994 uzaviena. AvSak o 2 mésice pozd¢ji uz byla Bacchus Group
znovu na titulnich strankdch novin, kdyz oteviela dv€ restaurace - nyni uz slavnou
restauraci Kampa Park a italské Segafredo, které se brzy stalo oblibenym mistem jak
Prazanti, tak cizinci v Praze trvale nebo dlouhodobé usazenych. Otevieni dvou novych
restauraci

v kratké dob€ po sobé vSak Bacchus Group nestacilo, a tak spolecnost zahajila v Palaci
Savarin v ulici Na Piikop€ na péSi zoné provoz zatfizeni ur¢eného pro potddani riznych
akci a konferenci - §lo o jedno z prvnich zafizeni ve mésté, které nabizelo konferencni

zafizeni svétové trovné se Spickovou kuchyni.
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Zatimco restaurace Kampa Park vzkvétala, ucinila spolecnost Bacchus Group sme¢lé
rozhodnuti prodat restauraci Segafredo a Paldc Savarin, aby se mohla soustfedit na svij
novy projekt. V srpnu 1997 oteviela v Patizské ulici restauraci, jakou Praha do té doby
neznala - prikopnicky bar Barock Bar & Café, ktery v pohostinstvi urcil zcela novy smér a
ktery je dodnes pokladan za jednu z nejlepsich prazskych restauraci. Za rok po Barocku se
zrodila fantastickd Pravda a v roce 1999 zahgjila provoz dals$i Pravda, inspirovana svou
¢eskou jmenovkyni, tentokrat ve Span¢lské Marbelle. Bacchus Group se tak stal jednou
z prvnich spolecnosti, kterd se nejdiive Uspésné etablovala na ¢eském trhu a poté se ji
podafilo prorazit venku, a nikoli naopak. V roce 2000 oteviela Bacchus Group po rozsahlé
rekonstrukci svou dal$i restauraci v Praze, restauraci Aqua. Protoze se vSak spole¢nost
Bacchus Group snazi stile hledat néco nového, restauraci Aqua prodala a v zafi 2002
oteviela podnik Mercedes Forum Bar & Caf¢ - restauraci ve zcela novém pojeti, kde hosté

maji moznost vychutnat si vynikajici jidlo v uvolnéném a nezvyklém prostiedi. [8]

Otevieni kazd¢ dalsi restaurace z dilny Bacchus Group znamenalo posunuti pomysiné
latky pro ostatni restaurace v Praze, stejné povedeny je i1 posledni pfirtstek ve skupiné
Bacchus Group, a sice v 1ét€ 2004 oteviena restaurace HOT. Interiér je ohromujici, velmi

dobré kuchyné a vecer je hostim postarano také o zdbavu.
obr. 19. Ukazka logotypu restauraci spole¢nosti Bacchus Group

Vizuélni styl spolec¢nosti Bakchus Group nema jednotné logo, ani stejny znak, ktery by
pouzivaly v celém fetézci, ale jedno maji nepochybné spolecné, a to je stylové a
kultivované provedeni vSech jejich restauraci. V interiéru i na reklamni pfedméty pouzivaji
rizné moderni materidly. Logotypy maji moderni styl, jsou to fonty bezserifové s jemnym

akcentem nebo typografickym ,,vtipkem*.

3.1.1 Restaurace Pravda

Restaurace Pravda, ktera se nachazi v elegantni Patizské ulici, naproti restauraci Barock, se
muZe chlubit atmosférou a specialitami inspirovanymi kulinafskym uménim celého svéta.
Pravda je kosmopolitni restaurace, ktera vas prildka svym atraktivnim interiérem,

vynikajicimi jidly a profesiondlnim personalem.

Uchvatna budova, ve které se Pravda nachazi, stoji mezi bohat& zdobenymi domy a

luxusnimi obchody elegantni Patizské ulice. Budovu navrhli v roce 1906 architekti Richard
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Klenka a FrantiSek Weyer a jejim dominantnim prvkem je véz, kterd propojuje zakiiveny
roh se sloupovou otevienou halou opatienou balkonem. Priceli budovy je mimotadnou
piehlidkou zdobnych prvkl - bohaté zlacenych Stukli, figuralnich nosnikii, mozaikou a
umélého mramoru. Zkratka néco, co se musi vidét! Fasadda je po neddvné renovaci a praceli
se tak skvi v celé své ptivodni nadhefe a stavba je bezesporu ozdobou Patizské ulice.

Opravdova pastva pro oci.

To vsak neni to jediné, co vas do Pravdy piildka. Restaurace je ukazkou pozoruhodného
minimalistického interiéru s novogotickymi prvky. Vzhled restaurace je dilem dvou
slavnych osobnosti. Navrh novatorského interiéru pochéazi z ateliéru ddnského architekta
Jese Edvardse - na sténach zdobenych Stuky jsou umistény kiist'alové lustry, které spoleéné

s bélostnymi ubrusy a zidlemi davaji mistu dokonale novogotickou atmosféru. [8]

Neni nejmensich pochyb, Ze vasi pozornosti neunikne jediny obraz, ktery v restauraci visi.
Jeho autorem je Pedja Djakovi¢ a dilo se jmenuje jednoduse Pravda. Dilo, inspirované
néznosti a stateCnosti Sametové revoluce, odrazi novou dobu a svym umisténim, ve kterém

dulezitou roli hraje zrcadlo, dopliuje interiér restaurace. [9]
obr. 20. Obraz Pravda

Navrh interiéru Mimolimit (design, architektura) Vlastnosti perspexu tato spole¢nost
puvodné zacala objevovat pii navrhovani Sperkd. Zkousela mnoho zplsobu a Uprav a
z téchto experimentil vzniklo nes¢etné prototyptl. U¢ila se, jak se tento material méni pod

riznym nasvicenim. vysledkem byla kolekce naramk. [10]

Co je to perspex? Perspex je znacka jednoho z nejznaméjSich akrylatt na svété. Poprvé byl
pouzit v roce 1935 na pilotni kabiny letadel. Dnes je jeho pouZiti Siroké, saha od nabytku a
akrylatovych van az k protihlukovym sténdm. Napfiklad zajimava realizace se uskutecnila
v roce 2004 v Berling, kde byl Perspex pouzit na stavbu obiiho akvéaria s vytahem, kolem
n¢hoz plavou ryby. Akvarium ve tvaru vélce ma tloustku stén 35 cm, vysku 25 metrii a
jeho objem je kolem jednoho miliénu litrdh vody, coz predstavuje piiblizn€ objem

plaveckého stadionu v Podoli.

Projekt restaurace Pravda navazuje na ptedchozi designérské zkuSenosti s perspexem.

Jejich prvotnim impulsem pfi jeho feSeni byla snaha vyuzit nezvyklé optické vlastnosti
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tohoto materialu v komplikovaném, a pfitom nevelkém podzemnim prostoru. Cerna
vymalba potlacuje nepravidelnosti ptivodniho sklepniho interiéru do té miry, ze ze tmy
vystupuji jen svételné body. Atypické stoly z perspexu v této atmosféfe vyvolavaji iluzi

svételnych paprskili vyzaiujicich ptimo z otvorii perforovanych do jejich desek.
obr. 21. Interiér restaurace Pravda

Restaurace Pravda je podle mého nazoru jednim z dobrych piikladi design restaurace u
nas, cely vizudlni styl restaurace je velmi harmonicky. Jak interiér i grafické provedeni je
da se fict docela minimalistické a mozna by na nekteré z nads mohlo pusobit az chladné
nato, Ze jsme v restauraci. Koncepce restaurace se mi libi, zaujalo m¢ napiiklad i rozdéleni

restaurace, kde kazda ¢ast ma svou atmosféru.

3.2 Dynamo restaurace

Tato restaurace byla zalozena roku 1999. V témze roce ocenéna za design interiér, ktery
pro n¢ vytvoril Olgoj Chorchoj a Ale§ Najbrt. Restaurace Dynamo se jiz od svého vzniku
(1999) snazi pusobit osobitym a modernim dojmem (Interier - Olgoj Chorchoj, corporate -
Ale§ Najbrt) a ani vnitini vyzdoba se nesnazi o opak. Restaurace vZdy nabizela nejenom
kulinaisky zazitek, ale i lehké piibliZzeni soucasného grafického designu prostfednictvim
plakatové vyzdoby interieru. V sou€asné dobé se pousti do projektu série vystav, které by
mely postupné piedstavovat nejenom volnou tvorbu cCeskych designérd, ale i uzitou
grafiku, ktera ma v prostiedi kolem nds nezastupitelnou roli. Projekt vznikl ve spolupraci
se studiem Elements ds a ¢asopisem Font. Vystavy se obménuji po dvou mésicich a miizete
v restauraci vidét napiiklad prace absolventu VSUP a jinych, 0 téchto vystavach pravidelng
informuji

v ¢asopisu Font a na www.elementsgroup.cz. [12]
obr. 22. Interiér restaurace Dynamo

Autor vizualniho stylu restaurace Dynamo je Ale§S Najbrt (vytvoreno roku 1998), dalsi
spolupracujici vytvarnici jsou Michal Frongk, Jan Némecek, Olgoj Chorchoj (design,
architektura), Jan Cingera (zpracovani papiru, design obalil). Plakat pro restauraci Dynamo,
pro kterou vytvofili maly vizualni styl aslogan ,,Pfijdte se dobit!“.(Obr. Plakat se

sloganem ,,Piijd’te se dobit!*) Autory interiéru jsou designéti studia Olgoj Chorchoj. [17]


http://www.elementsgroup.cz/
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obr. 23. Propagac¢ni pfedméty restaurace Dynamo

Vizudlni styl této restaurace Dynamo je podle mne spojeni moderniho a retro stylu
V jednotny originalni celek. Osobity design naSich dvou znadmych umélct, je doplnén
vystavou plakati soucasnych umélcti, které vnasi do restaurace stile novou atmosféru. Ve
srovnani s vétSinou restauracnich zatizeni které v této praci uvadim a nejsou cenove

dostupné kazdému z nas, chci podotknout, ze v této restauraci se nepiili§ draze i dobie vafi.

3.3 Hotel Josef

Poté, co tento ¢tyrhvézdickovy hotel na prazském Starém M¢sté nedavno oteviel své brany,
ziskal si okamzit¢ povést designérské senzace. Navrhovala jej spole¢nost Eva Jifi¢na
Architects a hotel byl nejen okamzité ptijat do skupiny design hotelti se zakladnou v
Berliné, ale také ziskal cenu American Institute of Architects’ Design Excellence
udélovanou ve Velké Britanii. VSude je patrné, ze design je ve vSem podfizen pohodli

hostt, nikoli zbyte¢nému luxusu.

Kdyz prochazite Rybnou ulici, nemiize se vam stat, ze byste hotel Josef minuli bez
povSimnuti. Ne, Ze by na sebe né&jak vyrazné upozoriioval (dokonce nema ani venkovni
§tit), ale néco vas jako magnet prosté tahne k tomu bilému domu s neobvyklymi hi-tech
slunolamy na fasadé. Stanete pfed budovou a pies prosklenou sténu s piedsunutymi
otacecimi dveifmi snadno piehlédnete cely ptizemni prostor: bar, recepci, schodisté a lobby.
Jisté, prvni co vas zaujme, budou samoziejm¢ schody! Kone¢né mame v Praze, na
pfistupném a viditelném misté sklenéné schodisté od Evy Jificné! Jedno z téch schodist,
jimiz se Geskd architektka Zijici v Londyné proslavila po celém svété. Cerny nalestény kov
je na origindlnim schodisti Evy Jificné prispévkem k ¢eskému modernismu. Sklo ptivadi

do nizsiho patra maximum svétla.
obr. 24. Schodisté od Evy Jifi¢né

Na hotelu Josef je také na prvni pohled vidét, ze ho "rysovala" Zenska ruka. Elegantni,
luxusni, pfijemné a jakoby samoziejmé prostfedi nas doslova "obejme" uz za vstupnimi
dveimi (nebojte se - hotelovy bar je "pfistupny" i pro vefejnost!). VSe v hotelu je jemné
béZzové, prozafené... Bez povSimnuti pro nas urCit¢ nezlstane ani spousta zajimavych
detailti. Napiiklad pro Jifi¢nou tak typickych kulatych lodnich okének ve dvefich, nebo

zajimavého ukotveni policového systému za recepci. Ten podsviceny blok z mlééného skla
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nalevo je bar Josef. Stejnym zplsobem je provedena i recepce a po pravé stran¢ lobby
s jednoduchymi bézovymi kozenymi kiesilky Caprichair (Baleri Italia) a lehkymi
kovovymi stolky. Proskleny vchod a jemné, ale bohaté osvétleni zdiraznuji Cisty a
otevieny koncept recepce. Kov a sklo dopliuji mékky, pfirozeny ton, ktery prostiedi
dodavaji portugalské vapencové dlazdice. Bar nabizi misto k zastaveni a setkavani hosta a
béhem dne ozivuje recepci. Na tricata 1éta odkazuje kozena polstrovana lavice, kterou
architektka pouzila také v restauraci (urcena pouze pro hotelové hosty nebo k promo
akcim). Ta se nachazi v druhé budové, do které projdete pies zahradu prosklenym
prichodem (kde si vSimnete zajimavych vypouklych stfesnich oken). Téma otevieného
prostoru a svétla pokracuje i v restauraci, kde se podavaji snidané. Je vybavena zidlemi a
stolky Thonet. Nadech pfirozenosti a barvitosti umociiuje koldz asijskych motivli na zadni

sténé. Restaurace slouzi také k obédtim pii konferencich. [3, 4]

Pohodli, ¢istota a nekomplikovanost - tak plisobi hotelovy pokoj na prvni dojem. Na prahu
se zastavite, rozhlédnete a jste doma. Mistnost je piijemné svétla (béZova) s oranzovymi
akcenty. Postel s mékkymi polstafi a veselym piehozem (Muskett & Muzzallo London)
vyzyva k odpocinku, spocinout v§ak mitizete tfeba jen v kiesilkach Caprichair (BALERI
ITALIA). Ve vétSich pokojich jsou jesté pohovky Wittmann a vSude mate k dispozici
nékolik zdrojii svétla. Kromé zabudovanych bodovek v cele postele je nad kiesilky
zav&Sena lampa od Flos a na pracovnim stolku (zajimavy detail: chytie vyfeSena prihledna
deska stolu - vidite do Supliku a nic tak v pokoji pti svém odchodu nezapomenete) stoji
zase lampa Berenice (LUCE PLAN). Neobycejné luxusnim dojmem puisobi prosklena
koupelna, kterd opticky zvétSuje cely pokoj. Policovy systém a raminka na Saty jsou
usazeny také do sklenéné stény koupelny - elegantni a praktické. O vSem mate stale
dokonaly ptehled! Koupelny jsou plné skla a portugalského vapence, najdeme tu

designérské drobnosti jako naptiklad dopliiky z dilny Philippa Starcka. [3, 4]
obr. 25. Interiér Hotelu Josef (restaurace, lobby a bar, pokoj se sklenénou koupelnou)

Pro tento prvni design hotel ve stiedni Evropé, navrhla Zuzana Lednicka jednotny vizualni
styl a orienta¢ni systém. Styl je postaven na jednoduché typografii a uziti rizové, oranzové
a stiibrné barvy. Orientacni systém pracuje s prihlednym perspexem zrcadlicim jednotlivé

barvy podle budov Orange House a Pink House.

obr. 26. Propagacni predmeéty Hotelu Josef
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Uz podle vySe uvedeného textu, se neda fici asi nic jiného, nez Ze tento hotel patii mezi
designreské ,,skvosty* u nés. Interiér hotelu na me¢ piisobi velmi harmonicky, pfijemné a
zaroven velmi moderné a svéze. L0go i1 propagacni materidly hotelu jsou podle mého

nazoru stejné kultivované jako jeho interiér.

3.4 Miyabi

Restauraci Miyabi 5. 5. 2005 bylo v tento krasny letopocet deset let. Jejich vizi bylo
predevsim vytvofit kulturni stanek. V¢fili, ze si spoluobcané posléze oblibi i tizasnou a
zdravou japonskou kuchyni. Sametova revoluce pfinesla lidem radost a zapaleni, mnohym
nutkani udélat néco sam ¢i sama za sebe a ud¢lat to pro lidi kolem, pro spoluobcany.
Majitelka si piinesla z Japonska lasku k ¢ajovému obfadu a jeho filozofii a ta se projevila

v koncepci jeji restaurace.

Japonsko a japonska kuchyné jsou pro ceské prostiedi velmi cizorodé. Chtéli aby cesti
obCané skute¢né ptejali néco z japonského zivotniho stylu do svych vlastnich zivotd.
Logotyp - CaJ vyjadiuje to, &im pro sviij zamér chtéla byt. Ztvarnil jej jeden z &eskych
nejvyznamnéjsich grafickych designéru Ale§ Najbrt. "C" je pro Cechy a "I" je pro
Japonsko. Malé "a" ma vyjadfovat majitelku restaurace, spojka mezi dvéma kulturami.
Soucasné je Cal &aj, napoj, ktery s laskou podava hostitel hostu, a-no-ju, japonsky ¢ajovy
obfad. Obé¢ kaligrafické verze jména Miyabi, které znamena styl a elegance, jsou také dilem

Alese Najbrta.
obr. 27. Logotyp restaurace Miyabi a plakat s logotypem nadace Cal

Na architektonickém ztvarnéni restaurace se podilel vyznaény Cesky akademicky architekt
Vit Maslo a americky architekt Steve Schappacher. Host, ptichazejici z prazské ulice staré
zastavby neni zaskocen odlisnym svétem Japonska. V prvni ¢asti je proto interiér, ktery
sice 0 Japonsku a jeho estetice vypovida, zustava ale zdejsi. Teprve v druhé mistnosti je
prostiedi zcela japonské. Podlaha koridoru je tvofena naslapnymi kameny, které vedou
potokem malych oblazki. Mistnosti samotné maji podlahu z ryZovych tatami a hosté pfi
jidle na nich sedi u nizkych stoleckli. Na sténéach je nanesena japonska hlinka dzuraku tak,

jako v japonskych tradi¢nich ¢ajovnach. Z Japonska jsou pfivezeny jen tatami a vyplné
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oken a skfini, které jsou z ryZového papiru, Ostatni je dotvofeno ¢eskymi femeslniky. Hosté
mohou vyjit i do dvorany mezi okolnimi domy a posadit se na nékterou z japonskych

lavi¢ek pokrytych ¢ervenym filcem. [13]
obr. 28. Interiér restaurace Miyabi

Celé prostfedi Miyabi bylo koncipovano tak, aby se ¢lovek citil soucasti vSeho kolem , aby
nalezl klid, aby si odpocinul. Harmonie, Cistota, ucta a klid jsou zakladnimi elementy
filozofie japonského ¢ajového obiadu, snahou tohoto podniku bylo tyto elementy zachytit
v architektufe restaurace, ale i ve skute¢ném provozu. Je naptfiklad velmi dilezité, na
jakych misti¢kach a talifich bude jidlo servirovano. Restaurace mé nyni jiz velkou zasobu
nacini

z Japonska i z domacich zdroji. Béhem let restaurace spolupracovala s nékolika ¢eskymi
umélci, Jitkou a AleSem Wernerovymi, s Daliborem Wormem, s Radkou Linhartovou a
nyni do Miyabi pfispiva svym porcelanem i syn Vit Kawasumi. Napadité prostirani a
jidelni¢ky navrhl a stale pro restauraci déla vyzna¢ny autor designu s papirem Jan Cinéera.

Navrhl také krabicku na cukratka wagashi.

Hosty chtéji zaujmout také vyzdobou restaurace. Prvni vystavou, ktera kraslila stény
Miyabi byly obrazy AleSe Najbrta. BEhem deseti let uspofadali vystavy fotografii rliznych
autorti, Jana Pohrybného, Zdenika Thomy, kaligrafii Izana Ogawy, Petra Geislera, Adama
Valkafe, vystavovali jsme obrazy Frantiska Valeny, papirové objekty Jana Cindery,
keramiku Jitky a AleSe Wernerovych, Dalibora Worma, studentti atelieru Dubi. Je mnoho
dalsich vyznamnych i méné vyznamnych autorti, kterym byla Miyabi prostfedim pro jejich
0sobni sdéleni. K desatému vyro¢i restaurace Miyabi piipravili vystavu kaligrafii Izana

Ogawy, ktery v mnohych formach vyjadiuje japonsky znak Miyabi. [13]

Autorem logotypu Nadace Caj a Miyabi je Ale§ Najbrt (byly vytvofeny v roce 1995), dalsi
spolupracujici vytvarnici Jan Cinéera (zpracovani papiru, design obalil) Logo Nadace Caj
vzniklo spolecné s logem japonské restaurace Myiabi. Plakat je na ¢ajovy obtad Darji
Kawasumi, ktera je imajitelkou restaurace apro kterou spoleéné sJanem Cincerou

vytvofili menu a rizné dalsi ,,japonské* obaly. [17]
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Vizuélni styl restaurace Miyabi je ukazkou kultivovaného stylu s nddechem japonské
kultury. VSechny propagaéni materidly vyuzivaji pfirodnich materidlu a krasn¢ doplituji

pfirozenou atmosféru celého podniku.

3.5 Hotel Yasmin

Inspiraci pro navrh interiéru se stal nazev a logo Yasmin, které vznikly ve studiu Najbrt.
Jejich snahou bylo vytvofit prostor s nadechem asijské atmosféry v podminkach
rekonstrukce a dostavby stavajici budovy v prazské ulici Politickych vézii. V lobby hotelu
se prolinaji skaly zelené barvy a dekory s motivy listi, které jsou umistény na sklenénych a
zrcadlovych plochéch tak, aby od sebe odd¢lovaly jednotlivé funkéni zony, ale

nezmensovaly prostor a zachovavaly pruhledy.

Propojujicim prvkem pfizemi jsou dale osvétlovaci télesa - zaveéSené stiibrné koule od
Toma Dixona - které prochazi celym ptizemim hotelu véetné restaurace. Obrazy, které se v
nich zrcadli, vytvareji v prostoru neustdly pohyb. Restauraci dominuji velké "Zivelné"

objekty vnasejici do jinak minimalistického interiéru hravost. [14]
obr. 29. Interiér Hotelu Yasmin

Autofi vizualniho stylu Hotelu Yasmin jsou Zuzana Lednicka a Ale$ Najbrt (vytvofeno
roku 2006) spolupracujici vytvarnici Barbora Skorpilova, Jan Nedvéd, Mimolimit (design,

architektura).

Graficky koncept pro hotel Yasmin vychdzi z moderni transformace kaligrafického pojeti
zékladniho symbolu loga hotelu. Cely vizudlni styl pracuje s volné upravovanymi rastry,
které jsou vyrazné zapojeny do interiéru s ohledem na pouzivané materidly. Graficky
koncept ovliviioval od zacatku stavby hotelu jeho celkové feSeni v uzké spolupréci se

studiem Mimolimit. [10]

obr. 30. Propaga¢ni materialy Hotelu Yasmin

3.6 Restaurace U Pinkasu

Prvnim majitelem restaurace byl Jakub Pinkas, ptivodné krej¢i, ktery ptiSel do Prahy v

prvni poloving 19. stoleti z jiznich Cech. Shatkem ziskal vy&ep v dnesni Perlové ulici,
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pozdéji presel do klasicistniho domu ¢p. 755 na dnesnim Jungmannové ndmeésti. V roce
1843 pozadal Pinkas svého pfitele, formana Martina Salzmanna, aby mu z Plzné pfivezl
k ochutnani novy lezak. Pivo zachutnalo nejen Pinkasovi, ktery mezitim povésil krej¢ovské
femeslo na hiebik, ale také hostim jeho pivnice. Od té doby se U Pinkast ¢epovalo bez
preruseni uz jen plzeniské pivo a v Praze tak vznikla prvni plzenské pivnice. K Pinkastiim
ptichazelo stale vice z4jemct o kvalitni plzeiiské pivo, takze plivodni prostory pivnice
zaCinaly byt nedostacujici. V roce 1876 tedy Pinkasovi zakoupili jest¢ sousedni diim ¢p.
756, sice rovnéz s klasicistni fasadou, kterd vSak kryje stavbu star$i. Rozlehlé gotické
sklepy tohoto domu sahaji az po areal n€kdejSiho karmelitdnského konventu a nad nimi
stoji zdivo z barokni pfestavby s dochovanym renesan¢nim portdlem do ulice. Od roku
1882 - 83 piisobila v restauraci rodina Brabcova a restaurace az do znarodnéni nesla jméno
»Brabcova plzeniska restaurace U Pinkasi™. Pan Brabec byl uznavanym hostinskym.
Dlouho byl jednim z nejstar$ich &lentt Ustfedni jednoty Geskoslovenského hostinstvi
»Hostimil®, kde pusobil vice jak 50 let. K navstévnikiim pivnice patfila fada znamych
osobnosti. Podpis papezského prelata BarnabaSe najdeme na prvnim misté v pamétni knize
z tficatych a Gtyficatych let. Dale jsou zde z roku 1935 autogramy hercti Zdefika Stépanka,
Ladislava Peska, Josefa Grusse, Ludvika Veverky, spisovatele Frantiska Langra.
Nezapomenutelné véty zapsali také panové Voskovec a Werich 1 jejich druh, Jaroslav
Jezek. Z novodob¢jsi historie musime vzpomenout na Bohumila Hrabala, ktery zde byl
vice nez pravidelny host. Setkaval se zde

s prateli a ptedaval jim své samizdaty. [15]

Po roce 1989 uplatnili dédicové posledniho majitele FrantiSka Brabce své restitucni
naroky. Ti koncem roku 1991 restauraci U Pinkast po Gpravach opét otevieli a provozovali
ji az do poloviny roku 2001, kdy cely objekt odkoupila spolecnost Adria-Neptun s.r.o.
Jejim podnikatelskym zdmérem je navéazat na slavnou historii cepovani plzeniského piva U
Pinkasti a vytvofit zde piijemné prostiedi pro vSechny, kdo maji radi dobré pivo a
klasickou ¢eskou gastronomii. Pilsner Urquell se tu tedy bude Cepovat uz tieti stoleti a
vyto€ jist€ navdze na objemy dosahované pied rekonstrukci. Jak prameny uvadéji, za rok
zde hosté vypili kolem Sesti tisic hektolitri. To je tolik, jako ve zndmém pivovaru U Flekd,
ktery ma ale pétkrat vice mist pro hosty. Divod takového odbytu byl prosty. Nékdo piiSel k
Pinkasim na jedno ¢i dv¢, ale rekordmani pocitali své denni davky na desitky pullitra.

Rekord pivnice ¢ini pies sto pullitra ze jediny den. [15]
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Vizuélni styl této restaurace je podle mého nazoru ukdzkou tradic Ceského pohostinstvi.

Interiér, ,,image* zaméstnancu i pohled do jidelniho listku nam piipomenou staré Casy.
obr. 31. Ukazka propagacnich materialu restaurace U Pinkasu

obr. 32. Interiér restaurace U Pinkasa

3.7 Svejk restaurant

Ve svété presyceném informacemi funguji dnes nejlépe dobou provéiené a stale zivé
symboly. V ceském prostfedi k nim bezpochyby patii Praha s panoramatem Hradcan,
hudba Antonina Dvofdka ¢i LeoSe Janacka a také literatura - Franz Kafka ¢i Jaroslav

Hasek, presnéji fe¢eno dobry vojak Svejk.

Charakteristické obrazky Josefa Svejka od vyznamného &eského malife Josefa Lady vysly
spolu s knihou v osmapadesati zemich svéta a patii vlastné k svétovym univerzaliim. Duch
knihy a Svejkova postava nesou poslani, které je stale aktualni: klidem a usmévem lze najit

pohodu i uprostied bouflivého svéta, vlastng kdekoliv. Kdekoliv, kde je s ndmi ... Svejk.

Je to stejnd tak znamé, jako fakt, ze ke Svejkovi patii ,, dobré jidlo, dobré piti, zaklad
vSeho Zivobyti...“. Stejné tak je zndmo, Ze ma-li byt dnes gastronomicky projekt uspésny, je
nutné spojit ho pfedevSim s napadem a atmosférou, diky nimz se stane jedinecny a tedy
1 obchodné dokonaly. Celé divadlo zvané provoz restaurace se v tomto piipadé odehrava
v kulisach ,, starého dobrého Rakouska - Uherska “, podle franchesingového konceptu
scénafe, jenZ nemuze zklamat. Klid a pohoda, vynikajici ¢eska kuchyné vcéetné receptur
vytazenych z ,, babic¢Ciny krabicky “, to jsou hlavni trumfy tohoto piedstaveni, pii némz

obvykle byva vyprodano.

restaurace jit, v soucasnosti hraje atmosféra. V tomto ptipad¢ je to dnes jiz v podstaté

(13

idealizovand ,, viiné¢ ““ pocatku stoleti, na jehoZ konci dnes stojime. Vyrazné k tomu
napomahd i1 femesIné precizné zpracovany nabytek z masivniho dieva. Jeho stylizace do
staroprazské secese je doplnéna v§im, co s tim v restauraci tohoto druhu souvisi : stylovymi

vyCepnimi stolicemi, dobovymi vitrdzemi, ru¢né vyfezdvanymi motivy, stylovym



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, 2007 34

napojovym sklem, porcelanem a piibory. Je pochopitelné, Ze i personal je oblecen ve stejné

stylizaci.

K unikétnosti projektu ,, staroprazské Svejkovy restaurace “ patii i Ladovy ,, Svejkovské «
obrazky, postavicky, gastronomické a hospodské motivy. Je podstatné, ze firma vlastni

celosvetova vyhradni prava k uziti téchto zobrazeni ve svych restauracich.
obr. 33. Detail Zidle ze Svejk restaurant

Mohu konstatovat, e jejich zamér, aby ,,Svejk Restaurant nebyl chidpan pouze jako
gastronomicka zalezitost, ale jako projekt, ktery ptredstavi vetejnosti ,, nejlepsi véci
z Cech, se naplituje. Na vyvoji a realizaci projektu aktivné participuji svétoznamé firmy
jako porcelanka Loucky, nabytkaiska firma Ton, vyrobce piibort Sandrik-Bendorf a
svétove proslula firma v oblasti napojového skla SAHM. Na rozvoji a ptiprave interiért se

vSak podilela i fada dal$ich kvalitnich vyrobct.
obr. 34. Interiér Svejk restaurant

Gastronomicka ¢ast projektu byla pfipravena $éfkuchafem hotelu Férum Praha a predsedou
Asociace kuchait panem Dubovskym. Obleceni pro obsluhu navrhl znamy kostymovy

navrhat pan Kypta. [16]

Podoba vyvésnich §tith je sladéna s "rakousko-uherskou" image restaurace. Novy, dobové
stylovy vyvésni §tit je vyroben z kvalitniho dubového dieva, logotypy je ru¢né malovany.
Logotyp restaurace, znamy Svejkiiv obli¢ej z pera Josefa Lady, doplituje nové i logotyp
Pilsner Urquell - piva, které se ve viech Svejk restaurantech ¢epuje. Nespornou vyhodou
spojeni obou logotypil je skuteCnost, ze jak logotyp Pilsner Urquell, tak i usmévava
Svejkova tvai jsou symboly dobie znamé nejen tuzemskym, ale i zahrani¢nim

navstévnikim. [16]
obr. 35. Vyvésni stity s logotyp Svejk restaurant

Svejk restaurant je také jedna z klasickych Ceskych restauraci, celkova koncepce této
restaurace je ryze &eskd, je zaméfena na svétoznamou postavu Haskova Svejka, ktera ma
byt vzorem typického ceského Cloveka. Atmosféra podniku je vystavéna vysoce pozitivné,

da se fict v duchu Svejkova humoru. Myslim si ze tahle restaurace musi zaplisobit na
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kazdého ¢eského ¢lovéka a tento dojem je posilnén i vynikajici ¢eskou kuchyni. Dokonce
mate moznost odnést si odtud i néco z upominkovych predméti (rakousko-uherské

vojenské Cepice, sklo, knihy, obrazy, pohledy)

3.8 Kultura nadraznich restauraci

V dneSni dob¢ se pii vysloveni ,,nadrazni restaurace” vybavi mnoha lidem nevabné
obcCerstvovaci zafizeni, do kterého neradno vstupovat, a kdyz, tak jen v nejnutnéjSim
ptipadech, napiiklad po né€kolikahodinovém Ziznivém trmaceni ve vlaku. ,Vedle
zaplivanych ,,Ctyfek* asi nejhorsi urovenn pohostinstvi,* leckdo tekne. Popravdé feceno,
kazdy, kdo ziskal ndvstévou nadraznich restaurace Spatné zkuSenosti, ma na kritiku plné
pravo. Za uplynula 1éta jsme mohli byt svédky zlepSeni, ale i zhorSeni urovné jednotlivych
nadraZznich restauraci. Rozdélovat tyto podniky na dobré a Spatné je ovSem véci velmi
subjektivni. Co vyhovuje jednomu, nemusi vyhovovat druhému, pokud se samoziejmé
nejedna o jasna negativa $pinu, malé porce, neochotu personalu apod. Pfesto mizeme
konstatovat, ze Groven nadraznich restauraci byla v dobach ddvno minulych mnohem lepsi.
A co vic -nddraZzni restaurace patfily kdysi mezi gastronomickou chloubu piislusného
mésta a jejich uroven snesla ta nejvyssi mefitka. Vysokou troven stolovani dokreslovaly ve
velkych méstech a dilezitych Zelezni¢nich uzlech zdobené interiéry s dopliiky leptaného

skla vstupnich dvefi, stylového nabytku, kiistalovych lustri, kachlovych kamen atd. Ale od

zacatku. ..

Nadrazni restaurace jsou stejné staré jako drahy. S vynalezem parniho stroje a naslednym
rozvojem zeleznice, jejiz ocelové pasy koleji protnuly v nékolika desetiletich doslova cely
svét, staly se soucasti této Zeleznicni viry 1 skvostné chrdmy (rozuméj nadrazni budovy),
jak tu pocatecni epochu popsal francouzsky literarni kritik Théophile Gautier. A soucasti
téchto chramt byly 1 ndmi sledované nadrazni restaurace. Tak jako zacaly drahy v naSich
zemé&pisnych §itkach v polovin€ 19. stoleti nahloddvat neotfesitelné postaveni Cetnych
dostavnikli a poStovnich spoji s dopravou osob, mohli bychom fict, Ze historickou tlohu
zajezdnich hostinci a formanskych hospod zacaly u cestujici vefejnosti piebirat prave

nadrazni restaurace. [2]

V prvnich desetiletich se nadrazni restaurace orientovaly vyhradné na cestujici. Existovaly

1 tzv. obCerstvovaci stanice, V nichz bylo u pfestupti dokonce pocitano s prestavkou zhruba
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ptl hodiny na ob&erstveni. Patiily mezi né napiiklad stanice Pierov, Ceska Tiebova nebo

Ceské Velenice.

Nadrazni restaurace byly zfizovany v budovéch, které byly stavény dle typizovanych, ale
i individualnich plant statnich nebo soukromych Zelezni¢nich spole¢nosti. Vznikaly
zejména Vv dulezitych uzlech, které byly vyznamné z hlediska provozu, poctu cestujicich, a
kde byl ptedpoklad, Zze dojde k vystavbé navazujicich trati. Na mnoha nadrazich byvala 1

moznost ubytovani v hostinskych pokojich.

Zajimavou kapitolu dale tvoifi hostince na zastavkach. Jejichz vznik je az na vyjimky
(Litoméfice mésto) mozné klast do mezivaleéného obdobi (Praha-Hlubocepy zastavka) a
od let po druhé svétové valce (Nové Mésto na Moravé zastavka). Dokonce po revoluci
1989 byly nékteré malo vyuzivané ¢i opusténé drazni prostory vyuzity Soukromymi
provozovateli na obcerstveni s ¢epovanym pivem. Doslo k tomu jak na zastavkach (Mlada
Béld), tak i na menSich nadrazich (Jakartovice, Cerny Kiiz). Oproti klasickym
podsklepenym restauracim na vétSich nadrazich vsak tyto podniky hraji v ramci tématu

velmi okrajovou roli. [2]

V soucasné dobé na mnoha mistech miZzeme vidét nadrazni hostinec (bez teplé kuchyn¢)
nebo jidelny, které mnozi mylné povazuji za klasické, piivodni. Je tfeba poznamenat, ze
tyto hostince a jidelny se ve velké vétsin€ zacaly uplatiiovat az v mezivalecném obdobi a
po druhé svétové valce. Mnohde jsme na nadrazi svédky népisu ,,Restaurace®, ktery vSak

uZ dnes neznamena, Ze jsou zde podavana tepla jidla.

Jak jiz bylo naznaceno, postupem ¢asu doslo béhem doby k nespornému propadu urovné
téchto podnikl. AZ do obdobi prvni republiky mély drahy prakticky monopol na ptepravu
cestujicich a s tim souviselo jejich, na dnesni pomeéry vysoké spolecenské postaveni. Oproti
zlaté éfe Rakousko Uherska se zménil styl nejen cestovani, ale 1 stravovani. Z toho divodu
uz dnes neni mozné piikladat nadraznim restauracim takovy vyznam, jaky meély v dobé
svého vzniku. To ovSem neznamend, ze by styl a atmosféra téchto zafizeni mély byt
takové, jaké jiz bohuzel né€kolik desetileti v mnoha piipadech jsou. Zaroveit vSak neni
napravenim neblahého stavu jejich zruSeni nebo pfeména na pochybné bary, herny ¢i
dokonce ,,sekace”. Uvedené zmeény zcela jist¢ nejsou pokrokem a zlepSenim kultury
cestovani. Pravé naopak. Je tedy otazkou zda pfi tomto postupujicim trendu budou mit

nadrazni restaurace s tradi¢ni ¢eskou kuchyni misto i v 21. stoleti. [2]
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obr. 36. Nadrazni restaurace Praha-Radotin v roce 2004
obr. 37. Reklamni tabule nadrazni restaurace Musle

Pro vétsinu nadraznich restauraci je typické kromé nepfili§ utulného prostiedi a typické
Ceské kuchyné také klasicky sklenény vyvésni Stity se stinovanym pismem ,,restaurace®,
ktery uz ale témé&f mizi ze Stitu nadraznich restauraci. Jidelni listky tu ¢asto najdeme jen
v podobé popsané plechové, plastové ¢i jiné tabule nebo na jednom archu napsany text jak
ruéné, tak strojové. Pro ptiklad bych rada uvedla aspon jednu z klasickych nadraznich

restauraci.

Nadrazni restaurace Praha-Dejvice. V soucasnosti patii restaurace K nejfrekventovangjsi
pohostinstvim V tomto koutu Prahy. Je kazdodennim zastavenim letitych Stamgasti
1 mladeze, ktefi zde vecer co veCer nachazeji azyl. Na prvni pohled jde o prostiedi
drsnéjsiho razu, kde se Cepuje desitka Staropramen uchovavany v tancich. Na zacatku
kazdého roku se zde kond zajimava slavnost, tzv. , Frybestr®. Jde o recesistni akci, ktera
vznikla kratce po revoluci a jejiz mottem bylo dostat druhdy znamého televizniho hlasatele

Milose Frybu na Hrad.

Jest¢ vroce 2003 se v restauraci pres poledne podéavala hotova jidla za lidové ceny.
Hygienické ptedpisy se ale se zdej$i kuchyni neshodly, piestoze sem byla jidla
Vv poslednich letech jen dovazena. V roce 2004 zde byly ,,hotovky* podavany naposled. O
lidovém charakteru a Grovni pohostinstvi nAm muize napovédét i jidelni listek z roku 2000.

Podobny osud jako tato mélo i mnoho dalSich nadraznich restauraci. [2]
obr. 38. Jidelni listek nadrazni restaurace Praha-Dejvice z roku 2000

V posledni dobé se 1 vtéto oblasti objevuje zlepSeni, piikladem toho je napf.
zrekonstruované néadrazi Ostrava-Svinov a modernizace Casti trati v iseku Ostrava-
Studénka. Modernizace nadrazi Ostrava-Svinov obnaSela napt. vystavbu nové odbavovaci
haly pro cestujici v podobé sklenéné pristavby, rekonstrukci stavajici vypravni budovy,
rekonstrukci a zastfeSeni ostrovnich nastupist, vybudovani dvou podchodd pro pristup
k nastupistim. Nabizeji zde nové sluzby, napt. véetné CD Lounge, CD Centra, pfipojeni na
internet wi-fi, adalSich. Vznikly zde nové restaurace, vnitini a venkovni rychlé
obcerstveni, prodejna tiskovin Relay, venkovni prodejni stanky s obCerstvenim na byvalém
prvnim nastupisti. Nadrazi Ostrava Svinov je s denni frekvenci cestujicich ve vysi az 30

tisic nejvétsim nadrazim CD na izemi Moravskoslezského kraje. Cestujicim nabizi denné
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kompletni portfolio piepravnich sluzeb Ceskych drah - 6 part spoji SC Pendolino, 8 part
spojit kategorie EC a IC a Sirokou nabidku spojeni vlaky dalSich kategorii. Z Ostravy
Svinova lze vlaky CD - vedle mist na tizemi CR cestovat napiiklad do Polska, na
Slovensko, do Rakouska ¢i Ruské Federace. Spojeni s Prahou je k dispozici takika kazdou
hodinu a vlaky SC Pendolino trva pfiblizné 3 hodiny 20 minut. Klicovou roli hraje Ostrava
Svinov také v regionalni dopravé. V ramci systému MS Takt nabizi spojeni regionalnimi
vlaky CD v 1-2 hodinovém taktu se viemi vyznamnymi centry Moravskoslezského kraje
(Bohumin, Opava, Cesky Té&sin, Havifov, apod.). Od letosniho prosince bude zahéjen
provoz vlaki v elektrické trakci také mezi Ostravou Svinovem a Opavou Vychod. Ceské
drahy na trat’ nasadi nové moderni dvoupodlazni jednotky fady 471. [5] Tak snhad takto

budou vypadat v budoucnu vSechna nase nadrazi.

obr. 39. Narazi Ostrava-Svinov po rekonstrukci
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II. PRAKTICKA CAST
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4 CORPORATE DESIGN PIZZERIE VITO

V praktické ¢asti bakalaiské prace jsem se pokusila vytvofit vizualni styl pro pizzerii Vito.
Inspiraci mi byla teoretickd Cast mé prace, pii hledani informaci, jsem se setkavala

s ptiklady osobitych a velmi ucelenych vizualnich stylt restauraci.

Ma prace obsahuje navrh loga restaurace, navrhy jidelnich listku, vizitek, potisku na

krabice a firemnich odévl. Vizualni styl je pak odprezentovan ve volném manualu.

Mym zamérem bylo vytvofit osobity styl, snazila jsem se vzdalit klasickym zazitym
trendiim spojenym s pizzeriemi. Pii tvorbé logotypu jsem se snazila najit cestu jak vytvofit
moderni logotyp se znackou, ktera by naznacovala, ze se jedna o pizzerii. Chtéla jsem se
vyhnout pro pizzerie docela oblibenym fontim ve stylu ru¢né psaného pisma. Vytvoftila
jsem n¢kolik riznych logotypti, neZ jsem se dostala k podobé finalniho loga. Zkousela jsem
varianty ve stylu ru¢né psaného pisma az po varianty s jednoduchym bezserifovym
pismem. (obr. 40. Varianty logotypt pizzerie Vito) Pro logotyp jsem si vybrala bezserifovy
font Teuton Normal pro jeho jednoduchou ale zajimavou kresbu. Pouzila jsem Cervenou
barvu, jak pro jeji vyraznost, tak pro vlastnost této barvy podporovat chut’ K jidlu. Velkou
¢ast propagacnich materiald jsem také provedla v odstinech Cervené barvy. Pro lepsi
sjednoceni vSech propagacnich materidld jsem si vybrala tfi hlavni barvy cervenou,
oranzovou a zelenou. Pro oziveni navrhi jsem vytvofila jednoduché znacky v podobé
stylizované zeleniny. Pismo pouZité v celé sérii ndvrhil je Amor Sans Pro. Zvolila jsem ho

pro jeho zajimavou kresbu a jeho dobrou ¢itelnost.

Cilem bylo pro restauraci vytvofit vlastni, na prvni pohled rozpoznatelnou ,,image*.
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ZAVER

Zvolené téma zahrnuje Sirokou oblast informaci, jejichz zdroje jsou vSak nesnadno
dosazitelné. Zajisté jsem ani zdaleka nevycCerpala celou obsaznost tématu, ale snazila jsem
se postihnout porevolucni vlivy na vizudlni styl restauraci, formy propagace a na
konkrétnich piikladech se snazila ukazat riznorodost restauracnich zafizeni a rozdily
V jejich vizualnich stylech. Velkym zdrojem informaci pro mé byly pravé konkrétni
restaurace nebo restauracni fetézce, ale bohuzel neni tradici, ze by si vSechny spole¢nosti
zakladaly na historii nebo vyvoji jejich vizualniho stylu a u spousty restauracnich zatizeni

se zménou zaméstnancu ¢asto mizi i povédomi o spole¢nosti.

V prvni ¢asti nahlizim na restaurace i ze strany typického ¢eského ¢lovéka a jeho pohledu
na vlivy ze svéta na naSe tradi€ni pohostinstvi, na ¢eskou kuchyni a klasické ceské
hospody, coz podle mého nazoru je dalezité pro dané téma, pro pochopeni vztahu ¢eského
¢lovéka k hospodé. Neda se totiz zcela srovnavat vizudlni styl typické ceské hospldky a

moderni ,,designové* restaurace.

Abych se k problematice dostala blize, pro srovnani vizualnich stylli restauraci jsem si
vybrala nekolik ptikladd v riznych kvalitativnich tfidach, od luxusnich ptes klasické a
tradiéni Ceské restaurace az po ,,Ctyiky*. Pfi celkovém pohledu miiZzeme vidét obrovské
rozdily ve vnimani majiteld na potfebu prace grafickych i jinych designéru, protoze
u mnohych pretrvava ndzor, ze on sam si to dokaZe ud¢lat stejné dobie, ale na druhou

stranu u jinych sledovat posun k lepSimu.

Dulezitym faktorem u restauracnich zafizeni je nepochybné dobrd kuchyné, piijemné
prostiedi, ale samoziejmé kultivované reklamni cedule, poutace atd. které vas piimeéji
abyste si ten konkrétni podnik vyzkouseli. Podstatnym zdrojem informaci a moznosti
reklamy nejen u restauraci se stal internet. Vyhodou je, Ze si mlizete v dané oblasti, kde se
tieba chystate na dovolenou, vylet nebo tfeba i pracovni schiizku, vybrat podnik, ktery bude
vyhovovat vaSemu vkusu 1 apetitu a nemusite nejist¢ prochdzet meéstem, jestli néco

objevite. Dnes uz si mizete i jidlo, rezervace aj. objednavat i pres internet.

Téma je to velice zajimavé a zdbavné. Myslim, Ze se da fict o nas jako o narodu milujicim
jidlo, Ze pro restaurace je u néas docela Urodnd pida. A myslim, ze z vizudlniho
stylu tradi¢nich Ceskych restauracnich zafizeni mizeme mnohdy i poznat povahu ¢eského

naroda.
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[4] David Friday, Essentials of komfort, Prague Tribune,
[5] www.cd.cz (oficialni stranky Ceskych drah)
[6] pizza-pizza.cz (server vénovanych gastronomii)
[7] www.pivo.cz (stranky znackovych hospod Staropramen)
[8] www.pravdagroup.cz (oficialni stranky spole¢nosti)
[9] www.pravdarestaurant.cz (oficialni stranky restaurace)
[10] www.mimolimit.cz (oficidlni stranky spole¢nosti)
[11] www.dynamorestaurace.cz (oficialni stranky restaurace)
[12] www.hoteljosef.com (oficialni stranky hotelu)
[13] www.miyabi.cz (oficialni stranky restaurace)
[14] www.hotel-yasmin.cz (oficialni stranky hotelu)
[15] www.upinkasu.cz (oficialni stranky restaurace)
[16] www.svejk.cz (oficialni stranky restaurace)
[17] www.najbrt.cz (oficialni stranky spole¢nosti)

[18] www.stolniceni.cz
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IEINT LISTEK

PIZZAA SPAGETY:

195 400g Pizza Hawai (funka, ananas) 109,
196 400g Pizza Zampionova 109,--
197 400g Pizza funkova 109,--
198 150g Spagety ,Piolle™ sypané syrem 128,
{150g kufeci smés se Zampiony, 350g Spagety, syr)
199 150g Milanské Spagety sypané syrém 109,--
(150g salam ovo-vepiova smés, 350g pagety, syr)
200 150g Spagety .Deep Sea” sypané syrem 137,
(150g smés = darli mofe, 350g Spagety, syr)
201 150g Spagety se slaninkou aplisiovym syrem, sypané syrem 105,
202 150g Farfile skufecim masem a brokolici, sypané syrém 128,--
(kufeci smés s brokolici podavana s farfalem: /téstovinamu/)
203 300g Terteliny plnéne vepi ovym masem s hol andskou omagkou 103,
204 300g Torteliny plnéné kufecim masem sé zelenimou, maslem a syrem 104,--
205 300g Terteliny pln#né kriitim masem s rajéaty a olivami 107,--
BEZMASE POKRMY:
206 100g SmaZeny syr. tatarska omatka, obloha §2.--
207 100g Smazeny Hermelin, tatarska omagka, obloha 92,
208 100g SmaZené clomoucké syreky, tatarska omagka, oblcha 92—
209 100g SmaZena Miva, tatarska omagka, obloha 92,
210 100g SmaZens ovéi copanky, tatarska emaika, obloha 92.--
211 100g Chfestovy syrak, tatarska omagka, obloha 96,
(chiest obaleny v syru a smaZeny)
212 150g SmaZena cibule, tatarska omatka. obloha 82—
213 150g SmaZena papnka, tatarska omacka, obloha 82—
214 280g Zapefena brokolice smaslem a syrem, obloha 82~
215 280g Dufena zelenina zape£ena se syrem, obloha 82—
216 250g Zapelena kukufice s maslem, vejcem a syrem, obloha 82—
217 1kus Omeleta se $penatem, oblcha 74~
218 300g Houskové knedliky s vejcem, cbloha 68,—
219 300g Torteliny plnéné tvarohem a fpendtem, maslo 99,
220 300g Spagety s kelupem asyrem 67.--
221 300g Spagety s cukrem, maslem a Zokoladou 67.~
222 300g Kynmuté knedliky jahodové, flehaika 83—

223 300g Kynuté knedliky borfivkove, fHehatka

MOUCNIKY:

224 lkus Sachr dort se dlehadkoun 37
225 Zkusy Fakvicka se dlehaékou a éckeladou 37—
226 Zkusy Palafinky se zavafeminou, ovocem a dlehatkoun 50.--
227 Zkusy Paladinky se zmrzlinou, jahodami a flehafkou 61,-
228  lkus PeGeny banan s mandlem alikerem 65~
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BAROCK

Poledni menu

sendviCe
Rajéata, mozzarella a pesto Ké 225,-
Sunka, syr, rajéata a hoféice Ké 225,-
salaty
Rukola salat s parmezanem, loupanymi rajéaty a balzamikovym dresinkem Ké¢ 295,-
Caesar podavany s kufecim masem, vajickem, slaninou, krutony, parmezanem Ké 295,-

a ancovickovym dresinkem
Michany salat s rukolou, podavany s pinénymi paprikami s fetaki syrem, susenymi K& 295,-
rajcaty a balzamikovym dresinkem

Caprese salat s baby mozzarellou, cherry rajcétky, listky bazalky, balzamikovym octema K& 295,-
olivovym olejem

Seafood salat - zelené listy s marinovanou chobotnici, sépii, cherry rajcatky a Ké 325,-
citrénovym dresinkem s bylinkami

predkrmy

Jarni rolky pinéné tygfi krevetou, nudlemi, koriandrem, zeleninou a chilli paprickami, K& 385,-
podavané se sladkou chilli omackou a ananasovym salatkem

Tunakovy tatarak se dvéma druhy oleje - citrusovy s pazitkou a paprikovy s chilli, K& 355,-
fedkvickovymi klicky, polnickem a tramezzini

Nem - smazené rolky z jarniho tésta pinéné hovézim masem, zeleninou a nudlemi, Ké 355,-
podavané s piklesem z ervené cibule a chilli-bazalkovou oméackou

Carpaccio z hovézi svickové marinované v bazalkovém pestu, podavané s hoblinka- K& 355,-
mi parmezanu, citronem a rukolou

Domaci foie gras terina prokladana susenymi meruiikami s karamelovou krustou, K¢ 385,-
podavand s hruskovo-jable¢nym chutney, omagkou z lesnich malin a toasty

Peceny kozi syr na toastu s chilli paprickami a medem, podévany s malym zelenym K& 375,-
salatem, ekankou, hruskovym chutney a malinovym dresinkem

Tomatova bruschetta - 6 concassé s bazalkou a parmeza davanéna K& 295,-
chlebovém toastu
Krupavé tygfi krevety zabalené ve fillo tésté, podavané s ananasovo-chilli salsou a K¢ 385,-

koriandrovym pestem

Kaviar (30 g nebo 50 g) podavany na ledové tfiti s toasty, citronem a zakysanou trzni cena
smetanou

Platky uzeného lososa podavané na listkach kiehkého salatu s avokadem, vajic- ~ KE 365,-
kem, hof€icovo-koprovym dresinkem a toasty

polévky

Tomatova polévka s cesnekovymi krutony, créme fraiche a bazalkou """ K¢ 255,-
Tom Yam ostré thajska polévka s rybami, tygfi krevetou, koriandrem, zeleninou a chilli K& 365,-
papriGkami (/¢ b/t pooivina jako vegetarinsk 5

domaci téstoviny

épagety s hovézi svitkovou, baby mozzarellou, paprickami Piri Piri, tomatovou oméé- K€ 345,-
kou, bazalkou a parmezénem

Gnocchi s uzenym lososem a $penatem se smetanovou oméckou s bilym vinem a K¢ 345,-
parmezanem

épagety aglio-olio s parmskou dunkou, ¢esnekem, chilli paprickami a parmezanem K& 345,-
Fettuccini s bazalkovym pestem, kufecim masem, cherry rajcatky a parmezanem Ké 345,-
Fettuccini s restovanymi hiibky, zelenym chfestem, lanyZovym olejem a parmeza- K¢ 345,-
nem

Spagety s tuitakem, rajgaty, Gernymi olivami, rukolou a olivovym olejem Ké 345,-
Rizoto s hiibky, kufecim masem a $pendtem, podavané s parmezénem K¢ 345,-

hlavni jidla

Barock burger podavany se zeleninou, Jalaperios paprickami, cedarem, chilli majo- K& 435,-
nézou, ke¢upem a hranolkami /#°¢ #4117

Pecena kufeci prsa marinovana v jogurtu a chilli, podavana s Gervenou kari omac- K& 485,-
kou, koriandrovo-citrénovym créme fraiche a Basmati ryzi

Barock wok podévany s michanou zeleninou, houbami, sladkokyselou omackou

a Basmati ryzi

kufeci K¢ 465,- hovézi K¢ 485,- vegetariansky K& 425,-

Club sendvic s kufecim masem, $unkou, syrem, zeleninou, chilli majonézou a hranolkami K& 425,-
Teply vegetariansky kus kus podavany s cherry rajcatky, cuketou, paprikou, Ké 395,-
chfestem, kozim syrem, rozmarynem a rukolou

Grilovany norsky losos v sezamové krusté, podavany s bramborovymi gnocchis K& 475,-
bazalkovym pestem, susenymi rajcaty a rukolou

Hovézi steak obalovany v zeleném pepfi, podavany s grilovanymi baby cuketami, kiupa- K¢ 520,
vym brusinkovym wontonem, kofiakovou oméackou a grati ym bramborovym

Grilované tygfi krevety marinované v sambalu a Gesneku, podavané na banano- K& 515,-
vém listu ve Zluté kari omacce se zeleninou a Basmati ryzi

Peceny moisky vlk podavany s glazirovanou baby karotkou a cibulkou v medu, s~ K& 485,-
bramborovou jarni rolkou s nori fasou a demi glass

pFiIohy (K& 75-)

Hranolky Basmati ryze Bramborové pyré Gratinované brambory
Dusena brokolice Zelené fazolky

Chef de Cuisine: Jana Janatova

obr. 5.
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SVEJKOMIC LISTY
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. »Poslusné hlasim:
Svejk restaurant
v Olomouci ma
vychytané
vsechny mouchy
a nejen z obrazu
cisare pana“

Olomouc 1. 3. 2006 — Dobry vojak Svejk.
e

struované byvalé hospodé U Magaki.
Slavnostni otevieni se ale protahlo.
Svejk, ktery ochotné zjisfoval, zda nema
prece jen ,njakou tu

spoda

mouchu®, nebyl
Tochu sem se zapomnél” priznal ik Pisner Urquell, ker§. tady
T Se Suek, -ale nspekce kuchyné  mali néramné dobie odetieny:
| ML ostor vjcepu musibyt provadé-  Mohu zodpovédné ohlasit, Ze
na peclivé. Ochutnal jsem viechny  Svefk restaurant U Macakii ma
vybrané spechllty a dikladné viechny mouchy  vychytany’
Zhontroloval kvalitu Eepovaného  a nejen  obrazu csfe pinal”
yrana mavena piva ObzvIisé mi chutnal plzefsy

Vnukové slavnych dédu
chodi ke Svejkovi na pivo

Richard Hasek a Josef Lada. Co maji tito dva panové
spolecného? Dalo by se fict, Ze nic, anebo take hodné.

Oba mali siavné dédecky ~ Jména
Jarosiay Haseka osef Lada nenf teba
dlouho piedstavovat.Jefich dédecky
spojovaly Osudy dobrého vojika,
Svejka. Hasek napsal, Lada llustroval,
toe znama ve. Coale spojule efich

NADRAZNI RESTAURACE

MASARYKOVO NADRAZI
PRAHA
-

CHVALNE ZNAMA KUCHYNE V KAZDE DENN{ DOBE
— ,PLZERSKY PRAZDROJ* — , 5MICHOVSKY
STAROPRAMEN" — (CESKOBUDEJOVICKY AKCIOVY
LEZAK — DOBRA VINA

*
ANTONIN PAPLHAM,

nadraini restauratér
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POTREFENA

KOMNMCEPT®
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Prevea BAROCK

PRAVDA
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Jidelni a napojovy listek

U PINKASU @

0,201
0,201
0,201
0201
0,251
0,201
0,201
0,201

Sprite ...
CocaCola .. ...
Coca-Cola light . .
Fanta pomerancova
Tonic water ... ...
Nestea citron . . .
Nestea broskev . ..

Nestea Jablko se zelenym Cajem . .

@

. .35,K¢
. .35,Ke
. .35.K¢
. .35,4¢
. .35Ke
.40, Ke
. .40,Ke
40,-Ke

OVOCNE STAVY VE SKLE

0,201
0201
0201
0201

Cappy VISEN .............
Cappy HRUSKA ...
Cappy JAHODA ...
Cappy JABLKO . ...
Cappy BROSKEV . .
Cappy MERUNKA ..
Cappy POMERANC . .
Cappy GRAPEFRUIT . .

0,201 Cappy CERNY RYBIZ . . 45,4¢
0,201 Cappy MULTIVITAMIN ......... 45,4K¢
MINERALNI VODY
0,25 | Bonagua 35.4K¢
perliva, jemné perliva, neperliva
0,33 1 Vittel 65,K¢
0,33 1 Evian 65,-K¢
0,20 | Perrier 70,

>#v~ NFALKOHOLICKE NAPOJE

-

KAVA SEGAFREDO

Espresso
Cappuccino

Café AuLate .
Kava videnska
Kava alzirska
Kava irska

Kava bez kofeinu

Kava turecka

0.5
5.
60.x¢
5.5
60.K¢
80.1¢
0.k

40,x¢

TEPLE NAPOJE

o e i

caj
Pune.
Grog.
Horka cokolada.

Svarené vino 0.2 |

35.K¢
40.Ke
a5.Ke
65.K¢

90.K¢

KURIVO DLE CK KOLKU

Doutniky, Cigarety zn. Marlboro
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Idand atviewm
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Lo SupiNit 0o mplssech heaadbvy Emed(k 19,-

Thaloee Ve dobeyy chuf_

obr. 38.

obr. 37.



& & @

Zerie @V i fO @Vlto @Vpl!ztg

pizzerie
vitee vitee  vile®
pizzerie pizzerie pizzerie

obr. 40.



