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Téma BP: Reklamní kampaně fonografického průmyslu zaměřené na teenagery
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Studentka Hana Šottníková pracovala především samostatně, konzultovala až v závěrečné fázi, a to spíše dílčí aspekty daného tématu. Práce na poslední chvíli se bohužel dle mého soudu velmi negativně projevila na celkové kvalitě bakalářské práce. 
Teoretická část je zpracována velmi kreativně, autorka zajímavým způsobem představuje teenagery jako cílovou skupinu, zabývá se fonografickým průmyslem, jeho vývojem a neopomíjí ani jeho současné výzvy. Tuto část práce lze hodnotit jako velmi přínosnou. 
Zajímavá je též analytická část práce, byť zde již jsou zřejmé jisté nedostatky. Autorka přináší informace o jednotlivých vydavatelstvích a některých jejich kampaních, analyzuje časopisy pro mládež a všímá si, jak je v nich propagována hudba. Dle mého soudu je analýza velmi jednostranně zaměřena, což by mohlo být v pořádku, kdyby autorka v úvodu vymezila, kterou částí této jistě rozsáhlé problematiky se chce zabývat a proč. Informace, které zde přináší, jsou jistě zajímavé a vztahují se k problému, ale dle mého soudu z nich vůbec nevyplývá odpověď na hlavní otázku, tedy jakým způsobem vydavatelství přistupují k propagace jednotlivých interpretů, zda je možné vysledovat nějaké společné přístupy, jakým způsobem sama vydavatelství přistupují k segmentaci, vlastně zde vůbec nejsou informace o kampaních k jednotlivým produktům (tedy interpretům a jejich nahrávkám) a o práci s produktovým portfoliem ze strany jednotlivých vydavatelství. Autorka v práci uvádí, že nezískala relevantní údaje přímo od vydavatelství, přesto jsem přesvědčen, že i analýzou zvenčí bylo možné najít zajímavé souvislosti. 
Hlavním důvodem, proč práce jako celek působí zcela neuspokojivým dojmem, jsou závažné formální nedostatky. Práci vůbec chybí jakýkoliv závěr, ve kterém by autorka shrnula svá hlavní zjištění a odpověděla alespoň na některé ze zde naznačených otázek. V textu samotném je velmi neobvyklý počet gramatických chyb, překlepů, stylistických neobratností, nedokončených vět. Odstavce nejsou jednotným způsobem upraveny. Problematické je také odkazování na zdroje, neboť nejsou označeny citace, ale pouze na konci kapitol je uveden hlavní zdroj, sporný je také místy příliš žoviální jazyk autorky.
Bakalářskou práci je podle mne nutné posuzovat jako celek. Je obrovská škoda, že práce, která by - soudě podle teoretické části a části analýzy - mohla aspirovat na hodnocení „výborně“, dopadla díky mnohým nedůslednostem a opomenutím tak, že by ji dle mého názoru bylo vhodné doporučit k přepracování. Mé výsledné hodnocení je vzhledem k některým silným stránkám práce lepší, je však na posouzení komise, zda je bakalářská práce v takové podobě akceptovatelná či nikoliv.
Otázky k obhajobě: 
Je možno ve způsobu, jakým vydavatelství pracují se svým produktovým portfoliem a propagují jednotlivé interprety, vysledovat nějaký jejich jednotný komunikační styl či přístup?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: E - dostatečně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


