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ABSTRAKT

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo vytvorit vizualni styl rodinného pivovaru na Vsetin-
sku. K tomu mi dopomohl predevsim rozsahly prizkum vizualni komunikace minipivovarti, ale
také reserse ruznych oblasti propagace vétsich pivovart Ceské republiky.

Klicova slova: pivovar, etiketa, lahev, logo

ABSTRAKT

The main aim of this bachelor thesis was to create a visual style for a small brewery in the Vsetin
region. To do this I needed to realise a deep visual comunication analysis of small breweries.

I also needed to research various parts of propagation in some bigger breweries in our country.

Keywords: brewery, label, bottle, logo
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UvoD

Tato bakalarska prace by méla byt v teoretické ¢asti jakousi sondou do svéta pivniho obalového
designu. Ve své praci jsem se omezil pouze na izemi Ceské republiky a to v ramci mensich pod-

nikd, tzv. minipivovara, jejichz vystav ¢ini piiblizné 10000 hektolitrt za rok.

V ramci téchto podnik, které ve své praci nazyvam také ,malé pivovary“ jsem se snazil o co
nejreprezentativnéjsi vycet, vizualnich stylt, které dosahuji podle mého nazoru urcitych kvalit.
Prvnich nékolik podniki je diferencovano mimo jiné podle autora ¢i autort jejich vizualniho sty-
lu, at’ uz jde o vjznamného &eského grafika a typografa Frantiska Storma nebo Zlinské grafické

studio Little Greta, jehoz portfolio hraje v této praci vyznamnou roli.

V piipadé vétsich podnikii, které jsem si ve své praci dovolil oznacit jako ,,stiedni“ a ,,velké“ jsem
se u kazdého z nize uvedenych snazil vypichnout vyvoj jeho vizualniho stylu (pokud to bylo
mozné) jeho piinos pro obalovy design ale zaroven i jisté nedostatky v jeho propagaci, PR ¢i
firemnim stylu.

V obou pripadech jsem se snazil stru¢né popsat historii podnikii, ktera mnohdy hrala dilezitou
roli a piimo ¢i nepiimo ovlivnila i samotny firemni styl. U popisu vizualniho stylu jsem se snazil
o odborny popis typografie, kompozice, ilustracnich ¢i jinych obrazovych prvka a v neposledni

radé barevnosti a jejtho vyrazného vlivu.

V ramci praktické casti mé bakalarské prace bych se chtél vénovat problému, ktery uz jsem ote-
viel v teoretické casti a to snahu o jakési naruseni norem danych v kompozici, barevnosti a gra-
fickych prvcich vizualnich stylt vétsich ¢i mensich podnikt. Jako jednoho z adepti povazuji

pivovar Valasek ze Vsetina.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CHARAKTERISTIKA PIVA A HISTORIE PIVOVARNICTV]

Pivo je jednim, z nejrozsirenéjsich alkoholickych napoji. Vznika kvasenim sladu. V dnesni dobé

je k jeho pouziti potieba vody, chmele, pivovarskych kvasinek, a pravé obilného sladu.

Prvni zminky o pivu pochazi az z obdobi starovéku z oblasti Mezopotamie. V meziiici Eufratu
a Tigridu k jeho vzniku dopomohla nejspise ndhoda. Sumerové, tehdejsi obyvatelé Mezopota-
mie, vyrabéli tento napoj z chleba rozdrobeného do vody a piidavkem je¢ného nebo pseni¢ného
sladu. Kase, ktera timto zptisobem vznikala se pivu piilis nepodobala, ale jak sel cas Sumerové
a dalsi narody svtij vyrobni postup zdokonalovali. Dalsim, velmi diilezitym producentem piva
byl ve starovéku Egypt, ten byl donedavna mylné povazovan za kolébku pivovarnictvi. Pivo se
z Egypta a Mezopotamie rozsiiilo do celého svéta. Za zminku stoji pivovarnictvi na dalném vy-
chodé kde se chmelu jako dochucovadla pouzivalo nejspiSe diive nez v Evropé. Podle nékterych
zdroju se dalsimi vyndlezci pivovarnictvi nezavisle na Mezopotamii staly Germanské kmeny, ty
varily pivo v bronzovych kotlich a dochucovali jej myrtou, dubovym listim, nebo koiinky. Sta-
rovéka Evropa zpocatku pivo piijala, V Rimé se ale v pozdéjsich letech zacalo upiednostiiovat

vino. Zlatavy mok byl povazovan za napoj barbarti, odvékych nepratel této rise.

Vyznamnym obdobim pro pivo se stal Stiedoveék. K rozvoji doslo piredevsim diky naiizeni cirkve,
které hlasalo ,napoje postu nerusi“ a tak se mnisi v dobé puistu kromé rybolovu zacali zabyvat
i pivovarnictvim. Vyznamny byl pro pivovarnictvi rad Benediktynt. Prave v klastefre Monte Ca-
sino zaloZzeném svatym Benediktem se pivo zacalo varit nejdiive. Tento trend nasledovaly dalsi
Benediktynské klastery a pozdéji i jiné mnisské rady. Na nasem tizemi stoji za zminku Brevnov-
sky klaster.

Rozvoj pivovarnictvi je kromé mnisskych klastert spojen i se zakladanim kralovskych meést na
nasem uzemi (12. a 13. stoleti). Panovnik si loajalitu svych poddanych zajist'oval mimo jiné po-
moci ,prava varecného“, které se vztahovalo na vsechny domy ve mésté. Obcané téchto meést se
sdruzovali do tzv. Cechti a diky pravu milovému mohly cechy uplatiiovat sviij monopol nejen ve

méste ale také v okoli jedné mile od meésta.

Prumyslova revoluce ovlivnila také pivovarnictvi. A tak zacala byt ptivodné femeslna vyroba
piva nahrazovana stiednimi a velkymi primyslovymi pivovary. V této dobé vznika mnoho mes-
t'anskych, akciovych i soukromych pivovarti. Za zminku v tomto obdobi stoji zalozeni Plzen-
ského mé§tanského pivovaru roku 1842. V Cechéch v této dobé dominovala vyroba svrchné
kvaseného piva. JelikoZ vyroba za pomoci spodniho kvaseni vyzadovala velké mnozstvi ledu
a chladu, byl tento typ piva varen piredevsim v zimnich mésicich. Mést’ansky pivovar v Plzni se
vsak inspiroval ledovanim a dalsimi technologiemi podnikti v Bavorsku a s pomoci sladka Josefa
Grolla uvaril svétlé spodné kvasené pivo plzenského tipu. Tak zacal jakysi prerod pivovarnictvi
v Cechéach.
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Nasledovaly dlouhé roky prosperity ceskych pivovart. Tento rist stagnuje az béhem prvni sve-
tové valky, kdy byl ochromen predevsim export piva. Mezivalecnou obrodu pivovarnictvi vsak
zastavila druha svétova valka, ktera negativné poznamenala vystav. Nasledoval nastup komuni-

smu, kdy se velké mnozstvi podnikl po vélce viibec neotevielo a zbytek byl znarodnén.

Politické zmény po revoluci prinesly napiiklad zruseni narodniho koncernu Pivovary a sladovny;
ktery se nejprve rozdélil na 8 statnich celki. Probihaly také restituce, které byly z hlediska teh-

dejsich zakont dosti omezeny, a tak byly ptivodnim vlastnikiim navraceny jen nékteré podniky.

V soucasné dobé zaznamenavaji velky rozmach jak velké pivovary, které slavi uspéchy i v zahra-

nici, tak minipivovary, jejichz pocet se rok od roku zvysuje.
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2 PRUZKUM MALYCH PIVOVARU

Ve sve praci jsem se rozhodl klast vétsi diiraz na malé a minipivovary a to hned z nékolika dtvo-
dt. Jednim z nich je fakt, Ze o velkych podnicich jako je naprikald Plzensky Prazdroj ¢i Staropra-
men slychame dnes a denné a informace, clanky v novinach, reklamni spoty a bannery vidame
na kazdém kroku. I pres to, Ze rozmach zakladani minipivovart jesté trh nijak vyrazné neovliv-
nil, jejich pocet rapidné roste a podle nékterych studii mame v soucasné dobé na nasem tizemi
nejvetsi mnozstvi minipivovart v poméru k poctu obyvatel. Pro grafického designéra je vsak
nejdulezitéjsi fakt, Ze nové zalozené minipivovary nemaji tak bohatou historii, na kterou by ve
svych vizualnich stylech mohly odkazovat a proto vznika velké mnozstvi zajimavych konceptu
a firemnich stylt, ale zaroven i nepatrné mnozstvi téch, které maji o poznani mensi Sanci na
uspéch.

2.1 PIVOVAR CHRIC

Koreny pivovaru Chiic¢ sahaji az do roku 1567, kdy obec dostala vare¢né pravo. Vyroba pokraco-
vala az do roku 1945, kdy byla bezprostiredné po druhé svétové valce vyroba ukoncena. Nasledo-
vala sedmdesatileta odmlka, ktera byla prerusena az na jare roku 2015 zkusenym pivovarnikem
Josefem Svobodou, ktery pomohl obnovit mnohaletou tradici. V dnesni dobé se pivovar snazi
navazat na staré technologie vareni piva. Jednim z charakteristickych znakt pivovaru je fakt, ze
podnik funguje jako chranéna dilna a poskytuje praci asi dvaceti lidem s mentalnim i fyzickym
hendikepem. Pivovar je také jednim ze zakladatelt a financ¢nich podporovatelii venkovské ma-

lotridni skoly Pivonka ve Chrici.

pLh! S -~

PIVOVAR CHRIi¢ = PIVOVAR CHRIi¢

it

SVETLY LEZAK.

NEPASTERIZOVANE
\ A NEFILTROVANE PIVO.
OBJEM: O,75L || OBJEM: 1,5 LITRU

OBSAH ALKOHOLU s s% bBJ f OBSAH ALKOHOLU: 4,7% OBJ.
SLOZENI: VODA, JEENE SLADY, CHMEL, s >A

VYRABI: PIVOVAR CHRIE, $.R.0., CHAIC 2, 33994
SKLADUJTE PRI TEPLOTE DO 8°C

JEENE SLADY, CHMEL

0., CHRIE

MINIMALNI TRVANLIVOST DO:

Obr. 1, 2 / Etikety pivovaru Chri¢
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Obr 2/ Kartonovd krabice na piva Chri¢ Obr. 4/ Cider pivovaru Chri¢

Vizualni identita pivovaru

Autorem firemniho stylu je esky typograf a grafik FrantiSek Storm. Humorné pojaty logotyp
evokujici citoslovce je kombinaci dvou raznych pisem. Timto autor posiluje zapamatovatelnost
loga. Nazev podniku také doplnil pod logotyp. Charakteristickym znakem vizualni identity jsou
ilustrace autora. Humorné pojaté linoryty jen podtrhuji originalitu a neotielost tohoto vizualni-
ho stylu. Dalsim signifikantnim prvkem jsou nazvy jednotlivych druht piva, ke kterym se mnoh-
dy vazou humorné rymy. Vizualni styl nema stanovenou barevnost a vyuziva rozsahlou skalu

barevnych kombinaci spojenych s jiz zminénymi linoryty.

Kompozici a tvarem etikety vybocuji lahve s cidery, které jsou podle mého nazoru velmi pove-
dené. Takto neotielé grafické pojeti vSak muze vyvolat radu kontroverzi. Napiriklad podobizna
indického duchovniho viidce Mahdtmy Gandhiho na pivni etiketé popudila nékteré zaméstnan-
ce Indické ambasady. Mozna4 i proto, Ze Gandhi byl celozivotnim abstinentem byla etiketa zme-

néna.

2.2 PIVOVAR LOBEC

Mezi dalsi pivovary s mnohaletou tradici patii ten v Lob¢i u Msena. Ptiivodné remeslny pivovar
na Kokoiinsku byl koncem 19. stoleti piestavén na parostrojni provoz a pocatkem 20. let zaziva
tento podnik velmi tispésné obdobi. Stejné jako u Chric¢ského pivovaru 2. svétova valka neblaze
ovlivnila chod pivovaru, a tak doslo roku 1943 k zastaveni vyroby. Pivovar dlouha léta neplnil
svou funkci a slouzil jako obchod s ovocem a zeleninou. Porevoluc¢ni vlastnici obrodé pivovaru

nijak nepomohli.
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K obnoveé a zprovoznéni podniku dochazi az roku 2007 za prispéni novych vlastniki. Tento pro-

ces byl ocenén mnoha architektonickymi a pamatkarskymi cenami.

LUBEE BoOLD

ostl K uosCewd vimamsd avins sl 5 K v

L[]BEE REEUL.FIR»
L.[]BEE L.IDHT

PIV

Obr. 5/ Lobec lezdk Obr. 6, 7/ Pismovd rodina
a pousgiti pisma Lobe¢

Vizualni identita pivovaru

Stejné jako u Chii¢ského pivovaru se o vizualni identitu podniku postaral Franti$ek Storm. Na
prvini pohled mizeme vidét velmi odliSné grafické reseni. Autor v tomto piipadé reflektoval
bohatou historii pivovaru a nijak vyrazné nezasahoval do ptavodniho logotypu, ktery doplnil
o pismovou rodinu Lobec. Etikety samoziejmeé obohatily historicky ladéné linority a kaligrafické

pismo oznacujici druh piva.

Barevnost je inspirovana tyrkysovymi natéry puvodnich dievénych konstrukei a doplnéna kom-
plementarni cihlovou cerveni. Elegantni smetanoveé bila na etiketach dopliuje celkovy dojem
starého pivovaru. Kombinace kaligrafického pisma a linoritu v tomto piipadé miize evokovat
spiSe lahev vina. Cely vizual vSak vyborné doplnuje firemni pismo Lobec a redesign starého lo-

gotypu.

2.3 JAROSOVSKY PIVOVAR

Historie pivovaru zacina v roce 1688, a to paradoxné kvtli pozaru blizkého pivovaru v Uher-
ském Hradisti. Magistrat se tedy rozhodl vybudovat novy, modernéjsi pivovar v poddanské obci
Jarosov. Jednim z dtivodu byla pritomnost kvalitni pitné vody v této oblasti, ale také reka Mora-
va protékajici obci. Pivovar za dlouha léta vystiidal mnoho majitelti a mimo jiné, diky relativné
modernimu vybaveni pivovaru, zacal podnik prosperovat. Tato prosperita eskalovala zacatkem

20. stoleti, kdy byla firma schopna produkovat 52 tisic hektolitri piva.
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Druha svétova valka bohuzel donutila uspésnou generaci zidovskych majitelt opustit zemi.
Jarosovsky pivovar vsak navzdory mnohym ostatnim podnikiim pokracoval ve vyrobé. Nutno
dodat, ze pivovar opét nékolikrat zménil majitele a nevedlo se mu nejlépe. Postupny upadek
produkce a zaméstnanct pokracoval az do roku 1997, kdy byl pivovar uzavien. Nutno zminit
kapelu Argema ptisobici v 90 letech, ktera se podnik pokusila ,,vzkiisit“ popularnim hitem , Jaro-

Sovsky pivovar“. K vyrobé piva se podnik vratil az v roce 2015.

Obr. 8/ Pipy Jarosovského pivovaru Obr. 9 / Darevné druhy etiket JaroSovského pivovaru

Vizualni identita pivovaru

O vizualni styl se v tomto pripadé postaralo, v posledni dobé mnohokrat sklonované, studio
Little Greta. V tomto pripadé se studio ptivodnim logem, tedy dvéma literami spojujicimi se
v panacka drziciho pivo, neinspirovalo. Misto toho vsadilo na kaligrafii doplnénou citlivé pro-
vedenou ilustraci slovackych motivii, které se na etiketach snoubi s typickymi motivy chmele
a jecmene. Neméné dulezitym prvkem, ktery velmi dobie funguje i samostatné, je stylizovany
kohout symbolizujici znovuzrozeni vice nez 300leté tradice v Jarosove. Samotné etikety vynikaji
nepravidelnym tvarem a jsou doplnény krckovou etiketou v podobé jeCcmene, ktery nasazuje

pomyslnou ,tresnicku“ celému designu lahvového piva.

Pestra barevnost etiket je vzdy orientovana podle typu piva a u svatecnich ¢i sezéonnich dru-
hi piv jako napiiklad Jarosovské Valentynské ¢i Velikonoc¢ni se vyrobci nebali zménit celkovou
kompozici, motivy i tvar etikety. K propagaci podniku dozajista napomaha i slogan ,Pivo jako
malované“ reflektujici povahu celého firemniho stylu. Neni tedy divu, Ze zlinské studio bylo za

tento pocin ocenéno mimo jiné prestiznim ocenénim Red Dot.

2.4 PIVOVAR RYMAROV

Jeseniky jsou kraj, ktery nema tak bohatou pivovarnickou tradici, ale rozmach zakladani mi-
nipivovart se nakonec dostal az sem. Jednim z cerstvych piirtstkil je minipivovar Morous

v Rymaroveé. Pivovar vznikl teprve v dubnu minulého roku v ramci arealu mistniho hotelu.
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Obr. 10/ Ukdzka etiket pivovaru Rymarov Obr. 11 / Podtdcky pivovaru Rymarov

Vizualni identita pivovaru

Studio Little Greta slo v tomto piipadé jinou cestou. Mélo nelehky tikol, predevsim kvili jiz zmi-
nované skutecnosti, Ze tento kraj nema bohatou pivovarnickou tradici. Tentokrat studio ze Zlina
nesahlo po folklornim motivu. Podle mého nazoru kvtli skutecnosti, Ze lidova kultura v této ob-
lasti neni tak rozsifena a specificka. Namisto toho polsky autor vsadil na minimalisticky design

bez rusivych prvki, ktery ptisobi retro stylem.

Etiketa samotna svou syrovosti odrazi drsnost kraje. Dominantou etiket je portrét sladka
»,Morouse“ provedeny jemnou autorskou kresbou, stejné jako u pivovaru z Jarosova. Vyraz Mo-
rousova obliceje, ktery je inspirovan soucasnym sladkem, je drsny a netstupny, uvniti ma vsak
dobré srdce. Kresba je doplnéna vhodné zvolenou volnou kaligrafii, ktera ve vrchni casti funguje
jako logo pivovaru a ve spodni oznacuje typ piva. Logu samotnému bych vycetl snad jen obtiz-
néjsi Citelnost. Na predni etiketé miizeme najit informace jak o pivu, tak o pivovaru samotném
vysazené vhodné zvolenym serifovym pismem. Etiketa je po stranach mirné vykrojena pro naru-
seni celé kompozice. Krckové etiketé vévodi outlinova kresba vlcice ve skoku prostielené sipem

inspirovana erbem mésta Rymarova. Tento vizualni prvek jisté doceni mistni patrioti.

Barevnost je v tomto piipadé velmi decentni, hlavni roli tady hraje kontrast cervené, ktera naru-
suje jednotu bilo-modré etikety. Barevné varianty se samoziejmé obménuji, mtizeme zde nalézt
napiiklad tyrkysovou, cihlovou ale i zlutou ¢i vinovou. Zajimavym experimentem by pak mohla
byt inverzni barevnost etiket s tmavsim pozadim, mozna v piipadé tmavého lezaku. Celkove
tedy studio Little Greta odvedlo opét skvélou praci a pivni etikety i logo samotné vyborné reflek-

tuji povahu tohoto drsného kraje.
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2.5 PIVOVAR RICHARD

Ac si s Brnem vétsina lidi spoji predevsim jednu znacku piva, mensich konkurencnich pivovara
zde najdeme opravdu hodné. Jednim z nich je pomérné mlady pivovar Richard. Ten vznikl roku
2004 v Brnénském Zebetiné, tehdy byla je§té varna situovdna v mistni restauraci. O dva roky
pozdéji se pivovar presunul do prilehlé budovy a vyrobni kapacita se zdvojnasobila. Misto, kde
pivovar stoji pro néj ma velky vyznam. Nedaleko Zebetina totiz lezi méstys Ostrovadice, kam
Vilém Mrstik zasadil sviij roman Pohadka maje. Hlavni roli v tomto dile hraje vztah Richarda
Gregora a Sestnactileté Helenky. Zajimavym faktem je, Ze druha restaurace pivovaru se nachazi
v domé, kde se narodila herecka Natasa Gollova, ktera ve filmové adaptaci ztvarnila Richardovu

zivotni lasku.
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Obr. 12 / Etikety pivovaru Richard

Vizualni identita pivovaru

Prave Richard je tvari vizudlni identity pivovaru. Z bohéma a svétaka Richarda se na etiketach
stal muz mnoha tvari a to, dovolim si rict, je hlavhim benefitem a charakteristickym znakem
vizualni identity. Brnénské studio David Gec, které za vizualem stoji, vytvorilo sérii monochro-
matickych ilustraci evokujicich linoryt. Na kazdé z téchto ilustraci Richard méni jak své rysy, tak
povolani ¢i vlastnosti. Jednou je z néj svalnaty boxer, podruhé lenoch a povale¢, nebo napiiklad
vcelar stacejici med. Diulezitou roli hraje také pozadi za Richardem, které vyborné doplnuje
atmosféru kazdé etikety. Prijemnym detailem je také ilustrace ponocného v negativu pro tmavy
lezak nebo vyobrazeni boxera na ,silnéjsim“ 13° pivu. Ilustrace jsou ve spodni ¢asti doplnény
logem, které je vysazeno zdobenym pismem nesoucim prvky linearni antikvy, ktera se objevuje

v celé firemni identité. Pod logem podniku miZeme najit komer¢ni nazev a typ piva.
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Pochvalu si zaslouzi viditelné oznaceni stupnovitosti piva ohranicené prstencem v pravém dol-
nim rohu etikety. Tento uidaj nebyva vzdy patrny na prvni pohled. Krckova etiketa v tomto piipa-
dé predstavuje jakysi zakrouceny list s oznacenim typu piva, ktery je navic podtrzen barevhym

rameckem.

Za zminku také stoji zajimavy slogan ,Zivot zac¢ina na dné“, ktery mtze byt interpretovan mno-
ha zptisoby. Pro mé osobné ma tento slogan lehce negativni konotaci. Brnénské studio bylo za

tento design ocenéno prestizni cenou World Beer Awards.

2.6 PIVOVAR ZLATA KRAVA

Pivovar Nepomuk lezi na Plzensku, coz je, jak se vsichni jisté shodneme, velmi vyznamna pivar-
ska oblast. Jeho koreny sahaji do roku 1867 a vyznamnym milnikem se pak stava rok 1938, kdy
pivovar slouzil jako stacirna plzenského piva. Po valce vSak podnik, tak jako mnoho jinych, zacal
chatrat. V roce 2018 zchatraly pivovar odkoupila hrstka nadsencti. Vzpominkou na ptivodniho

majitele 84letého Ferdinanda Jiskru se stala polotmava 13° Jiskra.

Obr. 12 / Etikety pivovaru Zlatd krdva

Vizualni identita pivovaru

Studio Benes & Michl, které za vizualnim stylem stoji se rozhodlo necerpat z bohaté historie
pivovaru Nepomuk. Novi majitelé si totiz prali jejich zalibu v gastronomii a chovatelstvi dobytka
spojit ve zbrusu novou firemni identitu. Tak vznikla Zlatd Krava, novy pivovar pokracujici ve
staré tradici. Na prani klienta vytvorilo Plzenské studio nejdiive znacku pivniho kelimku s rohy
po stranach, ktery evokuje kravu a doplnilo jej o velmi osobité bezserifové pismo ve verzalkach.
Toto pismo je charakteristickym a klicovym prvkem celého vizudlu a podtrhuje jeho , hipstersky*“
moderni nadech. Mimo dobre zvolené pismo se autorim povedlo také déleni slov u nazvu jed-

notlivych druht piv, nad kterymi se ¢lovék musi nejednou pousmat.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

Mimo dobre zvolené pismo a vkusné posazené logo jsou etikety doplnény o linoryt kravi hlavy,
ktery ptisobi hrubsim dojmem a poukazuje tak na ru¢ni praci a poctivé remeslo. Nékteré druhy

piv jsou doplnény o vkusné barevné ilustrace reflektujici jejich nazev.

Barevnost celého vizualniho stylu je zaloZena na kontrastu cerné a oranzovo-zluté. Etikety jsou
pak barevné rozmanitéjsi, kdy ve vétsiné piipadu linoryt zistava ve dvou odstinech stejné barvy
a do popredi se dostava text s ndzvem a stupném piva. Ten byva také velmi ¢asto barevné od-
lisen. Pomyslnou tecku za designem etiket dava jejich samotny tvar, ktery je nezvykle protahly
témer kolem celé lahve a na jedné strané vystupuje pouze ucho kravy. Pochvalu si zaslouzi web
pivovaru, ktery vynika jak piehlednosti, tak vyuzitim povedeného vizualu a originalitou v podo-
bé neobvyklé centralni kompozice. Jedinym zklamanim je pro mé absence krckové etikety, ktera

navzdory svoji velikosti podnécuje k zajimavym grafickym resenim.

2.7 PIVOVAR CLOCK

Koncem 15. stoleti zakoupil panstvi v Potstejné Vilém z Pernstejna a zalozil zde zamek s pii-
lehlym pivovarem. Jeho chod negativné ovlivnil az zacatek prvni svétové valky, kdy se vyroba

zastavila.

Po rekonstrukci zchatralé budovy v roce 2014 se zde rozbéhl pivovar Clock. Ten nezistal jen
u starych pivnich receptti, ale orientuje se i na, v dnesni dobé moderni svrchné kvasena piva.
Clock si velmi zaklada na kvalité surovin potiebnych pro vyrobu piva a pouziva pouze nezbytné

ingredience.

Vizualni identita pivovaru

O vétsinu vizualniho stylu se v piipadé pivovaru Clock postaral vytvarnik a ilustrator Dalibor
»,Max“ Krch. Ten nepokracoval v historickém odkazu prastarého pivovaru. Namisto toho vytvoril
sérii komiksovych ilustraci, velmi napaditych robott a jinych mechanickych stvoreni, které vy-
stupuji z etiket. Kazdy typ piva tak dostal svého futuristického , maskota“.

V pozadi robott se objevuje ziicenina hradu Potstejn zobrazena v nékolika barevnych vrstvach.
Tento hrad mtzeme vidét i na dalsich etiketach, které jsou tvoreny technikou skladani polygo-
nt. Polygony jsou jednim z dtlezitych prvki vizualniho stylu. Etikety jsou doplnény o minimali-
sticky bezserifovy logotyp, se kterym roboti Casto interaguji.

Dalsi grafické prvky predevsim v podobé textu se v pritbéhu let méni. Posledni verzi je pak jmé-
no robota — piva sazené volné psanym pismem, které je doplnéno informacemi v podobé bezse-
rifovych verzalek.
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Barevnost celého firemniho stylu se nejspise odviji od mechanického maskota jménem ,,clock®,
jehoz primarni barvou je tyrkysova, které konkuruje komplementarni oranzova. Velmi originalni
a neotielé se mi zdaji oznaceni piv, respektive jména robott, které dozajista splni svou tlohu pri
propagaci znacky. Velkou pochvalu si dle mého nazoru zaslouzi kvalita zpracovani firemniho
webu, kde se miizeme kochat radou originalnich designii jednotlivych druhti piv vcetné sezon-
nich speciali. Jako jeden z nedostatkli povazuji omezeny obdelnikovy tvar etikety, ktery nena-
pliuje potencial povedenych ilustraci a také absenci krckové etikety, ktera by v tomto piipadé

mohla sehrat vyznamnou roli v celkovém designu lahve.

REMESLNY PIVOVAR POTSTEJN

Obr. 14 / Etikety a logo pivovaru Clock Obr 15. / Ukdzka motivu, etiket a sklenice

2.8 SIBEERIA CRAFT BREWERY

Historie tohoto pivovaru je spojena s relativné mladym ,multipipovym*“ barem Beergeek Bar
v Praze. Ten byl zaloZen roku 2014 a spolu s nim vznikl 1étajici pivovar BeerLab. Roku 2016 vsak
kviili autorskym praviim muselo dojit k prejmenovani BeerLabu a vytvoieni nového firemniho
stylu znacky Sibeeria.

Sibeeria vaii sezonni vicestupniova piva, pro které je typické svrchni kvaseni. Podnik pravidelné
obménuje svoji nabidku a ma sviij special pro kazdé ro¢ni obdobi. Létajici neboli kocovny pivo-
var je charakteristicky tim, ze nema vlastni pivovarné zarizeni, a tak si nechava své pivo varit

v jinych pivovarech. To se Sibeeria v soucasnosti snazi zménit tim, Ze si stavi vlastni pivovar.
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Obr. 16— 20 / Etikety pivovaru Sibeeria

Vizualni identita pivovaru

Jakub Wdowka ze studa Artbureau zacal pro tento podnik pracovat jiz v dobé jeho vzniku.
Vytvoril pomérné minimalisticky logotyp z tucného bezpatkového pisma. Zabavnou hrou s pis-
meny ve slové Siberia, neboli Sibir, vzniklo slovo ,,BEER", které designér ohranicil stromky, evo-
kujicimi mrazivou Ruskou krajinu. Motiv dreva, respektive letokruhti se pak objevuje v celém
vizualnim stylu a velmi dobre doplnuje minimalistické logo. Neobvyklym prvkem pro praci
s pivnimi etiketami je pouziti fotografii, ty jsou v tomto piipadé pouzity s citem a velmi dobre se
prolinaji a doplnuji s jiz zminénymi letokruhy. Autor se vsak nebal ani dynamickych vektora ¢i

ilustraci a demonstruje tak flexibilitu tohoto vizualniho stylu.

O jakési jednotné barevnosti v tomto piipadé nelze hovorit, jelikoz v kazdém rocnim obdobi se
pivovar prevléka do trochu jiného barevného kabatku. Dalsim charakteristickym znakem jsou
humorné a originalni nazvy nékterych druhii piva jako napiiklad ,Zan Zak Lez4k®, , Join or Diel*
nebo ,Russian Liver“, které urcité dopomuzou k propagaci tohoto relativné mladého pivovaru.
Podnik ma uz nékolik let prikladnou podporu grafického designéra, a tak kazdy rok dostavame

nové a nové variace originalnich osobitych etiket.

2.9 KRKONOSSKY PIVOVAR MEDVED

Pivovary ve Vrchlabi maji velmi bohatou tradici. Zminky o vareni piva v tomto mésté pochazi jiz
ze stiedoveéku a pozdéji se zacalo varit i v panském pivovaru na Hornim nameésti. V roce 1896 se
vsak zritila stiecha tohoto vrchtonstenského pivovaru a obyvatelé Vrchlabi byli nuceni postavit

novy pivovar v Jizni ¢asti mésta. Tento pivovar Cerpal vodu z oblasti zvané Peklo v Hoiejsim



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

Vrchlabi. Pravé voda byla klicem k pozdéjsim tspéchtim tohoto pivovarum predevsim kvili jeji
mékkosti a slozeni, které se pry rovnalo vodé pouzivané v Plzetiském Prazdroji. Zadna ze svéto-
vych vélek v tomto piipadé chod pivovaru neovlivnila, ale presto se roku 1973 pivo ve Vrchlabi

varit prestalo.

Mnohaleta historie byl obnovena az po revoluci, roku 1995, kdy byl v Hoiejsim Vrchlabi zalozen
minipivovar Krkonossky medveéd. Majitel si byl dobie védom uspéchu pivovarnictvi ve Vrchlabi,
a tak zavedl vodovod do stejného vrtu jako jeho predchiidci, tedy do oblasti Peklo. Pivo v nove
otevieném pivovaru sklizelo mnoho uspéchii, bohuzel vsak vlivem dluhti a souhry nest’astnych
nahod se pivovar dostal do konkurzu. Dnes ma Medvéd nového majitele a také zajimavy vizual-
ni styl.
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Obr. 21, 22, 22 / Etikety a ldhev pivovaru Medvéd

Vizualni identita pivovaru

Ackoli pivovart s ,medvedi“ tématikou najdeme na nasem tizemi pomérné hodné, tento se vi-
zualné znacné vymyka. Jan Bim ze spolecnosti Socialsharks vytvoiil retro firemni styl, kde se
hlavnim vizualnim prvkem stala stylizovana medvédi hlava, ta je zamérné tvorena ostrymi vek-
tory, aby korespondovala s velmi osobitym bezpatkovym pismem sazenym tizkymi verzalkami,
které ve mné osobné evokuje styl art deco z 30. let minulého stoleti. Toto pismo nas doprovazi
celym firemnim stylem. Dalsim prvkem na etiketach jsou informace o pivu rozdélené tenkymi
diagonalami, které spolu se zminénym pismem vytvaii zajimavou, ovSem v dnesni dobé casto
pouzivanou kompozici. Pro diilezité informace tykajici se slozeni piva, teploty uchovavani apod.

autor vyuzil barevné pruhy po stranach etikety, které cely design tlaci do popiedi a nijak nerusi.

Barevnosti, co se tyce vizualniho stylu na socialnich sitich, vévodi odstiny hnédé barvy, na eti-

ketach nejvice vynika zlutd, ale velmi casto vidime jemné odstiny zelené, modré ¢i hnédé, které
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jsou doplnény jejich tmavsi variantou v podobé textu a ilustraci. Autor dle mého nazoru dosta-
tecné nevyuzil potencial téchto velmi povedenych stylizaci a na spousté druht piv, krom hobiti-

ho specialu a nékolika dalSich, vidime stejnou medvédi hlavu, coz je velka skoda.

2.10 PIVOVAR TRAUTENBERK

Dal$im minipivovarem v oblasti Krkonos je Trautenberk. Byl zalozen roku 2015 partou sousedi
a kamaradi v obci Mal4 Upa. Na stavbu pivovaru piispéli chataii z celého okoli a také mistni ly-
zaisky areal, a tak se toto pivo Cepuje na mnoha mistech v této oblasti. Zaklada si predevsim na

kvalité surovin a produkuje jak spodné, tak svrchné kvasena piva.

Obr. 24 / Ukdzka etiket a kartonoveé prepravky

Vizualni identita pivovaru

Tvorby firemniho stylu pivovaru Trautenberk se zhostilo tispésné ceské studio Dynamo Design.
Jednim z klicovych bodt zadani byla snaha vyvarovat se notoricky znamé pohadkové postave
z Krkonosskych pohadek. Studio tedy vytvorilo minimalisticky logotyp sazeny bezpatkovym pis-
mem, ktery odrazi syrovost a drsnost tohoto kraje. Je doplnény textem ,Zalozeno 1045 m n. m.*,
ktery humorné reflektuje snahu nékterych pivovarti poukazovat na svou bohatou tradici. Logo-
typ je uzavien dvéma piimkami. Dtlezitym prvkem jsou vsak prirodni motivy v podobé $isek,
travy, vetvicek ¢i jehli¢i ve tvaru pismene T, které tak doplnuji jinak minimalisticky vizual. Mo-
nochromatické vytezy fotografii s prirodnimi motivy jsou tak klicovym prvkem firemniho stylu

a ozivuji veskeré propagacni materialy, etikety ¢i elektronicky obsah.

Barevnost etiket je zaloZena jak na jemnych pastelovych ténech, tak na ostiejsich odstinech

cervené, zelené ¢i zluté. Tvarové minimalistické jsou také etikety, tém vSak konkuruji neotielé
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pivni lahve, které svou tloust’kou mohou evokovat sisky. Inspirace tvarem sisky je ale patrna na
plastovych lahvich, které jsou doplnény vkusnymi visackami. Cely vizual je pak podporen sloga-
nem ,Pivo horali“, ktery vymezuje cilovou skupinu ale zaroven laka pivni nadsence na vylet do
piirody. Velmi povedena je podle mého nazoru webova stranka pivovaru, které vévodi fotografie
zdtraznujici drsnost ale zaroven jakysi genius loci této oblasti. Za zminku také stoji tmavy speci-
al, jehoz etiketa tvarove, barevneé i kompozicné mirné vybocuje, a jejimz hlavnim motivem jsou
monochromatické ilustrace chmelovych Sistic.

Obr. 25, 26 / Pivni podtdcky a tmavy specidl pivovaru Trautenberk
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3 PRUZKUM VETSICH A STREDNE VELKYCH PIVOVARU

V této Casti jsem se samoziejmeé nevyhnuljiz zminénym pivovarnickym , giantim* jako Plzensky
Prazdroj ¢i Smichovsky Staropramen. Bylo to mimo jiné kviili nutnosti zminit vizualni styly, kte-
ré fungovaly v 19. ale predevsim ve 20. stoleti. Ty byly v nékterych piipadech velice nadcasové
a je mozné, ze do jisté miry dopomohly prosperité, kterou nize zminované pivovary zazivaji.
Pro podniky tohoto tipu je typicky velky konzervatismus co se tyce firemniho stylu ale najdou se
i podniky, které se neboji prolomit tuto ,historickou bariéru“ a prezentuji se modernimi a inova-

tivnimi vizualy a myslenkami.

3.1 PLZENSKY PRAZDRO)]

Navzdory lpéni na tradicich predevsim v obalovém designu se Plzenskému pivovaru podarilo
postupnym redesignovanim dosahnout pomérné solidniho a elegantniho vysledku, ze kterého

by si mohla vzit priklad rada konkurrenc¢nich podnikii.

Historie pivovaru

Historie tohoto svétozndmého pivovaru zaéina roku 1295. Cesky kral, Vaclav II tehdy nové zalo-
Zenému mestu Plzen pridélil pravo varecné. Navzdory vysokému poctu zdejsich pivovart kvalita
piva postupné klesala. Roku 1839 se tedy 250 plzenskych pivovarnikii rozhodlo, Ze si vyptijci pe-
nize a postavi novy modernéjsi pivovar. Novy pivovar Prazdroj se stejné jako vétsina tehdejsich

pivovaru zabyval varenim piva za pomoci svrchniho kvaseni.

Vyznamnym milnikem se tak stava rok 1842, kdy sladek Josef Groll uvaril prvni varku spodné
kvaseného piva plzenského tipu. Plzenské pivo, patiici do nové kategorie ,,Pils“ se béhem let roz-
sitilo po celém svéte a jeho véhlas rostl. Rostly také pokusy o jeho zfalSovani, a tak byl roku 1859

vytvoreny ochranné znamky Pilsner Bier, které oznacovaly kazdy sud s timto zlatavym mokem.

Koncem 19. stoleti byla dostavéna brana do pivovaru, ktera dodnes slouzi jako jeden z jeho hlav-
nich symbolt. Byla také zaregistrovana nova ochranna znamka Urquell, ktera odlisovala nejstar-
$i plzenské pivo od mladsich mistnich podnikii. Stejné jako u vétsiny pivovartu valka negativné
poznamenala i Plzensky Prazdroj, a to bombardovanim v roce 1944. Bylo zniceno nékolik casti
pivovaru, ale nastésti nebylo nutné provoz podniku zastavit. Roku 1946 vznika narodni podnik
Plzenské pivovary, ktery zacina slucovat jednotlivé zapadoceské pivovary. Nastésti éra komunis-
mu Plzensky Prazdroj vyrazné nepoznamenala a roku 1989 je ziizen statni podnik, ktery se vraci
k nazvu Plzenské pivovary. V nasledujicich letech dochazi k postupné modernizaci nékterych

casti pivovaru a Plzensky Prazdroj si upeviiuje pozici predni svétové pivni znacky.
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Vyvoj vizualniho stylu

Prvni naznaky vizualniho stylu podniku Plzensky Prazdroj mizeme hledat v roce 1859, kdy byly
vytvoreny jiz zminéné ochranné znamky. Ty v té dobé jesté nenesly zadné znaky dnesniho vizu-
alniho stylu a jednalo se o patkovym pismem vysazeny text ,Pilsner Bier.“ doplnény o jednodu-
ché ornamenty a kaligrafickeé inicialy.

Ke stavajicimu vizualu se piiblizujeme az v roce 1898, kdy byla registrovana ochranna znamka
Urquell a na etiketach z roku 1908 uz mtzeme vidét logo, které se v mnoha ohledech podoba
tomu stavajicimu. Zdobenym pismem vysazeny nazev pivovaru je zde doplnén dalsimi dulezity-
mi udaji vCetné varovani ,Netteste lahvil“. Dalsim dilezitym prvkem jsou heraldické symboly na

etiketé, v tomto piipadé se jednalo o znak Rakouského cisaistvi a erb mésta Plzné.

pivovaru - -
Zal. VPLZNI, 18%2. 4

Nerreste lahvi!

Obr. 27, 28 / Dobové etikety pivovaru Plzert

Dillezitym milnikem, pokud nepoéitime povéle¢nou zdménu rakouské orlice za znak Cesko-
slovenska, bylo pridani znaku mést’anského pivovaru v Plzni, ktery obsahoval jiz zminovanou
branu do pivovaru a také ikonické peceti kvality. Od tohoto bodu se etikety obsahové nijak vy-
razné nemeni. Posledni viditelnou zménou je presunuti znaku pivovaru doprostied rudé peceti

a doplnéni etiket o znak mésta Plzné.

Barevnost se v prubéhu let ménila od majoritni zlaté barvy pres kombinaci zlaté s odstiny zelené

v pozadi az k stavajicimu zelenému logotypu na zlatém stitku s rudou peceti.

Popis produkti a vizualniho stylu.

Plzensky Prazdroj rok od roku nepatrné méni design svych lahvi. Posledni variantou je zlata
krckova etiketa, kolem které se obtaci logotyp pivovaru a zelena stuha s letopoctem a znakem
mésta Plzné. Predni etiketa s tmavé zelenym logotypem a rudou peceti ztistava. Namisto Plzen-
ského erbu vsak miizeme znovu vidét zlaty outline znaku Plzenského pivovaru. Vraci se takeé jiz

mnohokrat zminovana ochranna znamka, opét v elegantni zlaté jako prithledna predni etiketa
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ve spodni casti lahve. Nesmime opomenout ani detaily v podobé prolisu brany na zadni strané

stylovych zelenych lahvi a také zatka s tisSténou peceti.

Pivni plechovky poskytuji pro grafické designéry velké vyzvy a moznosti jak design plechovky
pojmout je cela rada. Plechovky Pilsner Urquell jsou, co se tyce designu velmi podobné svym
sklenénym piibuznym. Trochu je vSak ozvlastnuji tmavé zelené vertikalni pruhy po obvodu celé
plechovky. Kdyz se podivame do historie nalezneme neotiela graficka reseni, kdy dal napiiklad
designér vetsi prostor zlaté a rozdélil tak plechovku na zlatou a tmavé zelenou cast, ¢imz vznikla

atraktivni souhra barev.

Pri prilezitosti 175 let od uvareni prvni varky Plzenského piva vedla po obvodu plechovek zlata
casova primka, z niz vystupovaly piktogramy vsech dilezitych milnikt v historii tohoto vyjimec-
ného piva. Tento graficky prvek byl piijemnym ozvlastnénim zazitého vizualu a do urcité miry
plnil i edukacni funkci.

Obr. 29, 20 / Plechovka z drivéjsich let a série k oslavé 175 let od uvareni prvni vdarky plzné

Za zminku také stoji prace se sklem v ramci celého firemniho stylu at’ uz jde o sklenéné krygle
s prolisovanym logem pivovaru ¢i podobné zpracované stylové retro lahve s vanocné ladény-
mi obaly, nebo kazdorocni charitativni akce na nichz se drazi brousené umeélecké lahve, které

v ramci ¢ceského pivovarnického primyslu nemaji konkurenci.

Propagace v mediich

V této casti bych se chtél vénovat predevsim televizni reklamé, coz je z mého pohledu nejvyraz-
néjsi ¢ast propagace tohoto podniku. Zacatkem milénia Plzensky pivovar vyprodukoval televizni
kampan , Kdyz jsme spolu“, ktera méla piimérenou davku humoru, vanocni atmosféry ale i nad-
hledu, ktery je podle mého nazoru v reklamé klicovy. Nasledovaly telvizni spoty spojené s letni
olympiadou v Aténach, kde se Plzensky pivovar jako hrdy partner prezentoval opét s velkou
davkou Cechtim blizkého humoru.

Jednou z nejikonictéjsich kampani je pak ,Inspirujici chut™, ve které Plzensky pivovar velice
nendsilnym a humornym zptisobem piipomnél Cechiim jejich vlastenectvi, diilezité milniky v je-

jich déjinach a samoziejme také lasku k pivu.
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Nasledovalo obdobi, kdy pivovar zdirazinoval svoji tradici ale v dnesni dobé podnik propaguji
predevsim vanocni spoty bez humoru ¢i nadsazky plné patosu a myslim i prehnané sentimenta-
lity. Nevim, zdali podnik cerpal inspiraci u vétsich podniki jako napiiklad Coca Cola, ale véiim,
Ze si tento typ reklamy najde sirokou cilovou skupinu. Ja osobné bych navrat k vlastenectvi nebo

humornému pojeti vaznych situaci ¢i témat vnimal trochu lépe.

Webové stranky pivovaru jsou profesionalnim programatorskym pocinem, je protkan radou ani-
maci, videi a GIF, které dodavaji celému webu dynamiku a Zivost. Web je psany vhodné zvole-
nym pismem, které ptsobi moderné a zaroven podtrhuje bohatou historii pivovaru a je ladén do

tradic¢nich barev pivovaru.

Obr. 21 / Drousené umélecké lahve

3.2 RODINNY PIVOVAR BERNARD

Z mého subjektivniho pohledu je tento pivovar spojen predevsim s jednou osobou a to Stani-
slavem Bernardem, svéraznym a tvrdohlavym muzem, ktery si nebere servitky a vzdy si stoji za
svym. Je spoluvlastnikem podniku, jehoz vizudlni styl neni nijak zvlast’ vystiedni, na poli propa-

gace, reklamy a PR ma vSak Bernard velmi specifické misto.

Historie pivovaru

Jiz od stiedovéku fungovaly ve mésté Humpolci 3 pivovarky s pravem varecnym, to se vsak
zmeénilo roku 1597 kdyz Humpolecké panstvi koupil novy majitel. Ten vsechny zdejsi pivovary
zrusil a zalozil vrchnostensky pivovar. Roku 1756 zde byl také postaven novy, moderni podnik,
ktery pres néekolik piestaveb a velmi tispésné obdobi v prvni poloviné 20. stoleti vydrzel az do
roku 1991. V téchto letech byl podnik kviili nedostatku investic a poklesu vystavu i kvality piva

ve velké krizi.

V iijnu téhoz roku vydrazila zkrachovaly pivovar trojice pivnich nadsencti (mezi nimi i Stanislav
Bernard). A tak se diky modernizaci vyroby, vyraznému zvyseni kvality piva a budovani dobré
povesti znacky prekonal pivovar Bernard pocatecni krize a dostal se do povedomi vsech pii-

znivea kvalitniho piva. Podle slov spolumajitele Stanislava Bernarda mluvime stale o malém
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pivovaru, ktery vsak na trhu zaujima pevné misto. Proto jsem si tuto znacku dovolil uvést u vet-

sich pivovart.

Obr. 22, 22 / Ldahev a sklenice Dernard

Vizualni styl pivovaru

Logo podniku, za kterym stoji se sklada ze dvou bernardyn (jejichZ pritomnost vzhledem k pii-
jmeni spolumajitele neni tieba vysvétlovat) drzicich cerveny erb, v némz miizeme poznat nastro-
je odkazujici na femeslnou vyrobu piva. Nemtize chybét ani zlata korunka a stuha s letopoctem
vzniku vrchnostenského pivovaru. Nazev pivovaru je vysazen tu¢nym pismem se zlatym stinem

a doplnén o kaligraficky napis ,,pivo“, bez kterého by se logo podle mého nazoru klidné obeslo.

Etikety jsou tvarové reseny nezvyklym zaoblenym kosoctvercem s Sirokymi ramecky. Ty obsa-
huji informace o pivovaru a spolu s dekorativhimi piktogramy chmele a korunky. Ve vnitini
casti etiket najdeme u standartnich druht piv logo pivovaru, druh piva a trojici ¢i ¢tverici me-
daili ptivodniho Humpoleckého pivovaru. Krckovou etiketu v obou jejich provedenich zdobi logo

pivovaru.

K vyrazné zméné kompozice etiket dochazi napiiklad u druhti IPA a ALE, kde svétle bézovou
etiketu zdobi vkusné zvolené naddimenzované pismo, jez dopliiuje logotyp pivovaru, ktery
z mého pohledu celkovy dojem trochu kazi. Co se barevnosti tyce jde pivovar velmi tradic¢ni
cestou zelené, zlaté a smetanové/svétle bézové, ktera s trochou fantazie evokuje pivni pénu.

V tomto ohledu mohl byt pivovar méné konzervativni.

Zajimavé barevnosti se vsak dockame u série ,,S Cistou hlavou®, kde mé zaujala predevsim kom-
binace rudych a zlatych odstinti. Za povedené povazuji tvary lahvi a nékterych krygli a sklenic

tohoto pivovaru.

Vizualni styl se u standartnich druht piv nijak vyrazné nelisi od jakéhosi ,,mainstreamu®, ktery
zavedla konkurence v podobé pivovarnickych gigantti u nas. Myslim si vsak, Ze svérazny a neo-
trely vizual by daleko lépe ilustroval tvrzeni majitel(, Ze nechtéji varit jen poctivé ceské pivo ale

i pivo s vlastnim nazorem, které si jde vlastni cestou.
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Propagace pivovaru

Konzervativnost vizualniho stylu u ,klasickych“ pivnich druhi je kompenzovana napiiklad
u zminované nealkoholickeé série, kde na nas misto loga vykoukne tizka vrascita tvar ikonického
spolumajitele pivovaru, ktery zde pfisel o svou bujnou kstici a ma takzvaneé , cistou hlavu®. Stej-
né humorné pojaté jsou i ovocné specialy, kde je namisto Bernardovy hlavy stylizovana tiesen ci

Svestka.

Obr. 24 / Vanocni edice Dernard Obr. 25 / Casopis vlastni cestou

Dalsim piijemnym ozivenim jsou napiiklad vanocni limitované edice, kde kazdou etiketu ozdobi
divka stylizovana do retro pin up plakatti s vanoc¢ni tématikou. Takzvané pin up girls jsou zde
zobrazovany v zavislosti na pivu, na kterém se nachazi a velmi dobie dopliuji charakter kazdeé-
ho produktu. Mimo pivni rady tyto ilustrace prispély k propagaci spousty akci podniku po celé
republice, mimo jiné také oblibeny ,Den Bernarda“. Tento pocin se z nékterych stran dockal
kritiky, predevsim kvili idajnému znevazovani Zen a rasismu, ja ho naopak povazuji za vkusny
a velmi povedeny. Pivovar Bernard na tuto kritiku odpovédél takzvanou ,Feminist edition®, kde

najdeme namisto pohlednych Zenskych obliceji hlavu vé¢né usmévavého Stanislava Bernarda.

Za zminku také stoji reklamni akce ,,Svét se zblaznil, drzte se“, kde podnik velmi vtipné a neo-
trele reflektuje déni ve svété. Zaujala mné napriklad odpovéd’ na kampan ,,Me too“, kde podnik
zobrazil utlacovanou carodéjnici z Mrazika, nebo ,,Doba plastova“, kde pivovar mimo jiné vy-
jadruje svij nazor na pivo v plastovych lahvich. Cela filozofie podniku je zalozena na ekologii
a snaze o co nejmensi zasah do piirody, Stanislav Bernard striktné odmita jak zminéné plastové

lahve, tak plechovky, jejichz recyklace je ¢asto opomijenym problémem.

Pomyslnou tresnickou na dortu je pak magazin ,,Vlastni cestou”, kde pivovar navzdory ostatnim
firemnim magazintim (podniky predevsim propaguji své produkty) vydava zajimavé clanky z tu-
zemska i ze svéta, zabyva se zZivotnim stylem a piedstavuje zajimavé lidi. Celkové zpracovani
magazinu pak potési oko nejednoho grafického designéra a tento poc¢in nema v ramci ¢eského

pivovarnictvi obdoby.
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Bohuzel webové stranky v nevyraznych hnédych odstinech sazené nevhodné zvolenym pismem
v kapitalkach plné kycovitych ilustracnich obrazka dle mého nazoru neptisobi nejlepsim do-
jmem. Propagace ale i vizualni styl tohoto podniku se mi hodnotil velmi tézce, jelikoz k nému
mam osobni sympatie, ale myslim, Ze majitelé dostali svému slovu a jdou si jako pivovar oprav-

du vlastni cestou, ktera ve mné, co se tyce ceského pivovarnictvi, vzbuzuje nadéji do budoucna.

3.3 SMICHOVSKY STAROPRAMEN

Pivovar jehoz vizualni styl prosel zajimavym vyvojem. Od neustalého opisovani grafickych prv-
ki jako starych peceti, znacek kvality a zastaralé typografie se pivovar dostal k vizualnimu stylu,
ktery ve své dobé nemél na trhu obdob, aby ho nakonec zanechal a vratil se ke korentim svého
firemniho stylu.

Historie pivovaru

Smichovsky pivovar byl zaloZen roku 1869. Od této doby prosperoval a béhem své existence
se na ukor nékolika mensich podnik stal nejvétsim Prazskym pivovarem. Vyznamnym milni-
kem a nejspise i jakousi reklamou se stala navstéva cisaie Frantiska Josefa I. ktery po ochutnani

Smichovské desitky prohlasil ,,Vyborné pivo, vskutku vyborné!“.

V roce 1884 byl v tomto podniku poprvé vaieno polotmavé pivo ,,Granat“, které se stalo velmi
vyznamnou polozkou v sortimentu Smichovského pivovaru a dalo tak jméno celé pivni katego-
rii. Po druhé svétové valce byl pivovar znarodnén a jeho chod pokracoval dal. V soucasné dobé

je rust podniku dosti omezen, jelikoz stoji v zastavéné oblasti Smichov.

Vyvoj vizualniho stylu a etiket

Prvni znamky vizualniho stylu mtzeme hledat u jedné z nejstarsich monochromatickych etiket
pro smichovskou desitku. Ta vynikala nezvyklym tvarem, Sirokym rameckem a byla sazena bez-
serifovymi verzalkami. Uz zde se vSak objevuji motivy chmelovych listt a Sistic. U jedné z dal-
sich etiket (asi pred rokem 1948) miizeme pozorovat stejny motiv snoubici se s obilnymi klasy

a dekorativnim pismenem ,,S“ uprostied, v té dobé se jednalo o ochrannou znamku pivovaru.

Mimo existujici ochrannou znamku byl roku 1951 vytvoren také logotyp Staropramen s prvky
volné psaného a kaligrafického pisma, ktery mtiizeme vidét na etiketach. Od tohoto okamziku se
etikety a respektive cely vizualni styl méni pouze kosmeticky, za zminku stoji zobrazeni Hradcan
na etiketach roku 1992.

Zacatkem milénia Pivovar kompletné zmeénil sviij logotyp, ktery byl nyni sazen bezserifovymi

kaptalkami. Toto pismo se objevuje i u redesignované ochranné znamky, ktera plni tlohu znacky
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pivovaru.Nejzajimavéjsi z fady etiket je vSak ta z roku 2012 tady je logotyp zobrazen na jakési
vertikalné polozené stuze, ktera muze evokovat tekouci pivo a nad ni jako ,pipa“ ¢ni znacka
pivovaru v kulatém ramu. Tento pocin byl z mého pohledu dostatecné neinvazivni pro doposud
pouzivany vizualni styl ale zaroven i dostatecné inovativni a neottely pro fanousky modernich
pivnich etiket.

Obr. 26 /' Vyvoj etiket pivovaru Staropramen

Popis produkti a vizualniho stylu

V roce 2017 prosel vizualni styl pivovaru Staropramen poslednim redesignem v podani studia

Cocoon. A jednalo se o navrat ke korentim podniku.

Namisto neotielého pojeti etiket se designéri vratili ke starému logotypu, ktery prosel mirny-
mi tpravami. Znacka se opét vratila k dekorativni litere pismena ,,S“ a mimo jiné se k vizualu
pridala i jiz zminovana ilustrace Hradcan, ktera méla z mého pohledu podnécovat vlastenecké
myslenky vzhledem k vyznamnym jubileim, které nas v nasledujicich letech cekaly. Pivovar roku
2019 slavil 150 let od svého zalozeni, i to byl jisté podnét k navratu k ptivodnim prvkam vizual-

niho stylu.

Barevnost se opét zastavila na konzervativnich zelenych, zlatych a cervenych odstinech. Etike-
ty stavajicich lahvi Staropramen maji zaoblenou piedni etiketu se zlatymi ramecky a obsahuji
vSechny jiz zminované prvky vizualniho stylu. Krckova etiketa pripomina vyznamné jubileum

tohoto Prazského pivovaru, nechybi ani prolis letopoctu na skle.

Pivovar stejné jako vétSina ostatnich prizptisobuje barevnost etikety typu piva a nutno fici, ze
zde vznikaji zajimavé barevné kombinace, zvlasté povedeny se mi zda jiz zminény ,,Granat“ ale
také tmavé modry ,Staropramen nealko“. Plechovky v podstaté kopiruji své ,sklenéné kolegy*“
z mého pohledu zde vizualni styl velmi hezky vynika piedevsim co se tyka ilustrace Hradcan,
tenkych linii oddélujicich grafické prvky a barevnych kombinaci.
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Propagace pivovaru

Smichovsky pivovar se prezentuje predevsim na televiznich obrazovkach. Asi nemusim zvlasté
popisovat cilovou skupinu starsich reklamnich kampani s nazvem ,,Chlapi piji staropramen®,
»,Chlapi sobé“ ¢i ,Pivni modlitba“. V prvnim zminovaném se napiiklad skupina turistti snazi
»dopadnout“ becku piva unasenou rekou, po nékolika chaotickych stfizich konec¢né triumfalné
zvedaji sud nad hlavu a nasledné si spokojené prit'uknou. Takto je natoCena vétsina zminova-
nych spott které jsou podle mého nazoru prvoplanové, radoby humorné a postradaji napad ci
nadsazku. V podobném duchu se nese i kampan ,,Staropramen cool lemon“, ktera ma ale podle

mého nazoru trochu nadsazky a humoru a ¢lovéek se u ni i pobavi.

Nejlépe na mné pusobi spoty z roku 2017, kterym vyrazné pomohla osobnost herce Hynka
Cermaka. Ten se prochézi po ulicich Smichova a popisuje divakiim syrovost a tvrdost této &4sti
meésta, li¢i také piibéhy pivovaru. Za zvlasté povedeny povazuji ten, kdy zameéstnanci pivovaru

zazdili cennou médénou varnu a ukryli ji tak pred nacisty.

Reklamy z roku 2019 oslavujici 150 let od vzniku Smichovského podniku se opét snazi stavét
na osobnosti oblibeného herce. Bohuzel to z mého pohledu nestaci, reklamy se snazi cilit na
sirokou verejnost tématy jako, pivni tradice, rodina, pratelstvi, ale cely dojem kazi jakasi hrana
pospolitost a nevérohodnost hercti, mimo jiné také absence jakékoli zapletky ¢i napadu. I tak ale

verim, zZe posledni dva zminované televizni spoty si najdou sirokou fanouskovskou zakladnu.

Za zminku stoji tak jako u Plzenského Prazdroje prace s pivnimi plechovkami. V prvnim piipadé
zde Staropramen obohatil zadni strany plechovek typografii reflektujici rizné hudebni styly; cilil

tak predevsim na mladez navstévujici festivaly.

Obr. 27 / Etiketa Staropramen Obr. 28/ Pribéhy na plechovkdch Staropramenu
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V dalsim pripadé nam studio Cocoon na zadnich stranach plechovek predklada zajimavé infor-
mace o pivu v typografické formé spojené s ilustraci a to kombinaci raznych typh pisem. V po-
sledni radé urcené piedevsim pro zahrani¢ni konzumenty se na zadnich plechovkach objevuji
velmi povedené outlinové ilustrace v nezvyklych thlech i tvarech, které jsou na strankach agen-
tury Cocoon perfektné zanimovany. Nechybi zde ani jiz zminovany piibéh ukryti médéné varny.
Ackoli nejsem velkym zastancem produkce plechovek, vyuziti celého velké casti jejich obalu
mimo jiné k edukacnim uceltim povazuji za velmi piijemné zpestieni a v tomto ohledu mé pivo-

var i grafické studio prijemné prekvapili.

Pochvalu si také zaslouzi web pivovaru s perfektné zvladnutymi animacemi, a kratkymi ilustrac-
nimi spoty. Neméné povedena je barevnost a navigacni systém webu s piijemnymi, animovany-

mi piktogramy, které vas doprovazi napric celou internetovou strankou.

3.4 PIVOVAR PRIMATOR

Firemni styl tohoto pivovaru prosel dozajista nejvétsim vyvojem z vyse jmenovanych. A to pod-
le mého nazoru k tomu nejlepsimu. Od konzervativnich grafickych prvki, vidénych u vétsiny
konkurence se podnik dostal k nécemu, k cemu budeme na tuzemském trhu hledat jen tézko

paralelu.

Historie pivovaru

Pivovarnictvi v Nachodé fungovalo uz od nepameéti. Roku 1659 vsak tehdejsi majitelka nachod-
ského panstvi varecné pravo zrusila a ke znovuobnoveni starobylé tradice doslo az roku 1873,
rok poté co byl polozen zakladni kaimen nového pivovaru. Za zminku stoji rok 1930, kdy byla za-
vedena prvni obchodni zndmka ,Nachodsky PRIMATOR®. Za komunismu se pivovar stal stejné
jako vétsina ostatnich soucasti narodniho podniku a roku 1993 byl v ramci privatizace navracen
meéstu Nachod.

Pivovar roku 2003 spousti vyrobu svrchné kvasenych piv a mezi nimi i pSenicné pivo Weizenbier,
které ziskalo mnoho prestiznich zahranic¢nich cen. Pravé spusténi technologie svrchniho kvaseni
ma nejspise za nasledek velkou oblibenost tohoto napoje v zahranici. V soucasné dobé vaii pod-

nik 15 druhti piv a troufam si fict, Ze zaziva obdobi velké prosperity.

Vyvoj vizualniho stylu

Historie firemniho stylu Nachodského Primatoru jisté neni tak bohata jako napiiklad u Smichov-
ského ci Plzenského pivovaru. Zcela urcité zde ale mtizeme spatiit zajimavy vyvoj a postupnou
snahu o inovaci a modernizaci jak ze strany majitelti podniku, tak ze strany Grafickych designé-

ru a reklamnich agentur.
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Zacal bych tedy v roce 1930, kdy byla predstavena jiz zminéna obchodni zndmka. Mimo erb
mésta a stupen piva jsme zde mohli na bilé stuze najit jakysi praptivodni logotyp pivovaru saze-
ny lomenym pismem. Nejen volba pisma a narusena kompozice ale predevsim neobvykla barev-

nost byly podle mého nazoru hlavnim benefitem téchto etiket.

Primator poté radu let ménil barevnost, kompozici i pismo na svych etiketach a v urcitou dobu
byste jeho 12° lezak témeér nerozeznali od etiket Plzenského Prazdroje. Zastavil bych se ale az
u etiket zacatku milénia. Ty se skladaly z celé rady grafickych prvki, mohli jsme zde spatiit
napiiklad ilustrovany zamek v Nachodé, pecet’ kvality, medaile starého Nachodského pivovaru
a také nevyrazny bezpatkovy logotyp. Jediné, ¢im se tento vizualni styl odliSoval od konkuren-
ce byla barevnost, ta se nesla v tonech oranzové, evokujicich tmavsi odstiny piva, cervené, bilé

a zlaté barvy.

&

PRIMATOR

K PREMIUM )

Obr. 29, 40, 41 / Starsi verze etiket pivovaru Primdtor

Velky skok kupredu vsak vedeni pivovaru udélalo roku 2018, kdy se rozhodlo redesignovat za-
staraly firemni styl a oslovilo Zlinské studio Little Greta.

Vizualni styl pivovaru

To se redesignu zhostilo na vybornou. Zakladnim kamenem jinak minimalistického vizualu je
série 3 kreseb, které nenasilnym zptisobem diferencuji piva varena v tomto podniku. Chmelova
Sistice predstavuje piva tradicni, kresba pivovaru je urcena pro specialy a svrchné kvasenym pi-

vam oblibenym predevsim v zahrani¢i nalezi kompas.

Do popredi téchto povedenych ilustraci vlozil autor bud’ vhodné zvolené, po krajich protahlé,
pismo, nebo ¢islo oznacujici stupnovitost sazené statickou antikvou. Zajimavym detailem jsou
diiky liter u tieti zminované kategorie, které se ve stiedu sbihaji v ostré hrany, a vytvaii tak his-

toricky, vzneseny dojem.

Jinak monochromatické etikety jsou oziveny barevnou casti, ktera citlivé interaguje jak s pro-
tahlym pismem tak kresbami v pozadi. Tato cast, svou barevnosti reflektujici typ piva, obsahuje
také dilezité informace o tomto zlatavém moku a zajimavé feseny redesign peceti Nachodského
pivovaru. Jediné, co zbylo z ptivodniho vizualu je logotyp podniku, ktery je situovan ve vrchni
casti etikety a nijak nerusi oko divaka.
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Obr. 42 / Nové etikety pivovaru Primdtor

Autori vsak neskoncili ani u kompozicné narusenych tvart etiket a piidali piktogramy chmele,
Zamku Nachod a nazev pivovaru v podobé prolisti na sklenéné lahvi. A tak se designértum ze Zli-

na podarilo skloubit vétsinu grafickych prvka ptivodni etikety v nenasilné a oku lahodici forme.

Firemni styl je doplnén povedenym propagac¢nim videem, které ziskalo prestizni mezinarodni

ocenéni a jednoduchym webem v duchu ptivodniho i stavajiciho vizualu.

Tento krok kupiedu co se tyce pivniho obalového designu nebyl ze vSech stran pfrijat iplné pozi-
tivné, padaly zde piimeéry k lahvim od oleje a podobné. Z mého pohledu je tento redesign lahvi,
zdtraznuji lahve, protoze i jejich tvar a prolisy vytvaii spolu s etiketami perfektni synergii, ne-

¢im neokoukanym, inovativnim a hlavné modernim.

Tento pristup mizeme vidét u minipivovart, které se neboji jit v designu etiket jinymi smeéry,
a ja osobné bych ho rad vidél i u nékterych vétsich podnik, které si nemusi tak striktné hlidat
zabéhly styl v podobé heraldiky, peceti, opakované barevnosti a historizujicich pisem, ale zkusit
se vydat novou cestou.
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4. ZAVER TEORETICKE PRACE

Béhem vypracovavani teoretické prace jsem ziskal Sirsi povédomi o problematice vizualnich sty-
i minipivovart a mensich pivovart, ale také moznosti propagace u prednich ceskych pivovart,
jejichz vizudlni styly jsou az na vyjimky velmi konzervativni. Tento deficit se podniky snazi dopl-
nit pravé humornymi reklamnimi spoty, kampanémi, ale také napiiklad specialnimi, nebo limi-
tovanymi pivnimi edicemi, u kterych nechali grafickym designériim a navrhaitim volné&jsi ruku.
Tato sonda mi také velmi pomohla v osvojeni terminologie tykajici se pivnich etiket, propagace,

obalového designu, ale také grafického designu samotného.

Z mensich pivovara bych rad vypichl pivovar Trautenberk. Designéri se v tomto piipadé velmi
dobre definovali syrovost kraje, ve kterém podnik lezi. Nejvétsi vliv na mé mélo studio Little
Greta. Pevné véiim, Ze originalni produkty z jejich rukou do jisté miry ovlivni design pivnich
etiket ale i obalovy design jako celek. Jsem si jist, Ze tato rozsahla reserse bude jakymsi opérnym

bodem a pomtize mi v dopracovani praktické casti.
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2. PRAKTICKA CAST
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5 VALASSKO A MINIPIVOVAR VALASEK

Ackoli si rada lidi s Valasskem spoji jiny druh alkoholu, tradice vaieni piva je v téchto koncinach
velmi bohata. Lidé si v tomto kraji varili pivo odedavna a zminky o Vsetinském pivovaru jsou da-
tovany jiz od roku 1610. Tento podnik fadu let vzkvétal, a to predevsim pod vedenim Videnské-
ho rodu Thonetti. Po druhé svétové valce vsak byl znarodnén, a ackoli byl po revoluci cely objekt
zmodernizovan, byl v roce 1998 kvili vysoké konkurenci uzavien. Pivovarnictvi ve Vsetiné vsak
docela nevymielo, a tak se roku 2001 polozil zakladni kamen nového pivovarniho podniku.

Provoz nové postaveného pivovaru byl zahdjen roku 2002 a samotny nazev , Valasek“ byl vysled-
kem veiejného prizkumu. V roce 2003 se pivovaru dostalo pocty od starosty meésta, ktery mu
udélili symbolické ,pravo varecné“. Tento pivovarek lezici nedaleko centra mésta Vsetina sice
nema co do objemu vyroby tak vysoké ambice jako byvaly Vsetinsky pivovar, ale zato se pysni

spoustou kvalitnich pivnich druhi.

V budové pivovaru ve Vsetiné se poradaji casté pivni degustace, festivaly, vanoc¢ni vecirky, plesy
a podobné akce pro verejnost, a tak neni pochyb, Ze se tento minipivovarek nedaleko centra do-

stal do povédomi nejen obcant tohoto okresniho mésta ale i Sirokého okoli.

5.1 VIZUALNI STYL MINIPIVOVARU VALASEK

Vizualni styl minipivovaru Valasek se v priibéhu let od jeho vzniku zménil. Pivovar zacinal s vel-
mi popisnym a konstrukcné slozitym logem, které kombinovalo az 3 druhy pisem, pokud vez-
meme v uvahu i goticky ladénou literku ,,V* uprostied loga. Tato litera obohacena o razné typo-
grafické ozdoby tvorila spolu s nazvem pivovaru dominantu loga. Cely jeho obsah je zasazen do
medaile ozdobené stuhou. Barevnost se omezuje na zlatou, zlutou a cervenou. Pivovar toto logo
stale jesté pouziva u rady produkti a cerveny logotyp ,Valasek“ byl v novém vizualnim stylu

ponechan.

Nové logo pivovaru tvoii stylizovana hlava ovecky, ktera se objevuje na vétsiné etiket. Na skleni-
cich je tato nova znacka doprovazena humornym sloganem ,,ORIGINAL WALACHIAN BEEEEER".
Spousta pivnich etiket jesté doznava znaky starsiho vizualniho stylu jako byly prechody, imitace
barevnych odleskii, kombinace zlaté a cervené barvy a podobné. Etikety z poslednich let jsou
piijemnou zménou co se tyce tvaru a grafické kompozice. Bohuzel typografie je zde Casto neci-

telna a biisni etikety jsou prilis popisné.

Nejvetsi problém vizualniho stylu pivovaru Valasek je graficka nejednotnost. Mtizeme zde spa-
trit velké mnozstvi pisem, ilustracnich technik nebo i typt lahvi. Ve stejném duchu se nesou
i webové nebo facebookové stranky tohoto podniku, kde se objevuje jesté staré logo, a tak neni

zcela jednoznacné, kterou znacku tento podnik pouziva.
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Obr. 42, 44, 45 / Etikety pivovaru Vald$ek a varianty loga podniku

Ruznorodost, co se vizualnich prvki tyce, mizeme vidét i na samotné budové pivovaru ve Vseti-
né. Na vchodu do budovy se objevuji dva nazvy pivovaru ale v tiplné odlisném stylu pisma i tech-

nickém zpracovani. Velmi prijemné vyhlizejici interiér také zdobi dvé odlisna loga podniku.

5.2 VSETIN A VALASI

Reserse pro moji praci také zahrnovala definici pojmu ,yvalasi“, ale predevsim studii meésta

Vsetina.

Nejstarsi zminky o tomto mésté pochazi jiz z roku 1308 a jsou spojeny s cirkevnim radem joha-
nitd. Praveé diky johanitim se do znaku mésta dostal beranek, kterého miizeme vidét i v logu
zdejsitho minipivovaru. Kolonizac¢ni procesy ve 14. az 16. stoleti zapiicinily mimo jiné i rozmach
pastevectvi koz a ovci. Prave salasnicky chov je jednou z typickych ¢innosti obyvatel tohoto kra-
je, kterym se iikalo valasi. Pocatek 17. stoleti v tomto mésté silné poznamenal Albrecht z Vald-
stejna, ktery zahajil nasilnou rekatolizaci a mimo jiné Vsetinskym mést’antim zrusil jejich pravo
varecné. Hospodarsky a nabozensky ttlak mistni obyvatelé nesnaseli dobie a donutili Valdstejn-
ského $lechtice k tistupkiim. Za 30. leté valky, ktera nésledovala stali Valasi po boku Svédi proti
Habsburkim. Tvrdou ranu valasskym povstalcim zasadily trestné vypravy, jejichz nasledkem
bylo vypaleni Vsetina, a mnoha piilehlych vesnic, nebo poprava 200 ticastniki rebelie prave ve
Vsetiné. Tato poprava se povazuje za jednu z nejvétSich a nejdésivéjsich v ceské historii. Valas-

sko poté dlouha 1éta suzovaly nédjezdy Turku a Tatart a predevsim Kuruct.

Obyvatelé tohoto kraje, a piredevsim valasi si i pres vSechny tyto tvrdé zkousky zachovali své

nabozenské presvédceni, hrdost, sebevédomi, ale hlavné houzevnatost.

Po vsech téchto tragickych udalostech nastalo obdobi klidu a prosperity mésta. Rozrustajici se

Vsetin také velmi vyrazné zasahla pramyslova revoluce a dala zde vzniknout firmam jako Thonet
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nebo Kohn. Zanik téchto nabytkaiskych firem v dobé svétové hospodaiské krize a nasledny rast
nezameéstnanosti podnitil v roce 1937 vznik nového zavodu Zbrojovka Vsetin. Nové pracovni

prilezitosti poskytla také tovarna Josefa Sousedika fungujici od roku 1919.
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6 NAVRH NOVEHO VIZUALNIHO STYLU

Ja osobné hodnotim nékteré etikety piv minipivovaru Valasek za pomeérné zdarilé avsak, jak
uz jsem avizoval, chybi jim urcita jednota a podle mého nazoru i nové, dobie zapamatovatelné

logo. Proto jsem se rozhodl pracovat na navrhu praveé pro tento podnik.

6.1 CILOVA SKUPINA

Na zacatku prace je urcité dobré si urcit priblizny vzorek lidi, kteii budou vas vizualni obsah
konzumovat. Vzhledem k cenam a mnozstvi piva, které podnik vyprodukuje, lze predpokladat,
Ze mezi spotiebitele pivovaru Valasek budou patiit primarné piislusnici stiedni a vyssi stiedni
spolecenské tridy, kteri chtéji vyzkouset nové druhy piv v prijemném prostredi Vsetinského hos-
tince ale i jinych pivnic, kde je Valasek na cepu. Do skupiny konzumentt lze urcité zaradit také
pivni nadSence nezavisle na véku a pohlavi, kteii navstévuji podniky s rotujici pipou. A nakonec

verim, Ze i Vsetinsky Valasek bude mit své Stamgasty i na jinych mistech nasi republiky.

6.2 TEMA

Vzhledem k nazvu pivovaru jsem se rozhodl jit cestou valasského folkloru, k némuz neodmys-
litelné patii kroje. Valasské kroje nejsou v porovnani s jinymi folklornimi oblastmi tak bohaté
co se tyce vzoru a materialu, ale tato stiidmost a jakasi skromnost velmi dobfre ilustruje povahu
zdejsiho obyvatelstva a pro clovéka presyceného dekorem mitize ptisobit prijemnym az uklidnu-
jicim dojmem. Ve své praci jsem vyuzil predevsim panské klobouky s pestrymi stuhami, které

vnimam jako symbol mistni tradice.

Obr. 46 / Valassky klobouk
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6.3 VZOR NA ETIKETE

Synergie loga a dalsich vizualnich prvka na etiketé byla pro mou praci klicova. Proto jsem se
rozhodl jit trochu jinou cestou a jako prvni jsem nenavrhoval logo ale vzor, ktery by mél etiketu
zdobit. Ten jsem pievzal z prosivané stuhy, ktera zdobi valasské klobouky. Jako prvni jsem se za-
byval stylizaci rozvétvenych a velmi slozitych rostlinnych kvétenstvi, ktera se na stuze objevuji.
Abych se vyhnul modernim designovym trendtim poslednich let, které casto velmi rychle omrzi,
vybral jsem vzhledem k cilové skupiné spiSe tradi¢ni a konzervativnéjsi postup. Zvolil jsem me-

todu vektorové ilustrace, ktera do urcité miry evokovala stylizovanou kresbu.

Postupem casu jsme s vedoucim mé prace dosli k nazoru, Ze jsou tyto floralni motivy pfilis popis-
né, a proto jsem se zameéfil na vétsi davku grafické stylizace.

Obr. 47, 48 / Skici a prvni ndvrh etikety

Pri praci na dalsim navrhu jsem se snazil pousnout vizualni zkratku floralnich motivii a celou
kompozici jsem mirné stylizoval do podoby linorytu. Ptivodni navrh, ktery pracoval se stuhou

obepinajici pivo jsem zavrhl kvili faktu, ze ilustrace v malém meéritku zanikala.

Proto jsem pouzil kvéty a listky ve vétsim meéritku a dal jsem jim vice ,prostoru®. Bohuzel tato
prace ve vysledku nespliiovala to, co jsem si stanovil v resersi. Kvéty na etiketach ptsobily piilis
jemneé a nevyvolavaly celkovy dojem valachti, jako hrdych a nepoddajnych obyvatel tohoto drs-

ného kraje.

\
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Obr. 49 / Vzor stylizovany do linorytu
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Jednim z divod, proc tyto ilustrace ptsobily prilis jemné a kiehce byly do jisté miry zaoblené,
vinkovité linie, ale také jakasi nahodilost v kompozici. Rozhodl jsem se dat celému motivu rad
a pracovat primarné s geometrickymi obrazci. Ty jsem zprvu zorganizoval do kompozic, které
zdanlivé pripominaly vysivky, ale podle mého nazoru kvili absenci kruhovych tvart pusobily
prilis kostrbaté.

Pozdéji jsem dal vétsi prostor kruhu a z néj jsem tvoril jak stylizace listt, tak kvétin, které se na-
chazeji na stuze klobouku. U téchto kvétovych motivii jsem velmi zjednodusil kompozici a rost-
linky jsem naskladal do dvou vertikalné postavenych rad. Ignoroval jsem tak diagonaly, které by
v tomto piipadé mohly ptisobit rusivé. Trojihelniky, které byly v kontrastu s vSudypiitomnymi
ovalnymi tvary, pak dobre vyplnily negativni prostor. V téchto geometrickych navrzich jsem také
dal prostor obilnym klastim, které jsou diilezitou surovinou pii vyrobé piva a jsou jednim z jeho

klicovych symbolii.

USACAN

VSACAN

Obr. 50 / Ndvrhy motivii na etikety (zleva nejstarsi ndvrh), posledni ndvrh je findIn{

6.3.1 Finalni navrh vzoru

Mij posledni navrh inspirovany, byt’ uz jen vzdalené, stuhou na valasskych kloboucich jsem
pojal velice abstraktné. Jediny prvek, ktery jsem prevzal z predchozi kompozice jsou kruhové
kvéty. Ty vihimam jako urcity zachytny bod a jediné voditko pravé ke zminénym stuham. Geo-
metrické utvary, které bohaté vyplnuji vétsinu zbylé plochy jsou samoziejmé velmi vzdalenou
parafrazi na listky, stonky a pupeny z predchozich ilustraci ale nezaujaty konzument vizualniho
obsahu v nich muze najit napiiklad poselstvi Vsetina jako prumyslového mésta, nebo tvrdost
a nezlomnost Valach zijicich v téchto konc¢inach. Jinymi slovy, tyto tuitvary jsou otevieny inter-

pretaci.
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Dilezitym aspektem v tomto navrhu jsou predevsim diagonalné posazené obrazce a tahy, které
celé kompozici dodavaji dynamiku. Siroké masivni plochy jsem se zase snazil odlehéit tenkymi
tahy a stejné tak prurezy v trojuhelnicich, které vypliuji prostor zmirnuji ,,tézkost“ kompozice.
Barevnost, ktera byla ptivodné zaloZzena na kombinaci ¢erného motivu a syté ¢erveného pozadi
jsem nékolikrat zmeénil.

Béhem rozhodovani mezi poslednimi dvéma zminénymi navrhy zvitézila tato varianta, a to
predevsim kvili moznosti volné interpretace zobrazenych objektti, a jejich potencial a vyuziti
v ramci vizualniho stylu.

6.4 LOGO

Jak uz jsem avizoval na zacatku kapitoly, logo, které je bezpochyby neméné dilezity graficky
prvek, jsem tvoril az na zakladé vzoru na etiketach. Tyto motivy zobrazené na stuhach nenesou
prilis mnoho vizudlnich prvki, pokud pomineme obilné klasy, které bychom si mohli spojit s pi-
vem. Bylo tedy velmi dilezité, aby logo davalo jasny signal a neslo zakladni informaci o podni-
ku, ktery reprezentuje. Z tohoto dtvodu jsem se rozhodl pro v dnesni dobé ponékud obligatni
chmelovou §istici. Ta spolu s kloboukem tvoii jednoduchou a dobie zapamatovatelnou znacku.
Celkovy vzhled piktogramu podle mého nazoru dobre reflektuje zdrobnélé slovo Valasek, které
ma v sobé jistou davku hravosti. Znacku chmele s kloboukem jsem béhem své prace nékolikrat
upravoval, protoze prvni verze piehnané detailni a méla prilis mnoho segmentti. Nasledné ver-
ze byly uz o poznani jednodussi. Podle mého nazoru za zminku stoji navrh s ostrymi supinami.
Finalni verze vychazi z horizontalnich a vertikalnich primek ale také oblych tahti v podobé Supin

na Sistici.

Obrazovy symbol chmelové sistice s kloboukem jsem spolu s logotypem usporadal do dvou kom-
pozic. Prvni z nich, ktera méla spise vertikalni kompozici a pro ucelenost celého loga byla ohra-

nicena linkou, nebyla v mensich velikostech tak Citelna a na prvni pohled dostatecné atraktivni.

-
N
VALASEK

VSETINSKY PIVOVAR

Obr. 51 / Navrh s ostrymi Supinami
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Obr. 52 / Nepouité logo Obr. 52/ Pouité logo

o

V druhé verzi je piktogram vice upozadén. Pied¢i ho logotyp v podobé nazvu pivovaru a mista
kde se nachazi. Logotyp je sazen bezpatkovym pismem Oswald, jehoz literky jsou mirné zizené,
a tuto vlastnost jsem vyuzil u tvaru etikety. Samotny nazev pivovaru je pak konvexné zaoblen
a vznika tak logo, které nepostrada dynamiku, eleganci a spolec¢né s dalsimi prvky loga dobre

komunikuje s okolim.

6.5 TVAR A KOMPOZICE ETIKETY

V ramci této problematiky provedl rozsahlou resersi pivnich etiket, ale velky byl jsem vyrazné
ovlivnén i obalovy designem jinych alkoholickych napoji, a to predevsim vina. Jeho minimalis-

tické etikety mé zaujaly tvarem a eleganci.

Obr. 54, 55 / Etikety vina a cideru

Zprvu jsem se zabyval pomérné jednoduchymi kompozicemi a co se tvaru etiket tyce, Sel jsem
spiSe konzervativni cestou. V prvnim navrhu jsem stuhu z valasskych kloboukii na etiketé umis-

til jako pas dekoru a nad néj jsem uvedl duilezité informace jako nazev piva a logo podniku.

V dalsi fazi jsem se pokusil o urcité ozvlastnéni kompozice a stuhu jsem umistil na tizky prouzek
papiru. Tento pasek nésl i dulezité informace o stupnovitosti piva, a na zadni strané bylo uvede-
no slozeni, zptisob uchovavani a podobné. Tyto varianty jsem zavrhl predevsim kviili nevyhovu-

jicimu vzoru. Dalsim dtiivodem, byla jista konzervativnost ve tvarech prednich etiket.
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Na zakladé mé reserse jsem se tedy rozhodl pracovat na uzkych, vertikalné umisténych vinétach,

které nesou poselstvi elegance vinnych etiket a samy o sobé symbolizuji pas na klobouku.

Uzk4 etiketa v tomto piipadé vyzadovala symetrickou kompozici, jiz vévodila bila kulata plocha
na visku etikety. Ta byla v barevném kontrastu se samotnou sklenici a pripoutala tak divakav
zrak na symbol $istice s kloboukem. Pod tuto plochu jsem umistil vzor, ktery jsem poté béhem
své prace nékolikrat zménil. Spodni ¢ast etikety nesla nazev piva, kterym v nékterych navrzich

prostupoval samotny vzor.

Obr. 56 / Ndvrh findlni kompozice

Ve finalnim navrhu se kompozice prilis nezménila. Dominantni bila plocha nyni nesla ostré hra-
ny kosoctverce a geometrické utvary valasského vzoru pod ni byly oddéleny od nazvu piva.
Tento nazev jsem vysazel pismem Lansdowne, jehoz kresba a neobvyklé serify ve mné evokovaly
folklor a tradici. Pod samotny nazev jsem umistil vypouklou bilou plochu, ktera tvarové kopiruje
logotyp pod ni. Na spodni plose etikety jsem vytvoril protahly zub, ktery narusil horizontalni
plochu a dodal etiketé dynamiku.

Na zakladé tohoto navrhu jsem vytvoril také alternativni kompozici pro oddélenou skupinu piv.
Ta nese logotyp v horni ¢asti a upozadénou znacku sistice spolu s oznacenim stupné piva a obsa-
hu alkoholu ve spodni ¢asti. Nad timto symbolem se nachazi nazev piva a stylizovany folklorni

motiv.
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6.5.1 Krckova etiketa

Krckova etiketa ve vétsiné navrhi prevzala prvky ze vzort na brisni etiketé. V pozdéjsi fazi své
prace jsem se rozhodl, Ze by mohla plnit i informacni funkci a na bilou plochu ve spodni ¢asti
jsem umistil ¢islo oznacujici stupen piva. Nakonec jsem do horni ¢asti etikety doplnil jesté infor-

mace o obsahu alkoholu.

6.5.2 Zadni etiketa

Na zadni strané etikety si zakaznici mohou precist nazev a druh napoje a dozvédét se slozeni
nebo udaj o misté vyroby a podobné. Etiketa obsahuje také kompletni logo pivovaru, které je

v ramci predni etikety rozdéleno na znacku a logotyp.

Obr. 57 / Zadni etiketa - archiv autora

6.6 PIVNI DRUHY A BAREVNOST

Velké mnozstvi minipivovarta déli sva piva na celorocni, které ma ve stalé nabidce a na sezonni
specialy, které jsou obvykle k mani jen urcitou cast roku. Minipivovar Valasek takto sva piva
nedéli a na ¢cepu mu stale velké mnozstvi pivnich vzorkii. Ja jsem si pro svou praci vybral osm
z nich a rozdélil je do dvou skupin. Prvni skupina jsou vétsinou klasické spodné kvasené leza-
ky a ochucené lezaky. Jejich nazvy jsou pomérné jednoduché a vétsinou presné definuji obsah.
Druha skupina se od té prvni odliSuje predevsim originalnimi nazvy, které jsem chtél graficky

ozvlastnit.

V prvni skupiné se objevuji piva jako 11° Vsacan, nebo Tmavy, Svétly, Bortvkovy a Visnovy le-
zak. Etikety pro tyto piva jsem se snazil koncipovat tradi¢néjsi formou. Vzory na nich i jejich ba-
revnost do velké miry odrazi nazev piva. Vsacan je napiiklad znamy Vsetinsky folklorni soubor,
proto jsem do abstraktniho vzoru zahrnul housle a pro tento pivni druh jsem pouzil energickou
cervenou barvu. U ovocnych lezaku jsem zase stylizoval plody na etiketach a zvolil jsem barvy

pro né typické. Barvy etiket se také projevuji na stuze valasského klobouku ve znacce pivovaru.

6.6.1 Alternativni skupina piv

Druha skupina piv nese alternativni kompozici a barevné se také odlisuje. ,Opila vever-

ka“ je napiiklad zbarvena typickou oranzovou barvou, ,Krasna zena“ je v cervenych ténech
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a ,,Zboiena ovca“, nejsilnéjsi pivo v nabidce, je zbarveno do agresivni svétle zelené. U motivii na
etiketach jsem s vyjimkou , Krasné zeny“ upustil od kvétinovych vzort a snazil jsem se stylizovat

nekteré casti tél zivocichtu v nazvech.

Obr. 58 / Specidlni fada etiket

6.7 FIREMNI IDENTITA

Vizualni styl pro vsetinsky Valasek jsem koncipoval na zakladé tolik zminovanych vzort na piv-
nich etiketach. Obsah tohoto vzoru se méni v zavislosti na propagacnim materialu, na kterém

lezi. Nadale vyuzivam i centralni kompozici a pracuji predevsim s vertikalni rovinou.

6.7.1 Pismo

K originalité celé vizualni identity také dopomaha pismo Lansdowne s velmi osobitou kresbou.
Toto pismo je doplnéno bezpatkovym fontem Oswald, jehoz tizkeé litery jsem vyuzil pri navrhu
logotypu a také pro informace na zadnich etiketach. Tyto sady jsem doplnil pismovou rodinou
Dyna Grotesk R. Ta tvoii urcity prechod mezi vyse zminovanymi fonty, které jsou pomérné roz-
dilné.

6.7.2 Barevnost

Barevnost vizualniho stylu se opét odviji od charakteru tiskovin nebo jinych propagacnich ma-
teriall, na kterych se grafika nachazi. Hlavni barevnost vsak tvoii tmavé cervena a cerna barva,
které piimo odkazuji na klobouky valachti. Zelené barve jsem se kromé vyjimek zamérné vyhnul

predevsim kvuli faktu, Ze v nékom miuize evokovat nealkoholické pivo.
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Obr. 68/ Navrh webu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Obr. 69 / Pismo Lansdowne vyugité ve vizudlnim stylu

ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm abcdefghijklm

nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Obr. 70 / Pismo Oswald vyugité v logotypu Obr. 71 / Pismo DynaGrotesk R vyugité ve vizudInim stylu
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7. ZAVER PRAKTICKE PRACE

Béhem vypracovavani praktické casti této bakalarské prace jsem podle mého nazoru ucinil vy-
razny posun. Béhem tohoto obdobi se mi podarilo vytvorit navrhy, které by za jinych okolnosti
staly za dopracovani a mozna by nasly vyuziti i v dalsich odvétvich grafického designu. Vysle-
dek mé prace vsak odpovida idejim, které jsem mél na zacatku svého snazeni a véiim, ze ales-
pon castecné reflektuje podnik samotny a kraj, ve kterém se nachazi. BEhem své prace jsem se
také detailn€ji seznamil s problematikou pivnich etiket ale i obalového designu jako takového.
Vyznamné misto maji v mé praci predevsim tvary piednich etiket a jejich barevnost. Naucil jsem
se také, ze neméné diilezita je krckova etiketa, ktera mize navzdory své velikosti nést velmi
dulezité informace i graficky obsah. V neposledni radé jsem béhem tohoto projektu ziskal velmi

cenné technické znalosti a také urcity prehled o pivovarnictvi a historii kraje, ve kterém ziji.
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