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ABSTRAKT

Teoreticka Cast bakalatské prace popisuje historicky vyvoj automobill a jejich barevnosti.
Dale se vénuje automobilovému polepovani a detailingu. V posledni fad¢ se vénuje resersi
vizualnich identit autodetalingovych firem. Prakticka ¢ast je vénovéana tvorbé vizualni
identity imaginarni autodetailingové firmy Paulie’s Wrap’n’Shine na zaklad¢ reSerSe

z ptedchozi teoretické Casti. Vysledkem je navrh vizualni identity a jeji prezentace.

Kli¢ova slova: historie, automobil, detailing, polep, barva, logo, vizualni identita.

ABSTRACT

The theoretical part of the bachelor's thesis describes the historical development of cars and
their colors. It also describes automotive wrapping and detailing. Last but not least, it
describes the visual identities of car detailing companies. The practical part is devoted to the
creation of the visual identity of an imaginary car detailing company Paulie’s Wrap’n’Shine
based on the research from the theoretical part. The result is a design of a visual identity and

its presentation.

Keywords: history, automobile, detailing, wrapping, color, logo, visual identity.



PODEKOVANI

Muj velky dik patii vedouci mé bakalatské prace MgA. Jané Dosoudilové za jeji ¢as a cenné
rady, které mi pii tvorbé tohoto projektu poskytla. Chtél bych podékovat také clenim své
rodiny a pfitelkyni, kteti mé pln¢ podporovali v celém pribéhu mych studii a méli se mnou
velkou davku trpélivosti.

M¢ diky patii také firm¢ Unreal Exists za poskytnuti softwaru 3D Changer, panu Neherovi

z PrintCentra, tiskarné CopyOP, firm¢ VirWear a Mifra a knihatstvi Dandy za poskytnuti

sluzeb pfi realizaci této prace.

ProhlaSuji, ze odevzdana verze bakalaiské prace a verze elektronicka nahrana do IS/STAG

jsou totozné.



UvVoD

I.

TEORETICKA CAST

1

HISTORIE AUTOMOBILU

1.1 POCATKY VYVOJE AUTOMOBILU
1.1.1 Nemecko a prvni skutecné automobily
1.1.2 Evropa
1.1.3 USA
1.2 AUTOMOBILY PRVNI POLOVINY 20. STOLETI
1.2.1 Fordova automobilova revoluce
1.3 AUTOMOBILY DRUHE POLOVINY 20. STOLETI
1.3.1 Automobily po valce
1.3.2  Evropska kompaktni reseni
1.3.3  Kridla, turbiny a chrom
1.3.4  Era minivanii a SUV
1.4 AUTOMOBILY 21. STOLETI
1.4.1 Moderni mysleni
1.4.2  Moderni technologie

BARVA V AUTOMOBILOVEM PRUMYSLU

2.1 ZAKLADNI TEORIE BARVY
2.2 RANY VEK AUTOMOBILOVE BARVY
2.3 FORDOVO RESENI
2.4 VICE NEZ JEN CERNA
2.5 BAREVNA REVOLUCE POLOVINY 20. STOLETI
2.6 STASTNE SEDESATKY
2.7 ENVIRONMENTALN{ POVEDOMI 70. LET 20. STOLETI
2.8 AUTOMOBIL JAKO SPOTREBNI ZBOZi
2.8.1 Volkswagen Polo Harlequin
2.9 CHROMOFOBIE MODERNI DOBY
2.10  BARVA JAKO TRADICE
2.11 PRAKTICKE VYUZITi BARVY
2.12 BUDOUCNOST AUTOMOBILOVE BARVY

AUTOMOBILOVE POLEPY

3.1 BILLBOARD NA CTYRECH KOLECH
3.2 OMYL ZVANY VINYLCHLORID
3.3 OD ZAKONA K DESIGNU
3.4 PROCES
3.4.1 Panelovani
3.4.2 Tisk
3.4.3 Priprava vozu
3.4.4 Samotné lepeni

AUTODETAILING

4.1 ODNABYTKU K LAMBORGHINI

4.2 NEJZNAMEJSI VYROBCI AUTODETAILINGOVYCH PROSTREDKU
4.2.1 Meguiar’s
4.2.2 Turtle Wax

10
10
11

11
12
13
14
15
15
16
16
17
19
20
20
20
21

22

22
23
24
24
26
27
29
30
31
32
34
35
37

38

38
38
39
40
40
40
41
41

42

42
43
43
44



4.2.3  Auto Finesse
4.3 VIZUALNI IDENTITY AUTODETAILINGOVYCH FIREM
4.3.1 AMMO NYC
4.3.2 Vlesku
4.3.3 Umyem
4.3.4 Royal Garage
4.4 NEGATIVNI PRIKLADY VIZUALNICH IDENTIT AUTODETAILINGOVYCH FIREM

IL.
PRAKTICKA CAST
5 VIZUALNI IDENTITA IMAGINARNI AUTODETAILINGOVE FIRMY

5.1 NAZEV FIRMY

5.2 LoGo
5.2.1 Z papiru na obrazovku

5.3 BAREVNOST

5.4 TYPOGRAFIE

5.5 PRIKLADY VIZUALN{HO STYLU
5.5.1 Vizualizace prostoru firmy
5.5.2 Dresscode
5.5.3 Webové stranky a profily socidalnich siti
5.5.4 Tiskoviny a razitko
5.5.5 Propagacni predmety

5.6 DESIGNOVE AUTOMOBILOVE POLEPY

ZAVER
SEZNAM POUZITE LITERATURY
SEZNAM OBRAZKU

45
45
45
47
48
49
50

52
52
53

53
54
54
55
56
57
57
57
58
59
59
60

62
63
65



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

UvVOD

Automobil je stroj, ktery nas provazi jiz fadu let. Stal se béznou soucasti naSeho zivota
a v mnohych ptipadech jej bereme pouze jako naseho sluhu, ktery nas ptepravi rychle,
efektivné a bezpecné z mista A na misto B. Diky tomu vS§ak ¢asto piehlizime jeho estetickou
stranku, za kterou stoji mnoho let komplexniho vyvoje — ladné linie, hra svétel a stint,

odehravajici se na platné karoserie zafici vSemi odstiny barev.

Ackoliv to neni na prvni pohled patrné, vyvoj automobilu a zejména jeho podoby byl znacné
ovlivnén nejen technologickym, ale také socialnim, kulturnim a politickym vyvojem lidstva.
Zejména jeho barevnost silné odrazela mysleni a naladu své doby. Tento pribéh podrobné
popisuji v prvnich dvou kapitolach tykajicich se historie automobili a barvy

v automobilovém primyslu.

Dalsi dvé¢ kapitoly se vénuji problematice automobilovych polept a autodetailingu, které se
staly pilifi pfedmétu mé prace — vytvoreni vizudlni identity mé osobni, autodetailingové
firmy. Mimo jiné zkoumam vizudlni identity svétovych i tuzemskych autodetailingovych
znacek a firem. Pfi své reSerSi jsem narazil na mnoho kvalitng zpracovanych vizuélnich

identit, avSak vétSina firem na tuzemském trhu v této oblasti zaostava.

P4

Informace nabyté z teoretické Casti prace nasledné aplikuji v praktické ¢asti prace pii tvorbé
vizudlni identity mé osobni autodetailingové firmy. Mym cilem je vytvofeni origindlni
a kvalitni vizualni identity, kterd bude fadné reprezentovat profesionalitu a charakter sluZeb,

které¢ firma nabizi. Vysledkem je navrh vizualni identity a jeji nasledna prezentace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE AUTOMOBILU

V této kapitole se sezndmime se stru¢nou historii vyvoje automobilu od jeho pocatku po
souCasnost — v obrazkové dokumentaci si mimo jiné piedstavime také piiklady uvziti

grafického designu v oblasti automobilového primyslu.

1.1 Pocatky vyvoje automobili

Prvni snahy o vytvoteni spolehlivého dopravniho prostfedku nevazaného kolejemi Zeleznic
a potfebami koniského spfezeni mizeme pozorovat jiz v druhé poloving 18. st. Konkrétné
v 60. letech 18. st. navrhl francouzsky délostfelecky distojnik Nicolas Joseph Cugnot
vozidlo pohanéné parnim strojem. Jednalo se o tiikolovou délovou lafetu s robustnim kotlem
zavéSenym nad piidi vozidla. Tento pétitunovy kolos byl schopen dosdhnout rychlosti
pouhych 5 km/h — konska spiezeni byla schopna tahat lafety rychlosti az 30 km/h. Viz byl
také velice t€zko ovladatelny a po nehod¢ v roce 1770, kdy prorazil sténu pii zkuSebni jizdg,
byl ukoncen jeho dalsi vyvoj. Dalsi pokusy vyuZit parni stroj k pohonu koc¢ara se objevuji
az pocatkem 19. st., a to zejména v Anglii, diky znaénym pokrokim v metalurgii
a konstrukci parniho stroje — mezi vyznamnymi vynalezci stojicimi za Gspéchem parniho
stroje jsou napi. Thomas Newcomen a James Watt. Za zminku stoji také dostavniky
Richarda Trevithicka a Goldsworthyho Gurneyho, které byly natolik spolehlivé a rychlosti
soupefily s koniskymi spfeZenimi, Ze se staly pfimymi rivaly Zelezni¢ni dopravy. Netrvalo
vSak dlouho a vyvoj Zeleznic pted¢il vyvoj parnich dostavnikl. Automobil stale cekal na

efektivnéjsi zptisob pohonu.

br. 01 Nehoda vozidla Nicolase Jose;ﬁ; Cil-;gn(;tam
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Péra nebyla jedinym zdrojem hnaci sily. Vedle parniho stroje vzniklo mnoho rtznych
vynalezi pohonu. V roce 1807 vynalezl Isaac de Rivaz motor se systémem vnitiniho
spalovani, jehoz palivem byl vodik. Hermann von Jacobi experimentoval s pohonem
elektrickym a v roce 1834 zkonstruoval prvni elektricky motor. Velikou vyhodou tohoto
motoru byla jeho kompaktnost a jednoduchost. Skladal se z malého poctu dilii, nepracoval
s kontrolovanymi vybuchy paliva jako motor spalovaci a diky nulovému tfeni byl velice
efektivni a vykonny. Otazkou vsSak bylo, kde vzit elektrickou energii potiebnou k jeho
pohonu — odpovédi byla baterie, jejiz vynalez datujeme do roku 1859 vynalezci Gastonu
Planté. Avsak pohon, ktery neodmyslitelné posunul vyvoj automobilu kuptedu, a ktery je
vyuzivan dodnes, vznikl v roce 1875, kdy rakousky vynalezce Siegfried Marcus postavil
motor s vnitinim spalovanim pohanény plynem. I kdyz Siegfried Marcus pouze
nemodifikoval konisky kocar, ale projevil snahu vozidlo pfizpiisobit svému pohonu, stale
nehovofime o prvnim automobilu v pravém slova smyslu. Ten se objevuje az o 10 let

pozdéji.
1.1.1 Némecko a prvni skute¢né automobily

Koncem 19. st. se na automobilové scéné objevuji Ctyii velka jména, a to konkrétné Karl
Benz, Gottlieb Daimler, Nikolaus August Otto a Wilhelm Maybach. Tito technici, ptivodem
z Némecka, zanechali vyraznou stopu v d¢jinach vyvoje automobill a dodnes miizeme tato
jména spatiit na kapotach luxusnich a technologicky nejvyspélejSich automobilti viibec.
V roce 1876, inspirovan Francouzem Beau de Roche, vylepsil Otto plynovy spalovaci motor
zavedenim tzv. ¢tyfdobého pracovniho obéhu (nazyvany Ottiv pracovni obéh), ktery, jak uz
nazev napovid4, déli jeden pracovni obéh motoru na Ctyfi €asti, a to konkrétné: sani,
komprese, expanze (vybuch) a vyfuk. Tento pokrok zplsobil znacné zvySeni Ucinnosti
motoru — stacilo uz jen vynalézt snadné&ji se odpatujici palivo (napt. benzin) a na svété byl
idedlni motor pro pohon automobili. Na dilo Otty navézali jeho tehdejSi zaméstnanci
Daimler a Benz. Ti v 80. letech 19. st. vytvoftili své prvni dopravni prostfedky pohdnéné
¢tytdobymi benzinovymi motory. Daimler na svém projektu spolupracoval s Maybachem
a vytvoril viiz vychazejici ze starého modelu ko¢aru. Benz vSak sviij motor namontoval do
mnohem lehéi ocelové tiikolky, ktera vychdzela zmodelu jizdniho kola. Daimler,
nespokojen, nadéale experimentoval a sviij projekt neustale vyvijel, zatimco Benz reagoval
na poptavku, kterou jeho tfikolka vyvolala, a rozhodl se zacit s prodejem svého vozu. Diky

tomu se v roce 1886 zapisuje Karl Benz do historie jako prvni vyrobce automobili.
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Obr. 02 Benzova motorova tfikolka.

1.1.2 Evropa

Spalovaci motor postupné piekonal parni a elektricky pohon. Automobil se pomalu, ale jisté
staval respektovanym dopravnim prostiedkem. V 90. letech 19. st. se Francie stala jednim
z nejvyznamnéjSich zakazniki Daimlerovy dilny. Aby se nemusely motory kupovat
adovazet z Némecka, byla podepsana licencni smlouva s tehdejsi etablovanou francouzskou
firmou Panhard & Levassor, kterd umoZnovala vyrabét Daimlerovy motory pifimo ve
Francii. Firma Panhard & Levassor mimo jiné vytvotila koncept zvany ,,systém Panhard —
., Motor je uloZen vpredu a prostiednictvim tieci spojky a pievodovky pohdani zadni kola.*!
Automobily piivodné pracovaly s koncepci ulozeni motoru vzadu nad pohanénou napravou

— feSenti, které se znovu objevuje po druhé svétové valce.

Obr. 03 Logo firmy Panhard & Levassor.

Ve Francii pisobily mimo jiné jesté tii velké automobilky své doby, a to konkrétné De Dion-
Bouton, Peugeot a Renault (ze kterych Peugeot a Renault ptisobi dodnes). Peugeot, ptivodné
vyrobce jizdnich kol, pracoval s koncepci uloZzeni motoru vzadu, na rozdil od koncepce

firmy Panhard & Levassor, ktery se pozdéji rozsitil diky tspéchlim firmy Volkswagen.

! MACBETH Graham. Velky obrazovy atlas automobilu. Pieklad ing. Milan Jozif. V Praze: ARTIA, 1985,
s.21
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V Itélii vznikla automobilka Fiat v ¢ele s Giovannim Agnellinim, pod kterou spadaji mensi,

avsak notorické znacky jako Lancia, Alfa Romeo a Ferrari.

V Anglii se v poloving 90. let 19. st. dostal na scénu Herbert Austin, ktery, inspirovan
Francouzi, zpocatku stavél tiikolky. Prvni Ctytkolé vozidlo uspésné postavil v roce 1899

a automobilka Austin se postupn¢ stala nejvétsim vyrobcem automobili ve Velké Britanii.

Na nasem uzemi vznikl v roce 1897 v Kopfivnici viiz pohanény Benzovym motorem, a to
konkrétné viiz jménem Président. Na dalSim vyvoji tohoto vozu se nasledné podilel vedouci

budouci znacky Tatra Hans Ledwinka.

Obr. 04, 05, 06, 07 Loga firem Fiat, Austin, Peugeot, Renault (pocatek 20. st.).

1.1.3 USA

Jelikoz koncem 19. st. takika neexistovaly z4dné zavedené technologické postupy
a vynalezy, mé&li ameri¢ti konstruktéfi doslova nekoneéné moznosti v navrhovani, coz
vyuzili ve sviij prospéch s velkou davkou duvtipu. Mnoho dnes jiz zazitych vynalezl vzniklo
pravé na ptrelomu 19. a 20. st., jako napt. kotoucové brzdy, kapalinové ovladani brzd ¢i

pohon vsech ¢tyt kol.

Vyvoj americkych automobilll byl také ovlivnén podivnou pravni okolnosti. V roce 1877 si
pravnik G. B. Selden pfihlasil patent na motorové vozidlo, ktery aktivné obnovoval az do
roku 1895. Mnoho automobilek tak muselo Seldenovi platit poplatky, aby se vyhnuly zalobg.
Mezi nimi byl také konstruktér, kterému se tato situace ptestala libit — Henry Ford. Jeho
dlouhy pravni spor vyvrcholil aZz vroce 1912, kdy Ford zvitézil u Nejvyssiho soudu
Spojenych statl prokdzdnim neplivodnosti Seldenova patentu. Doséhl toho postavenim

francouzského motoru z roku 1863, kterym nasledné rozjel sviij viiz.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

ROAD ENGINE.
No. 549,160. Patented Nov. 5, 1895.

Obr. 08 Seldentliv patent.

Dals$imi vyznamnymi americkymi konstruktéry jsou napt. Ransom Eli Olds a jeho dodnes
znamy Oldsmobile. Olds zpocatku pracoval s parou a v 90. letech 19. st. zacal pracovat se
spalovacimi motory — podobn¢ jako Alexander Winton nebo James Ward Packard. Po roce
1898 pusobilo v Americe pies 100 automobilek a vSechny sdilely stejnou vasen a cil —

masove vyrabét automobily.

Obr. 09, 10 Loga firem Oldsmobile a Ford Motor Company (1907).

1.2 Automobily prvni poloviny 20. stoleti

1.2.1 Fordova automobilova revoluce

Henry Ford v roce 1903 zalozil svou automobilku Ford Motor Company. Pfedtim, neZ v roce
1908 prisel se svym legenddrnim Modelem T, navrhl Ford osm automobilti, a to konkrétné
Modely A, B, C, F, K, N, R a S. Automobilka zpoc¢atku vyrabéla pomérné drazsi vozy, ale
objevily se mezi nimi i vozy dostupnéjsi pro Sirokou vefejnost, které vzbudily veliky ohlas.

Ford tak zacal pracovat s myslenkou vytvofeni automobilu, ktery bude levny, spolehlivy
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a dostupny pro $ir§i okruh zakazniki. Model T byl revoluéni nejen proto, Ze splitoval
vSechny zminéné pozadavky, ale diky vyndlezu montazni linky byl Ford schopen
produkovat Model T rychle, levné a efektivné. Automobil tak pomalu ale jisté prestaval byt

luxusem pro bohaté jedince a stdval se soucasti bézného zivota.

HICH PRICED QUALITY
JL’? d IN A LOW PRICED €AR

The Ford Four Cylinder;
Twenty Horse Power, Five

Passenger Touring Car
$8S50 2= Fob. Detroit

Obr. 11 F ordova prvni reklama na Model T — reklama, ktera odstartovala revoluci (1908).

V poloving 20. let 20. st. byla Fordova revoluce v plném proudu a automobil se stal dilezitou
soucasti americké ekonomiky. Pocet majitelli automobill rostl a s nim se pomalu ménilo
i mysleni obyvatelstva — stavélo se vice cest, lidé jezdili stale Castéji na vylety a st€hovali se
do predméstskych oblasti, odkud mohli do mésta pohodIné dojizdét. Americké automobily
se staly svétovymi — Ford rozsifil od roku 1911 svou vyrobu modelti T do Velké Britanie,
stejné tak ucinili Chrysler a Hudson. General Motors Corp. koupil britsky Vauxhall
a némecky Opel.

Na vrcholu evropského Zebticku se tyCily automobilky jako napt. Austin, Morris, Singer,
Fiat a Citroén. Evropa pracovala hlavné s konceptem kompaktniho auta, jako ptiklad

muzeme uvést automobily Austin Seven, Fiat Topolino nebo Bébé Peugeot.
1.3 Automobily druhé poloviny 20. stoleti

1.3.1 Automobily po valce

Béhem druhé svétové valky, podobné jako béhem prvni svétové valky, se pozastavila vyroba
automobilll a tovarny zaméfily svou vyrobu na véale¢nou techniku. Mnoho téchto tovaren
bylo cilem bombardovani, a tudiz jich mnoho bylo zniCeno, coz zptisobilo v ne€kterych
zemich Uplné ukonCeni vyroby. Tovarny, které valku prezily, se ihned vratily zpét
k ptivodnimu vyrobnimu planu. Evropa, postizena valkou, potfebovala prostiedky, kterych

bylo nedostatek (napft. ocel). Jedinou moznosti jak ziskat potiebné suroviny k vyrob¢ byl
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obchod. Automobily se tak z Evropy zacaly hromadné vyvazet do svéta, zejména USA.

Velka Britanie se v 50. letech stala nejvétsim svétovym vyvozcem automobilil.

Obr. 12 Béhem prvni svétové valky zménila firma Renault své logo — vyroba se piesunula z vyroby aut

na vyrobu tank?.

1.3.2 Evropska kompaktni FeSeni

Oproti Americe utrpéla Evropa ve druh¢ svétové valce znacné vétsi Skody. Americky model
velkého, luxusniho automobilu se do valkou zni¢enych zemi nehodil — byl moc velky a drahy
na udrzbu. Na scénu piiSly malé vozy, které svymi rozméry a velice malymi ndklady na
udrzbu splnily pozadavky zotavujici se Evropy. Konstruktéti také znova pracovali
s koncepci ulozeni motoru vzadu, coz Setfilo mistem, a i malé vozy tak mohly byt uvniti na
své rozméry velice prostorné. Ve Francii vznikly automobily jako Renault 4CV s motorem
o objemu 750 cm’, Peugeot 203 a Citroén 2 CV, lidové zvany ,kachna®“. V Italii byl
nejveétsim hra¢em Fiat, ktery zmodernizoval svlij model Topolino. Novy viiz s oznacenim
600 disponoval 600 cm® motorem a poslouzil jako vzor jesté popularn&jsimu modelu 500,

ktery se stal prvni volbou mladych italskych motoristu.

Obr. 13, 14, 15 Zleva — Citroen 2 CV, Fiat 500, BMW Isetta 700.

V Kopfivnici v roce 1932 navrhl Hans Ledwinka prototyp levného, malého, ¢tyfmistného

vozidla s motorem vzadu, konkrétné€ Tatru V 570, ktera se svou koncepci podoba automobilu
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z dilny Ferdinanda Porsche, ktery se vSak na trhu objevuje az po druhé svétové valce. Tatra
vSak neskoncila s inovacemi a v poloving€ 30. let ptedbéhla svét se svymi aerodynamickymi
vozy typu 77, se vzduchem chlazenymi motory umisténymi vzadu za napravou. Tato tradice
elegantnich vozl se vzduchem chlazenymi motory a acrodynamickymi tvary pokracovala az

do vyroby Tatry 613.

(Wrapactiy

Obr. 16 Tatra V 570 — prototyp.

Porsche, ¢esky rodak, na zacatku stoleti pracoval s némeckymi a rakouskymi firmami, nez
si v roce 1931 zalozil kancelér ve Stuttgartu. Jeden z jeho hlavnich projektt bylo vytvoreni
tzv. ,lidového automobilu®, coz mél byt levny, dostupny ctyimistny viiz. Podobné jako
Ledwinka umistil vzduchem chlazeny motor dozadu. Jeho koncepty mu pomohly vybudovat
dvé firmy, Ziindapp a NSU, které vSak od projektu pozdé&ji odesly. Necekanym spojencem
Porscheho se stal tehdejsi fissky kanclé Adolf Hitler. Vznikla tak firma Volkswagen a novy
model Volkswagen Brouk se zacal po valce vyrabét v tovarn€ v némeckém Wolfsburgu.
Brzy se stal Brouk popularnim i v Severni Americe a mnoho rodin jej mélo jako druhy viiz
v roding. Brouk byl spolehlivy, Gsporny a levny a svou netradicni konstrukei a velikosti byl

v kontrastu s tehdejsimi americkymi kiizniky na kolech.

Obr. 17, 18 Prvni logo firmy Volkswagen a jeji prvni masoveé vyrabény viiz VW Brouk.
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1.3.3 Ki¥idla, turbiny a chrom

Automobilovy sport byl v Americe populdrni jiz pfed prvni svétovou valkou a po druhé
sveétoveé valce tomu nebylo jinak. V poloving 50. let 20. st. se automobilovy sport dostaval
na vrchol zebticku divackych sporth a kolem roku 1969 mél priimérnou navstévnost okolo
41,3 milionu divakl, coz v té dobé bylo vice, nez mél napt. baseball nebo americky fotbal.
Shodou okolnosti jediny sport, ktery po¢tem divaka prekonal automobilové zavody, byly
koniské dostihy. V 50. a 60. letech 20. st. konstruktéfi opet zapocali s experimenty a testovali
motorem zvanym The Ford V-8 a jeho prvni americké auto, které vyhralo 24hodinovy zavod
Le Mans (jednalo se o zavodni automobil Ford GT40). Tyto zavodni uspéchy nadchly
vefejnost a ta nyni vyzadovala od automobilii vysoky vykon, diky ¢emuz se osmivélcovy
motor skoro stal standardem. Oproti skromné Evropé jezdily po americkych silnicich
automobily, které ¢asto dosahovaly Sesti metri na délku, se spotiebou 20 litrd benzinu na
100 km. Od 30. let 20. st. byly americké automobily stale vice aerodynamictéjsi, blatniky
anarazniky se staly sou¢ésti karoserie, a aby se jednotlivé ¢asti automobilu vizualné odlisily,
zacalo se uzivat chromovych prvkii a kombinaci barev laku (kolem roku 1956 bylo mozné
mit az trojbarevny viiz). Vyznamnym vyrazovym prvkem americkych korabti byly vyvysené
zadni blatniky, které pfipominaly ocasni plochy tryskovych letound. Ptikladem je napf.

Cadillac Eldorado z roku 1959.

THE 1959

Obr. 19 Reklama na Cadillac Eldorado z roku 1959.

Automobily se béhem let 1940 az 1960 pomalu ale jisté zvétSovaly, ale i piesto se objevila
poptavka po mensich a kompaktnéjSich vozech, podobnych tém evropskym. Velky Gspéch
Volkswagenu Beetlu donutil koncem 50. let 20. st. americké automobilky postavit

kompaktnéjsi vozy a na trhu se tak objevily automobily jako napt. Ford Falcon, Chrysler
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Valiant a Chevrolet Corvair. Diky ropné krizi v 70. letech 20. st. nabyvaly kompaktné;si

a usporngjsi vozy na popularite.

1.3.4 Era minivana a SUV

V poloving 80. let 20. st. se na trhu objevil viz, ktery udal novy trend a smér ve vyvoji
automobilt. Jednalo se o Dodge Caravan, prvni tzv. minivan — automobil vétsi nez klasicky
sedan, ale mens$i nez dodavkovy vuz. Tato vozidla disponovala velkym zavazadlovym
prostorem a velkym poctem sedadel, tudiz byla vhodna pro velké rodiny, pro piepravu nejen
vetsitho poctu lidi, ale také nékladu. V 90. letech 20. st. se na scéné objevil potomek
vale¢ného Jeepu a vetejnost touzila po stiedné¢ velkych vozech s pohonem vsech kol. Tato

vozidla jsou oznacovana jako SUV (sport-utility vehicles).

DODGE GRAND CARAVAN
IF YOU'RE LOOKING FOR THE ONLY POWER AND SEATING FOR UP TO DODGE 7/70 PR cTi ﬂ
FAMILY WAGON IN THE WORLD THAT EIGHT, A SHORT STEP UF, A CARLIKE PLAN THEN LOOK NO FURTHER... m“‘
GIVES YOU FRONT-WHEEL DRIVE, FEEL, EVEN MORE ROOM THAN THE IT'S GOTTA BE THE 1988 DODGE m
AVAILABLE OVERHEAD CAM V-6 ORIGINAL CARAVAN, PLUS THE GRAND CARAVAN. DIVISION OF CHEYSLER MOTORS

1.4 Automobily 21. stoleti

1.4.1 Moderni mysleni

Automobily poc¢atku 21. st. si pro§ly mnoha zménami zpiisobenymi predev§im mySlenkami
a potfebami nového svéta. Automobilky nabizeji velkou skdlu vozi — od téch nejmensich,
jako napt. Smart ForTwo, az po ty nejvétsi, mezi které patii napt. Audi Q7. V poslednich
letech jsou automobilky zamétfeny hlavné na snizeni emisi a celkového dopadu vyroby
a provozu automobilll na zivotni prostfedi. Diky tomu vznikly systémy jako je napt. Start-

Stop, ktery vypind motor, kdyZ auto stoji, a opét jej zapina pfi rozjezdu. Automobily jsou
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také osazovany filtry pevnych ¢astic, které filtruji vyfukové plyny a snizuji tak emise. Velice
kritizovanou praktikou je také zmensovani objemu motord a montovani malych motorti do
vetsich vozidel. Na popularité nabiraji hybridni vozidla, ¢i elektromobily — velkym hracem
je zde firma Tesla, avSak vSechny automobilky pomalu zatazuji elektromobily do svého

portfolia.

Obr. 21, 22 Logo firmy Tesla a jeji elektromobil Tesla Model S (2019).

1.4.2 Moderni technologie

Automobily jsou dnes nejen rychlé, isporné a spolehlivé, ale také disponuji nejmodernéjSimi
technologiemi, které zarucuji nejvyssi Groven komfortu a bezpecnosti — od adaptivniho
vzduchového podvozku, pfes tempomat, automatické nouzové ptivolani zdchrannych sluzeb
v ptipad¢ nehody, asistenta parkovani, aZz k otevirani patych dveti pohybem nohy pod
naraznikem, kde se nachazi ptislusny senzor. Vyvoj té€chto technologii je velice rapidni a jiz
dnes se mnoho téchto systéml objevuje v automobilech jako zakladni vybava.
Experimentuje se také s mySlenkou autonomniho fizeni, kdy ¢lovék jiz nemusi aktivné

ovladat vozidlo, a to by bylo schopno se pohybovat v provozu zcela samostatn¢.
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2 BARVA V AUTOMOBILOVEM PRUMYSLU

Prvni véci, které si v§Simneme, kdyZ spatiime nadherny automobil, je pfedevsim jeho barva.
Nehovotime vSak pouze o jejim odstinu, nybrz o celkovém dojmu automobilu, ktery barva
jednoznacéné podporuje — vyzdvihuje jeho kiivky, dodava mu lesk. Barva automobilu plni
praktickou, kdy chrani karoserii pied zivly, a tudiz pted korozi. Barva si v automobilovém
pramyslu prosla stejné¢ komplexnim vyvojem jako automobil samotny — od materialt
ptirodnich az po syntetické, ptfes rizné techniky jejich aplikovani. V této kapitole si
nastinime zakladni teorii barev, ktera tvoii zaklad vSem odvétvim uméni a designu, véetné
designu grafického. Podivame se do historie lakovéani automobild, a jak se paleta v pribchu
let ménila v zavislosti na spolecnosti, kultufe a technologii. V posledni fad¢ si ukédzeme

vyuziti barev v praxi.

2.1 Zakladni teorie barvy

Nez se ptesuneme k samotnému vyvoji barvy v kontextu automobilového primyslu, tak si
nastinime zakladni teorii barvy. Vidéni barvy je udalost. Aby tato udalost vznikla, je potieba
ttech Ciniteld, ktefi se navzajem ovliviiuji, a bez pfitomnosti kteréhokoliv z nich by barevna
udalost nemohla vzniknout. Tito tfi ¢initelé jsou: pozorovatel, objekt a zdroj svétla. Zméni-
li se kterykoliv z téchto Cinitelli, zméni se také vysledna udéalost — uvidime jinou barvu.
Kazdy z Ciniteld je predstavitelem jedné ze tfi velkych a slozitych véd, které se fenoménem
barvy zabyvaji — fyziky, chemie a biologie. Studiem svétla a jeho vlivem na vidéni barev se
zabyva fyzika, zmény chovani svétla a jeho pohlcovani na zéklad¢ povrchu objektu zkouma
chemie a vjem vyvolany v pozorovateli nam vysvétli biologie v uzké spolupraci
s neurofyziologii oka a mozku a v posledni fadé s psychologii. Viditelné svétlo se sklada ze
spektra neboli rozsahu vlnovych délek, které fotony nabyvaji pii pohybu v prostoru a Case.
Razné povrchy objekti odrazeji a pohlcuji rizné vinové délky svétla. Vinové délky, které
se dostanou na sitnici oka jsou nasledné zpracovany mozkem, ktery vyhodnoti, o kterou

barvu se jedna. Cerna pohlcuje veskeré svétlo a bila jej naopak odrazi.
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Zdroj svétla \
Pozorovatel

Objekt

Barevnd uddlost ma vEdy tri dcastniky

Obr. 23 Barevna udalost.

2.2 Rany vék automobilové barvy

Na pielomu 19. a 20. st. byly automobily Uzce spjaty s kocary, tudiz se k jejich barveni
uzivalo technik a materidlti spojenych s nimi. K dispozici byly pouze dva druhy laki, a to
olejové na bazi Inéného oleje a prémiové jantarové laky. Lakyrnici si své barvy michali sami,
podobné jako malifi, smichanim pojiv a pigmentl — ty nasledné¢ ru¢né natirali na karoserii
vozu pomoci riznych Stétcli. Z pocatku se objevovaly hlavné zemité odstiny, jako jsou
zelend, ¢erna a hnéda, coz bylo predev§im dano tim, Ze vétSina pigmentl méla anorganicky,
mineralni pavod. Odstin barev byl zcela nahodny. Zakaznik si mohl vybrat, jakou barvu chce
na vuz aplikovat, avSak diky tomu, Ze se barvy michaly vzdy na novo, nebylo mozné
nuancovat, a tak dva ¢erné automobily mély ve skutecnosti rozdilny odstin ¢erné. Karoserie
automobilll byly tvarovany bud’ ru¢né kladivem, nebo pomoci mechanického bucharu. Pted
lakovéanim bylo potteba zahladit vSechny nerovnosti a povrch fadné odmastit. Zapocal tak
velice dlouhy a pracny proces tmeleni, brouseni a nanaseni mezinatérti — diky ndrocnosti
prace a dlouhému schnuti materidlli se tento proces pohyboval v asovém rozmezi Ctyt az
osmi tydn.

Tento proces byl ndrony nejen ¢asove, ale také financné. Postupem casu se ukéazalo, Ze tyto
laky byly nachylné na vlivy pocasi a bud’ vybledly, nebo zeZloutly. Pokud zakaznik chtél
vratit svému automobilu plivodni odstin a lesk, musel viz vratit do lakovny, kde se cely

odstrojil a znova nalakoval.
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2.3 Fordovo reSeni

Zakaznik miize mit Model T v jakékoliv barvé, po které touzi, pod podminkou, Ze je to Cerna.
V roce 1912 vyrobil Henry Ford prvni viiz na jeho pasové lince a zahy zjistil, ze jeho ideu
levného, snadno vyrobitelného vozu brzdi jedna véc — lakovani. Lakovna nestihala tempu
ostatnich linek, a tudiz brzdila celkovou vyrobu, coz pfimélo Forda nalézt nova feSeni. Na
zéklad¢ vyroku Henryho Forda citovaném na poc¢atku tohoto odstavce si mnoho lidi mylné
mysli, ze vSechny Modely T byly ¢erné. Pravdou je, ze mezi lety 1908 az 1914 se Ford
Model T nabizel v péti barvach, mezi kterymi paradoxné ¢erna barva nebyla. AvSak mezi
lety 1914 az 1926 byly Modely T skutecné prodavany pouze v Cerné barve,
a to zcela z ekonomického divodu. Noveé vynalezeny nitrolak na bazi asfaltu umoznil
Fordovi automobily lakovat s neuvétitelnou rychlosti — lakované dily se nasledné
vypalovaly v peci, coz urychlilo proces schnuti a lakovani tak nezabralo vétSinu vyrobniho
casu. Ackoliv bylo toto feSeni velice efektivni, Model T mél pouze jedinou barevnou

variantu — ¢ernou.

Obr. 24 Cerny Ford Model T (1925).

2.4 Vice nezZ jen ¢erna

Po prvni svétové valce tovarny piestaly masove vyrabét vojenskou techniku a vratily se zpét
k vyrobé automobilti. 20. 1éta 20. st. byla €rou prosperity a poptavka po automobilech byla
vysSi a vys$i. Stoupal také pocet zadkazniki, kteti se chtéli odliSit od ostatnich. Lidé jiz
nechtéli pouze Cerny automobil a zacali se obracet k jinym vyrobciim automobilt, jako

napiiklad k firmé General Motors, ktera byla pfimym konkurentem firmy Ford Motor
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Company. General Motors taktéz nabizelo cenové dostupné vozy s Sirokou Skalou
barvenych variaci. To donutilo Forda piehodnotit své vyrobni metody a koncem 20. let 20.

st. byl opét Model T nabizen ve vice barevnych variantach.

Obr. 25 Reklama firmy Lincoln z roku pfedstavujici exotické odstiny barev (1927/28).

V tomto obdobi bylo také vynalezeno né€kolik novych metod a materialdi, které byly klicove
pro dal$i vyvoj barvy v automobilovém primyslu. Jednim z nich byl vynalez stiikaci pistole,
ktery umoznil lakyrnikiim rychle a efektivné nanaset vrstvy laku na potfebné dily. Vrstvy
laku byly konzistentni, tudiz nebylo nutné povrch pracné brousit po kazdé vrstvé. DalSim
byl vynalez nového materialu zvaného pyroxilin, ktery vyvinula firma DuPont ve spolupraci
s General Motors. Tyto nové laky zvané Duco nabizely Sirokou barevnou skalu, vysokou
odolnost a také urychlily proces lakovani — schnuly béhem minut. Alfred P. Sloan se v roce
1923 stal feditelem firmy General Motors a véril, ze zékaznici kupujici levné, dostupné vozy
by ocenili 8irsi spektrum vybéru barev, které vydrzi. Touto dobou se také poprvé v historii
automobily lakovaly dvéma, tfemi, dokonce i ¢tyfmi barvami. Krach na newyorské burze
vroce 1929 zpisobil znacnou depresi ve spolecnosti, coz se také projevilo na barvach
automobilll — automobilky nabizely vedle pestrych barev také nenapadné, tmavsi barvy,

odstiny zelené a Sedé.
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Obr. 26 Barevny vzornik lakti Duco (1925).

2.5 Barevna revoluce poloviny 20. stoleti

Na prelomu 30. a 40. let 20. st. zasahla svét druha svétova valka a vyroba se opét presunula
k vale¢né technice. S prelomem prvni a druhé poloviny 20. st. pfisel ekonomicky boom a ve
svéte zavladla euforie — lidé slavili konec vélky a svétovy mir. Design v 50. letech 20. st.
zazil renesanci, jez se projevila také v oblasti automobilového primyslu, ktery Sel ruku
v ruce s popkulturou. Automobily se chlubily nejen svymi designovymi prvky, které byly
inspirovany rychlosti nadzvukovych stihacek a kosmickymi plavidly, pocatek éry tzv.
Space-Age designu, ale také vyraznymi barvami, které spolu s hojnym po¢tem chromovych
prvkil zdobily jejich karoserie. Velky vliv na barevnost automobilii mélo také uméni, které
v duchu pop-artu zéfilo vS§emi moznymi barvami, a také modda. Automobil se poprvé
v historii stal modnim doplikem — nejen svym exteriérem, ale také interiérem, ktery
pfipominal spiSe modni prehlidku. Moda se objevila také v propagacnich materidlech
a brozurach, kterymi automobilky propagovaly sva vozidla, kde vedle nablyskaného vozu
pozovala zena, tzv. pin-up girl, v okazalém obleCeni susmévem na tvafi. Kromé
marketingovych sloganii a seznamu ptedrazenych prvki doplikové vybavy byly
v brozurach také bohaté barevné vzorniky. Zédkaznici méli moZnost personalizace vozu jako

nikdy pfedtim, a to pfedevsim proto, Ze mohli mit viiz nalakovéan do vice barev — trend, ktery
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vznikl diky uceleni karoserie, kdy se blatniky a narazniky staly soucasti karoserie a diky
odd¢lovani paneld horizontalnimi chromovymi prvky se zde nabizela moznost aplikovat
rizné odstiny barev, z ¢ehoz nejcastéjsi byla kombinace svétlé a tmavé barvy, jako naptiklad

bilo-Cervena.

Obr. 27 Reklama na Cadillac s odkazem na modu.

Vedle zéativych lakl byly popularni také riizné pastelové odstiny, mezi které patii napiiklad
velice oblibend kombinace zelené a bilé barvy. Tento trend kombinovani barev se objevil
nejen v USA, ale také v riznych evropskych zemich, zejména v Anglii a Italii — dokonalym
ptikladem je naptiklad Fiat 1100, ktery se prodaval v mnoha kombinacich dvou ¢i tii barev.
Avsak ve Francii a v Némecku se tento trend §ifil spiSe subtilng€, kdy druha barva slouzila

jako barevny akcent naptiklad na stfese vozu — hlavni dily karoserie byly jednobarevné.

2.6 Stastné Sedesatky

60. léta 20. st. casto byvaji oznacovana za nejSt’astnéj$i obdobi minulého stoleti. Bylo to
velice rozverné obdobi plné technologickych inovaci, mezi které patii naptiklad masové
rozSiteni plastii bez ohledu na mozny negativni dopad na ekologii a Zivotni prostfedi. Bylo
to také obdobi zna¢nych spolecenskych nepokoji — valka ve Vietnamu. Ke slovu se dostala
mlada generace, kterd nesouhlasila s tehdejSimi konflikty. Rozsifilo se tzv. hnuti hippies,

které propagovalo alternativni Zivotni styl.
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Automobilky se postupné oprostily od kombinovani vice barev na jednom voze a automobily
se opét stavaly jednobarevnymi. Nadéle ptezival trend jemnych pastelovych barev, ktery se
objevil také napiiklad v designu domacich spotiebicli a nabytku. Na popularité¢ nabyvaly
také metalické laky 1 pfesto, Ze vznikly jiz ve 30. letech 20 st. Pivodné byly vyrabény
z rybich Supin a diky néro¢nosti na vyrobu byly velice drahé. Jiné automobilky do lak

pfimichéavaly hlinikové piliny, coz bylo zna¢n¢ levné;jsi.

Americké automobilky se v tomto obdobi zamétovaly hlavné na vykon — jednalo se o éru
tzv. ,,muscle-cars®. Zatimco tradi¢ni vozy navazovaly svou barevnosti na minulé desetileti,
sportovni vozy jako vseobecné znamy Ford Mustang byly lakovany do velice pestrych,
netradi¢nich barev, které vystihovaly jejich postaveni na trhu. Nejednalo se o obyc¢ejné vozy,
nybrz o agresivni, burdcejici stroje s ptekypujicim vykonem. Typické byly velice ostré
odstiny zluté, zelen¢ a fialové barvy, jez ¢asto byvaly doplilovany ¢ernymi zavodnimi pruhy,
které se tahly po celé délce karoserie od cela po zad’ auta — design notoricky na voze

Chevrolet Camaro.

FORD

MUSTANG
1966

In één jaar: Tiffany prijs voor het beste Amerikaanse ontwerp.
Plus de hoogste onderscheiding van het Industrial Designers
Institute. En... een onthaal bij het publiek zoals geen auto ooit
kende. Met 120, 200 of 225 pk motor, uitgebreide standaard
uitrusting, keuze uit drie modellen: Mustang Hardtop,

Fastback 2+2 of Convertible,

Maak kennis met de '66 Mustang, uw Official Ford Dealer

zal u gaarne volledig inlichten

<>

FORD - MEER AUTO VOOR UW GELD

Obr. 28 Reklama na Ford Mustang v atraktivni zluté barve (1966).

V 60. letech 20. st. se objevilo tzv. ,,hnuti spodnich vrstev*, mezi které patii hnuti hippies,
které mélo opét kofeny v USA. Zahy se vSak tohle hnuti rozsifilo v roce 1967 také do
Evropy. Mladi lidé povaZovali sériové lakovani za nudné a sami zacali své vozy podomacku
lakovat. Vytvételi své vlastni pfedstavy inspirované pievazné popkulturou a trendy tehdejsi
doby. Absolutni ikonou mezi hippies se stal viiz Volkswagen Brouk spolu s Volkswagenem

T2. Casté byly také floralni motivy, diky kterym si predstavitelé hnuti hippies mj. zaslouzili
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prezdivku ,.kvétinové déti“. V tradi¢nich majitelich automobilt tento trend vzbuzoval odpor,
ale mlada generace se timto zptisobem cht¢la odlisit, coZ je tendence, ktera se ve spolecnosti

projevuje dodnes.

br. 29 Vlkswagen T2 pomalovany v duchu hipies (6. 1éta).

Symbidza automobilu a popkultury byla na samotném vrcholu — automobily a jejich barvy
se dostaly naptiklad i do hudby. Pisné jako Silver Thunderbird Marca Cohna, Pink Cadillac
Natalie Cole nebo Princetv Little Red Corvette Casto asociuji zminéné automobily

s emocionaln¢ oslovujici a automobil vystihujici barvou.

2.7 Enviromentalni povédomi 70. let 20. stoleti

Optimistickou a euforickou naladu predesi¢ho desetileti nahradila temnéj$i atmosféra 70. let
20. st. Spolecnost ptesvédcena o svych neomezenych moznostech byla postihnuta zna¢nymi
ekologickymi problémy spojenymi s masovou vyrobou plastii. Rostouci ekonomicka krize
a ropna krize v roce 1973 nejvice zasahla automobilovy primysl, ktery se vSak i pies tyto
problémy nadale rozvijel. Design se zacal vice zaméfovat na Clovéka a jeho skute¢né
potieby, coz se projevilo také ve sveété automobilit — automobilky se zaméfily na nové
pozadavky spolecnosti, ktera si zadala vétsi uzitnost a ispornost vozil. Perfektnim prikladem
tohoto nového mysleni byl Volkswagen Golf prvni generace — kompaktni viiz, ktery se stal

oblibenym mezi rodinami pro jeho komfort, ptekvapivy prostor a sporny motor.
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Obr. 30 Ropna krize v roce 1973 silné zasahla automobilovy prﬁmys tabule infrmujici o nedostatku
benzinu spolu s kompaktnim vozem Volkswagen Brouk v typickém zemitém odstinu, ktery vystihuje

mysleni této doby.

Ekologie a ochrana Zivotniho prostfedi byla velkym tématem, coZz se projevilo také v paleté
barev riiznych automobilek — na Zebticek popularity se dostaly zemité odstiny, nejcastéji
odstiny zelené a hnédé barvy, ale také bézova ¢i krémova. Tyto barvy Sly do velkého
kontrastu s kiiklavymi a pastelovymi barvami minulého desetileti. Metalické laky nabyvaly
na stale vétsi popularité. Velkym technologickym pokrokem bylo také uzivani bezbarvych
lakt jako nejsvrchnéjsi vrstvy. Tyto laky efektivné odrazely Skodlivé UV zateni a chréanily
tak barevny lak pied slune¢nim zafenim. Barva si tak zachovala svézi néadech
a zaroven se chlubila vysokym leskem. Bezbarvé laky byly taky velice odolné vici
mechanickému poSkozeni, naptiklad od poletujicich kamink, které pti kontaktu s karoserii

mohou odstipnout kus laku a tim obnaZzit plech, coz nevyhnutelné vede ke korozi.

2.8 Automobil jako spotiebni zboZzi

Konec 20. stoleti se vyznacuje zejména technologickymi pokroky, a to nejen ve svéte
automobilového primyslu, jako napiiklad vynalez pocitace, ktery se pozdé¢ji stal
nenahraditelnym prostfedkem moderniho ¢lovéka, designéra. V 80. letech 20. st. se rapidné
zménilo mysleni a pfistup k designu a zacala se naruSovat tradi¢ni koncepce masové vyroby
sériovych vyrobku. Prikladem je komplexni proces realizace vozu Fiat Panda, kterou vedl
Giorgio Giugiaro a jeho tym ze studia Ital Design — ti navrhli nejen karoserii, coZ je vétSinou
hlavni kompetenci téchto studii pfi vyrob¢ automobilu, ale také podvozek, systém pohonu

vSech kol a v neposledni fad¢ takeé stroje, kterymi bylo auto vyrabéno.
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Obr. 31 Fiat Panda (1980).

V 80. a 90. letech 20. st. doslo k celosvétovému rozsifeni metalickych a bezbarvych lakl —
tyto technologie lakovani byly neustale vylepSovany a zdkaznici tak méli moznost vlastnit
automobil, jehoZ barva ptekond nastrahy kazdodenniho svéta i desitky let, bez vyrazné
nutnosti stardni se o lak vozu. Automobil se tak poprvé v historii pomalu ale jisté staval
spotfebnim zbozim. Minivany a SUV se staly velice oblibenymi — velka, pfedevs§im rodinna
a uzitkova vozidla. Kolem roku 1987 se dostala na vrchol Zebticku popularity Seda barva
s podilem vétsim nez 23 % oproti pouhym 15 % v roce 1983. Obecné se rozsitily spise
neutrdlni odstiny, oproti tomu vyrazné barvy jako zelend a Zlutd byly na Gstupu. Jedina
cervend barva zlistala oblibend, a to zejména mezi majiteli vozi Volkswagen Golf GTI druhé
generace, pro které byla typicka tzv. ,,Mars Cervend*. Na pocatku 90. let 20. st. byly pestie
barevné vozy oblibené zejména ve vychodnim Némecku. AZ do roku 1989 pifipominaly
vybledlé barvy vozl vychodniho bloku svou kvalitou vozidla z 50. let 20. st. a tak se po padu
Berlinské zdi 1idé ohliZeli po pestrych, barevnych vozech zdpadniho plivodu. Pomalu ale
jisté v8ak neutralni barvy zacaly ovladat svét automobild. Lidé volili nendpadnéjsi barvy
také z divodu ekonomického. Tyto barvy byly snazsi na opravu a svou neutralnosti si auto
zachovalo prodejni hodnotu. Lidé pfi koupi vozu uvazovali také o jeho budoucnosti — za
nékolik let by jej prodali a koupili si viiz novy. Je jednodussi prodat stiibrny vz nezli viz

neonove zeleny.

2.8.1 Volkswagen Polo Harlequin

Tento viz byl jasnym piikladem toho, Ze vyjimka potvrzuje pravidlo. V roce 1995 uvedl
Volkswagen na trh jiz tfeti generaci modelu Polo. Volkswagen chtél na chystaném
autosalonu ptedstavit vSechny mozné barevné varianty zminéné¢ho vozu. Jako inspirace

poslouZzila reklama na Volkswagen Brouk z roku 1964, ktera vyobrazovala tento viiz, jehoz
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dily karoserie byly nalakovany do riznych barev — tato reklama chtéla vyzdvihnout
jednoduchou vyménu riznych dili karoserie v piipadé, ze by to zékaznik potfeboval.
Volkswagen tak pfiSel s velice hravym, netradi¢nim feSenim prezentace svého nového vozu,
kterou svét do té doby nevid€l. Viz byl nalakovan do celkem Ctyt barev — Cervené, zelené,
modré a zluté — a dostal oznaceni Harlequin. Plivodné bylo téchto vozl vyrobeno pouhych
dvacet kust, ale po velkém uspéchu se ¢islo prodanych vozi Polo Harlequin vySplhalo na
skoro neuvéfitelnych 4 000 kust. Tento automobil sklidil tak velky Gspéch, Ze v roce 1996
vydal Volkswagen v USA limitovanou edici tfeti generace Volkswagenu Golf, pravé v edici
Harlequin o celkovém nékladu 264 kusti. Ackoliv byl tento vz velice popularni, jeho vyroba
byla nédkladna a pracna. Stal se vSak inspiraci pro mnoho lidi, ktefi se sami chopili stfikacich
pistoli a nalakovali si své vozy v duchu Harlequin — nejednalo se jen o modely Polo a Golf,
ale také o mnoho jinych modeli znacky Volkswagen. Dal§im diivodem, proc je tento viiz
vyjimkou potvrzujici pravidlo, je Cisté ekonomicky. Novy Golf Harlequin stal v pfepoctu
300 000 K¢. Dodnes se prodejni hodnota velice zachovalych kusti pohybuje kolem 230 000
K¢, coz je na 24 let staré auto doslova neuvéftitelné. I pies jeho blaznivy, nekonvencni vzhled
je to dodnes velice Zadany viiz a zatim co pocet jeho originalnich kustli na cestach klesa, jeho
prodejni hodnota stale stoupa. Jedna se o viiz, ktery piekonal v§echny predsudky a konvence
své doby — jako naprtiklad tvrzeni, ze pestrobarevny automobil ma mensi prodejni hodnotu

nezli vz s neutralni barvou.
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" Obr. 32 Volkswagen Polo Harlequin (1995).

2.9 Chromofobie moderni doby

Automobil, a s nim spojena barva, si proSel dlouhym a pestrym vyvojem — dnes mame

k dispozici ty nejmodernéjs$i lakovaci technologie spolu stémi nejkvalitnéjSimi laky.
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Barevné moznosti jsou neuvétitelné rozsahlé, ale i presto je podle vyzkumu, ktery v roce
2003 vykonala firma DuPont, nejoblibené;jsi barvou stfibrna. Barva, ktera byla na Modelu T
12 let jedinou moznosti, ¢ernd, se umistila na tfetim misté. Tato barva je zejména oblibena
na luxusnich vozech, z ¢ehoz analytikové soudi, ze je to z diivodu potieby jejich zdkazniki
pusobit tajemnym dojmem. Tento radikdlni pifechod od barvy ke skale bilych, ¢ernych
a stiibrnych vozl si miizeme vysvétlit pfi pohledu na design kazdodennich predméti okolo
nas — napi. veSkerd elektronika, spotfebice apod. Automobil se stal plnohodnotnym
spotfebnim zboZim a neni divu, Ze mu jeho uzivatelé¢ dodavaji vzhled pfipominajici ostatni
spotiebni predméty, které vlastni. Pro mnohé zakazniky je rozhodujicim faktorem pfi vybéru
barvy osobni preference. Jedinci se naptiklad mize libit esteticky vzhled hlinikového Sasi
jeho notebooku, ¢i bily zadni panel jeho smartphonu a stejnou barvu poté bude chtit mit také
na svém automobilu. Dal§im diivodem tpadku barvy v poslednich letech je také fakt, Ze
automobilky své modely v zakladni vybavé prodavaji pravé v bilé nebo ¢erné barve s tim,
ze jiny lak je ptiplatkovou polozkou. Zejména firmy, které vozidla nakupuji pro sluzebni

ucely, voli tuto variantu jednoduse proto, Ze uSetii penize pii koupi vozidla.

Naptiklad Volkswagen nabizi u svého modelu Polo v roce 2020 Sedou jako zakladni barvu
a za piiplatek bilou, tfi odstiny ¢erné, pét odstind stiibrné a pouze jeden odstin Cervené,
modré a oranzové barvy. Pro porovnani, mezi lety 1959-1965 bylo u modelu Brouk
k dispozici neuvéfitelnych 43 barevnych variant, z ¢ehoz nejvétsi zastoupeni mély odstiny

cervené barvy.

Tesla, vyrobce nejmodernéjSich elektromobill, nabizi jesté konzervativnéjsi paletu barev —

na vybér je pouze ze dvou odstinl cernych, Sedé, bilé, tmaveé modré a Cervené.
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2.10 Barva jako tradice

Barvami vSeho druhu se pysni také motoristicky sport. V samych pocatcich vyvoje
automobilll byly zavody skvélym prostfedkem testovani novych technologii a brzy se
ukédzalo, ze byly také skvélym divackym sportem. V 60. letech 20. st. piekonaly
automobilové zdvody v USA pocétem divakl sporty jako baseball ¢i americky fotbal. Na
pocatku 20. st., dlouho pfedtim, nez automobilovy sport ovladl vizualni smog sponzorstvi,
vznikl v rdmci prvniho internacionalniho zavodu barevny systém, ktery pomohl divakiim
rozeznat vozidla jednotlivych tymi riznych narodnosti. Podobn¢ jako dnes vozidla F1 byly
tehdejs$i zavodni specialy svym vzhledem velice podobné a byla potieba je fadné odlisit.
Vzniklo nésledujici pravidlo — vliz musi byt nalakovan barvou, kterd byla zvolena pro
konkrétni zemi, z které pochazi tym, ktery viiz fidi. Automobily tak byly jednobarevné,
doplnéné pouze o zavodni Cislo. Jednalo se o prvni piiklad vizualni identity v oblasti

automobilovych zavodi. Britské vozy byly zelené, tzv. ,,British Racing Green®.

Obr. 34 Odkaz na tradici — nova Toyota GT86 v limitované edici ,,British Racing Green*.

Francouzské vozy byly nabarveny na modro, belgické vozy na Zluto, némecké vozy na bilo,
americké vozy na bilo s modrymi pruhy. Pro Italii méla byt piivodné zvolena Cernd, ale
nakonec se prosadila dnes jiz legendarni Cervena, tzv. ,,Rosso Alfa*. Tudiz i piesto, Ze
Italové zavodili v britském voze Aston-Martin, byl jejich automobil nabarven na Cerveno.
Zde je také dlivod, pro€ je pro italské vozy Ferrari typicka ervend barva — jednoduse protoze
se stala v Italii tradici spojenou s automobily. Na Grand Prix v roce 1934 némecky Mercedes
z dlivodu snizeni hmotnosti sviij viiz nenalakoval a automobil tak byl stfibrny, coz byla
pfirozena barva plechového Sasi. Diky tomu se zdvodnim vozim stdje Mercedes piezdivalo
,Stiibrné Sipy* a stfibrna se tak stala na néjaky ¢as velice oblibenou barvou, ktera se stala

tradici.
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(1964).

Tento systém narodnostnich barev fungoval az do roku 1968, kdy se v Grand Prix poprvé
objevilo sponzorstvi. Barvy tymu nyni byly odvozeny od vizudlni identity jejich sponzord,
napiiklad britsky tym Lotus byl prvnim tymem, ktery se oprostil od tradi¢ni zelené ,,British
Racing Green* a adoptoval ¢erveno-bily motiv sponzora Gold Leaf Tobacco. Jediny tym,

ktery si zachoval svou tradi¢ni barvu dodnes, je team Ferrari.

Obr. 36 Moderni Vhled zévodni vozu Ferrari — automobil je piehlcen logy sponzort.

2.11 Praktické vyuziti barvy

Ve vétsing ptipadl je vybér barvy ovlivnén predevSim osobnimi estetickymi preferencemi
zékaznika, existuje vSak mnoho praktickych davodi, které se vazou k mnoha barvam. Skoro
kazdého jisté¢ nékdy napadlo, proc¢ jsou ve vétsiné piipadi vozidla taxi sluzby v USA Zluta.
V roce 1907 mél americky prodejce aut, John Hertz, k dispozici sedm vozii, se kterymi se

rozhodl zalozit taxi sluzbu. John chtél sviij vozovy park vizudlné sjednotit a chtél pouzit
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barvu, ktera bude vyrazna a odliSovat se od vétSiny automobilti. Rozhodl se pro zlutou barvu,
ktera je podle tehdejsi studie, jez vykonala univerzita v Chicagu, nejvyraznéjsi barvou,
snadno viditelnou i za Spatnych svételnych podminek. V roce 1915 tedy John zalozil svou
firmu Yellow Cab Company v Chicagu a jeho Zluté taxiky se staly notorickymi. Zlutou barvu
ve své vizualni identité uzivala od roku 1922 také firma ,,Checker Motors Company*, ktera
mimo jiné v oblasti vizudlnich prvka taxisluzeb proslavila zndmy Sachovnicovy motiv,
odvozeny od jejiho nazvu, dodnes napodobovan mnohymi taxisluzbami v rdmci jejich
vizualni identity. Zluté taxiky v USA jezdi dodnes a vskutku zde plati tvrzeni studie
chicagské univerzity — vozidla taxisluzeb lze v Sileném dopravnim mofi velkomést
jednoduse spatit. Zluta barva si nasla své uplatnéni také na americkych §kolnich autobusech,

¢1 na vozidlech zachranné sluzby.

Obr. 37 Vozidlo firmy Checker Motors Company v notorické zluté barve.

Ze zakladni teorie barvy vime, Ze ¢erna barva pohlcuje veskeré slunecni zafeni — absorbuje
nejen svétlo, ale také teplo. Automobily tmavych odstin se tudiz zahteji mnohem vice
a rychleji nez automobily odstint svétlych. Tento fakt zpisobil zdkaz Cernych automobild
v Kalifornii v bfeznu roku 2009, protoze byly namédhany systémy klimatizace, které
fungovaly na plny vykon a rapidné tak zvysily spotiebu a emise vozidel — problém, jenZ neni
tak zdvazny u automobilti svétlych barev. Dalsi vyhodou svétlych odstinti, zejména stiibrné
a bilé, je jejich schopnost odrazet efektivné slunecni paprsky. Automobily se vice lesknou
a povrchové nedostatky jako Skrabance ¢i promackliny nejsou na prvni pohled patrné. Také
pfi opravach laku se odstiny karoserie jednoduseji michaji a opravené plochy tak nejsou tolik

napadné — tento fakt oceni zejména restauratoti historickych vozidel.
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2.12 Budoucnost automobilové barvy

Experti predpovidaji, ze bila, c¢erna, modra, zelend, Cervend a stiibrna by meély nadale
dominovat — modré odstiny by mély mit vétsi hloubku, hnédé tony by mély piipominat
bronz. Zavedeni nového barevného pigmentu trva ptiblizné Ctyfi roky, tudiz je mozné tyto

barevné trendy predpovidat.

Budoucnost v§ak neni bezbarva — automobilky pomalu ale jisté pfichazeji s novymi, svézimi
barevnymi kombinacemi. Naptiklad Citroén se svym modelem C3 Cactus pfinasi moznost
mit dvoubarevny vz — Castd je kombinace bilé¢ a Cervené. Volkswagen nabizi svézi odstiny
oranzové a zluté barvy, tzv. ,,Energetic Orange* a ,,Kurkuma Yellow*. Novy model vozu
Toyota Supra s sebou pfinese odstin zluté zvany ,,Nitro Yellow*, Shelby Mustang GT500 se
bude pySnit vyraznou oranZzovou zvanou ,,Twister Orange Metallic*, McLaren 600LT bude
zdobit velice elegantni fialova barva ,,Lantana Purple”, Chevrolet Camaro zase kiiklava
zelena, tzv. ,,Rally Green Shock®. V neposledni fad¢ ptinese Ford na svém modelu Explorer

v roce 2020 nadherny, zivy odstin modré, tzv. ,,Atlas Blue*.

Skoro nekonec¢na Skéla barev a technologii v dne$ni dobé umoznuje lidem si sviij viiz nechat
prelakovat do jakéhokoliv odstinu, ktery se jim zlibi. Tato moznost je ekonomicky naroc¢na,

avsak vysledek je dokonaly.

Obr. 38, 39 Citroén C3 Cactus a jeho barevné kombinace (2016).
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3 AUTOMOBILOVE POLEPY

Mnoho lidi voli levné&jsi variantu zmény barvy automobilu, kdy se na automobil nalepi
specialni vinylova folie, ktera kompletné zakryje celou karoserii. Kvalita téchto f6lii je dnes
na velice vysoké trovni a vérn¢ imituji pravy lak. Jedna se o velice efektivni moznost zmény
barvy a celkového vzhledu automobilu a nabyva na stale vétsi popularité. Tyto folie je mozné
potisknout vlastnim, origindlnim motivem, ktery zaruci, ze zékaznikav viiz bude doopravdy

jedinecny.
3.1 Billboard na ¢tyrech kolech

Jiz na pfelomu 19. a 20. stoleti se automobil projevil jako velice efektivni zplisob jak osobni
dopravy, tak naptiklad piepravy materialu a zbozi. Diky rapidnimu technologickému rozvoji
a stale klesajici potizovaci cené rostl pocet automobild na cestach. Netrvalo dlouho a mnoh¢
firmy si uvédomily potencidl tzv. ,reklamy na kolech®. Prvni firmou, kterd kdy vyuzila
automobil za G¢elem vlastni propagace, byla firma Hershey v roce 1900. Ve svém navrhu
vyuzila jednoduché typografie bez jakéhokoliv obrazového prvku. Postupem ¢asu byla tato
dila komplexné&jsi — naptiklad firma Kolb’s sviij slogan ,,Ask for Kolb’s Red Label Bread*
doplnila o figuralni ilustraci spolu s ilustraci barevné skvrny. VSechna vozidla byla
pomalovana ru¢né — tato technika si udrZela své postaveni nasledujicich 50 let, kdy ji pozdéji

nahradil novy, technologicky vyspélejsi zpusob.

Obr. 40, 41 Kocary s reklamou firmy Hershey a Kolb’s.

3.2 Omyl zvany vinylchlorid

Za vznikem nového materidlu, ktery, ackoliv vznikl v laboratofi naprostym omylem,
zpusobil revoluci v mobilni reklamé, stala firma Goodrich Corporations, plivodné znadma

jako BF Goodrich Company v roce 1926 — timto materidlem byl vinylchlorid. Jedna se
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o prumyslovou latku, kterd se uziva predevsim pii vyrobé polymera ¢i polyvinylchloridu
(PVC) a md mnoho vyuziti. Jednim z nich je vyroba vinylovych folii, které se poprvé
objevily v 50. letech 20. stoleti. Jednalo se o velice pruzny materidl, ktery mohl byt
aplikovan a tvarovan za pomoci tepla na komplexni tvary karoserii. Zpocatku byla vyroba
téchto folii velice nakladnd, a tak si tento materidl nasSel uplatnéni hlavné v armade¢, kde se
pouzival k polepeni a oznaceni bojovych letount. Polepeni uzitkovych a osobnich vozidel
bylo takika finan¢né nedostupné az do 80. let 20. stoleti, kdy se tato technologie stala
dostupnou pro Sirokou vefejnost a mnoho firem ji vyuzilo. Vytvofily se Sablony, podle
kterych se z folii vytezaly potfebné tvary, které byly nésledné nalepeny na vozidlo. Koncem
90. let 20. stoleti ptiSly na scénu piezoelektrické velkoplosné tiskarny, které umoziovaly
vinylové folie potisknout komplexnimi motivy, coz otevielo dvete designérim, ktefi mohli
navrhnout velice efektivni reklamu — ovSem tato technologie nabyla na své popularité az
v prvnim desetileti 21. stoleti, kdy s dobou pfisla také technologicka vylepsSeni veskerého
hardwaru i softwaru, ktery je potteba pii tvorbé grafickych navrhi téchto polepti — ve vétsing

ptipadi se pracuje s motivy o velikosti nékolika metra.

Tento zplsob reklamy se projevil jako velice efektivni. Statickd reklama, jako napftiklad
bannery v magazinech, ¢i billboardy, je vazana na jedno misto. Na druhé strané mobilni
reklama, tfeba na pfivésu kamionu, se na cestach dostane na o¢i denn¢ desetitisicim lidem,
coz je neuvéfitelny dosah za pomérné malé financni ndklady. Avsak s finan¢ni dostupnosti
a jednoduchou aplikaci vznika také mnoho nekvalitnich designtl, které pfispivaji vizualnimu
smogu dnes$ni doby — mnoho firem uziva podobnou kombinaci firemnich barev, a tak na

cesté mizeme Casto potkat dva automobily riiznych firem, které vypadaji skoro totozné.

3.3 Od zikona k designu

Myslenku vyuZiti polepu k uplné zméné barvy automobilu poprvé vyuZili némecti majitelé
vozidel taxisluzby. V 80. letech 20. stoleti musela mit ze zdkona vSechna vozidla taxisluzby
v Némecku dnes jiz notorickou krémovou barvu. Polepeni celého vozidla f6lii se projevilo
jako nejrychlej$i a nejlevngjsi zplsob, jak se podrobit novému zdkonu. Origindlni lak
automobilu zlstal neponic¢eny a pii nasledném prodeji vozidla bylo mozné folii jednoduse
odlepit. Kratce na to své automobily zabalovala do folii 1 Sirokd vefejnost a spolu
s technologickymi pokroky se objevovaly zcela originalni motivy — ty byly a dodnes jsou
oblibeny predevsim subkulturou tzv. ,,tuneri®. Jednd se o automobilové nadSence, kteii své

vozy modifikuji jak z technického, tak z estetického hlediska. Jejich cilem je postavit
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automobil, ktery je jedinecny a neptehlédnutelny. Lidrem v oboru sluzeb polepi automobili

je firma Wrapstyle s hlavnim sidlem ve Zlin€ a klienty po celém svéte.

Obr. 42 Némecky viiz Mercedes-Benz slouzici jako taxi v notorické krémové barvé.

3.4 Proces

Proces tvorby polepu je svou strukturou podobny vét§in€ procesii v oblasti grafického
designu, avSak nalezneme zde postupy specifické pro tuto disciplinu, se kterymi je dulezité
se seznamit a nabrat potiebné zkuSenosti z praxe. VSe zacina konzultaci s klientem, kde
designér nasbira co nejvice informaci, které nasledné vypracuje do prvnich navrhi. Tyto
navrhy pfizplsobi karoserii daného vozidla. Takto vypracovany navrh se po schvéleni

vyuziva dale jako ptedloha pfi findlnim polepu vozidla.

3.4.1 Panelovani

Designér spolu s lepici vytvoii jednotlivé soubory pro tisk. Navrh se rozd¢€li na tzv. panely,
které se nasledné nalepi na automobil a vytvoii tak jednolity motiv. Dle potieby se jednotlivé
panely natahuji ¢i jinak deformuji — pfi aplikovani folie na automobil, zejména na oblych
rozich karoserie, se mize folie natdhnout, coZ by mohlo zplsobit problémy pifi napojeni

jednotlivych panell a s témito odchylkami je nutno pocitat jiz v predtiskové piiprave.

3.4.2 Tisk

K potisku f6lii se vyuziva inkjetovych velkoploSnych tiskaren, které zaruci vysokou kvalitu
tisku a zaroven jsou schopny zpracovat a vytisknout data, kterd svymi rozméry dosahuji

nekolika metrt a datovym objemem se pohybuji v mezich gigabajti.
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3.4.3 Priprava vozu

Automobil je nutno umyt a zbavit veskerych necistot, které by mohly zptsobit Spatnou
aplikaci folie na karoserii. Praci je nutno provadét ve sterilnim prostiedi bez piitomnosti

prachu. Spravna piiprava a prostredi jsou zakladem pro dlouhou Zivotnost polepu.

3.4.4 Samotné lepeni

V zavislosti na velikosti vozu a motivu se pohybuje ¢as potiebny k aplikaci polepu v rozmezi
1-3 dnt.. Cim je polep komplexnéjsi, tim se zvysi doba jeho aplikace. Po dokonéeni je nutné
nechat vozidlo na den odstavené, aby se polep dostate¢né spojil s povrchem karoserie ¢i

oken.

Obr. 43, 44, 45 Jednotlivé kroky pii tvorbé automobilovych polepi.
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4 AUTODETAILING

Detailing nebo také autodetailing je proces hloubkového Cisténi a udrzovani exteriéri
a interiérid automobilti. Dikladné oSetfeni vSech zdkouti vozidla zarucuje ochranu pted
mechanickym poskozenim a zaroven také prevenci pred korozi a udrzeni zdravého laku,
ktery chrani karoserii vozidla a vyzdvihuje jeho estetickou stranku. Dezinfekce interiéru
pomaha eliminaci bakterii a jinych organickych entit, které mohou vydéavat nepiijemny

zéapach a v extrémnich pfipadech mohou byt zdravi skodlivé (napiiklad plisen).

4.1 Od nabytku k Lamborghini

Historie autodetailingu sah4 hloubé&ji nez historie samotného automobilu. Jiz na poc¢atku 19.
stoleti, se uzivaly rizné lesténky a vosky k udrzovani povrchii nabytku. Prvni automobily se
na trhu objevily na konci 19. stoleti a mnoho z nich uzivalo stejnych materiald jako nabytek.
Tohoto vyuzil Frank Meguiar, plivodné vyrobce lestenek na nabytek, ktery zacal své
produkty smétfovat na novou cilovou skupinu — automobilovy primysl. Se svou firmou
Meguiar’s se dockal velkého uspéchu a dodnes je tato firma pirednim svétovym vyrobcem

detailingovych produkti.

Vroce 1910 ptiSel na trh George Simmons, ktery vynalezl svij Cistici prostfedek a tzv.
karnaubsky vosk, ziskavany z listil brazilské palmy. Produkty prodaval prostiednictvim své
firmy Simons Manufacturing Company, kterd se v roce 1912 pfejmenovala na Simoniz,
z ¢ehoz tehdy vySel 1 nazev pro proces detailingu — ,,simonizing®. Firma pisobila také
s velice davtipnym sloganem — ,Motorists Wise, Simoniz* (Moudii motoristé uzivaji

produkty znacky Simoniz). Simoniz plsobi na trhu dodnes.

O deset let pozdéji, vroce 1920, automobilovému a detailingovému primyslu znacné
napomohla firma 3M a jeji vynalez vodéodolného brusného papiru a maskovaci pasky, které
ve velké mite ulehdily praci lakyrnikt a zlepsily kvalitu lakii na vozidlech. V roce 1944 pak
firma Plastone zacala prodavat prvni lahvovy vosk, ktery je dnes vSeobecné znamy pod

znackou Turtle Wax.

V 70. letech 20. stoleti predstavila firma DuPont prvni vefejnosti dostupny polymerovy
sealant — latka odpuzujici vlhkost, vhodna jako alternativa pro vosk. Ve stejném obdobi
vznikd také orbitalni lesticka, kterou vyrobila firma CYCLO U.S.A pro letecky pramysl —

velice zahy se zjistilo, ze fungovala skvéle také v primyslu automobilovém.
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Konec tisicileti s sebou pfinesl vyndlez specidlni detailingové hliny zvané Clay Bar,
puivodem z Japonska. Tato hmota se vyuzivd k odstranéni necistot z pora laku a je
nepostradatelnym materialem jakéhokoliv detailera. Stejné tak je tomu s mikrovlaknovou
utérkou, ktera vznikla ve stejnou dobu ve Svédsku a velice rychle se rozsifila do svéta — jeji

mekka vldkna perfektné zachycuji necistotu a neposkrabou ¢istény povrch.

Zacatek 21. stoleti s sebou ptinesl mnohé technologické pokroky jiz zminénych produktd —
vznikly napf. keramické sealanty ¢i produkty na bazi nanotechnologie. V dnesni dobé se
vSichni vyrobci produktl orientuji na ekologii a snazi se vytvaret produkty, které neskodi

svému okoli a jsou Setrné jak k ¢lovéku, tak k prirod¢.
4.2 Nejznaméjsi vyrobci autodetailingovych prostredki

4.2.1 Meguiar’s

Znacku Meguiar’s zalozil Frank Meguiar v USA roku 1901. Pivodné vyrabéla Cistici
prostiedky a lesténky na nabytek. Zahy si nasla svou klientelu v automobilovém odvétvi

a stala se jednou z nejvétSich znacek pusobicich na trhu a dodnes je velice oblibena.

Vizudlni identita firmy odkazuje na kofeny jejiho vzniku na poc¢atku 20. stoleti — to je patrné
JiZ pfi prvnim pohledu na jeji logotyp. Nazev ,,Meguiar’s* je vysazen serifovym pismem
zlaté barvy — litery ,,M, G* a ,,S* jsou doplnény o chvosty pfipominajici tvaroslovi secese.
Hvézdice nad minuskou ,,i* symbolizuje jednak tecku, kterd nad tuto literu patfi, a zaroven
odlesk lesknouciho se povrchu. Pod logotypem je umisténa cervend stuzka s textem ,,Since
1901 odkazujici na rok vzniku firmy. VSechny tyto prvky jsou umistény do
Sestitthelnikového tvaru s Cernym pozadim vychézejiciho z plaket znacek automobili
umisténych na jejich kapoté. V urc€itych ptipadech uziva firma jako logo pouze literu ,,M* —

napiiklad jako profilovou fotku na siti Twitter, ¢i jako vyrazeny prvek na obalech produkti.

Typickym estetickym prvkem vizualnich identit americkych znacek spojenych s automobily
je tzv. skeuomorfismus. Jedna se o realistickou imitaci materidlu v digitdlnim prostiedi.
V tomto piipadé¢ se jedna o chrom — dulezity prvek karoserii automobilll z pocatku
druhé poloviny 20. stoleti. Tato iluze prostoru a materialu je uzita nejen v samotném logu

firmy, ale také na etiketach produkti.
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Obr. 46, 47 Logo a produkty firmy Meguiar’s.

4.2.2 Turtle Wax

Firma Turtle Wax, plivodné Plastone, byla zaloZena Benjaminem Hirschem v USA roku
1941. Jejim prvnim produktem byl tekuty vosk. Jako hlavni inspiraci zde byly Zelvy a jejich
pevné krunyte — filozofii znacky a produktu je poskytnuti odolného vosku, ktery ochrani lak
automobilu. Firma postupné rozsitila jeji produktové portfolio a dodnes je uspéSnou znackou

na trhu.

Hlavnim prvkem loga je stylizovana kresba zelvy s kloboukem doplnéna o vyrazny logotyp
vysazeny Dbezpatkovym pismem geometrického charakteru. Pfijemné je uziti
komplementarniho kontrastu zelené a cervené. Barvy piisobi svéze, Cisté a moderné. Celek,
podobné jako tomu je u loga Meguiar’s, je umistén do elipsovitého tvaru. Muzeme si zde
také v§Simnout kombinace flat designu a skeuomorfismu — Zelva a napis ,,wax“ jsou jednolité,
napis ,,Turtle” a elipsa naopak vyuziva gradientii. Dle mého nazoru by bylo lepsi logo
barevné sjednotit — osobn¢é bych volil variantu flat designu — a odstranit pfebytecny

elipsovity tvar, diky ¢emuZ by logo pisobilo ucelenéjSim a Cist§im dojmem.

Obr. 48, 49 Logo a produkty firmy Turtle Wax.
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4.2.3 Auto Finesse

Auto Finesse, pivodn¢ JBS Valeting, je velice mlada firma, kterd vznikla ve Velké Britanii
roku 2005. Zpocatku nabizela pouze detailingové sluzby, které nabizi dodnes, avSak v roce
2011 piisla na trh se svymi vlastnimi autokosmetickymi prostiedky a dnes je jednou

z nejoblibenéjsich znacek svého oboru.

Vizudl firmy Auto Finesse je postaven na typografii a elegantnim kontrastu ¢erné a bilé.
Skriptové pismo uzité v logu je dopln€no o kiivky symbolizujici linouci se vini. Barva se
objevuje pouze na lahvich produktti spolu s flordlnimi prvky, které jdou ruku v ruce
s celkovym charakterem znacky — poskytnout zakaznikiim prémiové produkty, se kterymi
dikladné vycisti a provoni svlj viiz. Vizudlni identita Auto Finesse pfesahuje i mimo
graficky design — ve svém sidle vyuziva dfeva jako hlavni dekorace interiéru. Prémiovy
nadech maji také obaly — v prodeji jsou specidlni sety produktii v dfevénych krabicich
vystlanych dievitou vinou. Firma mé velké pisobeni na socidlnich sitich, zejména na
platformach YouTube a Instagram, kde produkuji videa dokumentujici jejich praci — coz

muze byt jeden z diivodii, pro¢€ je tato znacka tak znama a oblibena.

Obr. 50, 51 Logo a produkty firmy Auto Finesse.

4.3 Vizualni identity autodetailingovych firem

V této kapitole si predstavime Ctyii autodetailingové firmy (jednu zahranicni a tfi Ceské),
které mé pozitivné oslovily svou vizudlni identitou; jejich silné, pfipadné také slabé stranky.
43.1 AMMO NYC

AMMO NYC zalozil Larry Kosilla v New Yorku. Larry je automobilovym nadSencem,
ktery objevil svou vasen pro detailing jiz v Gtlém véku. Dnes se mu pod ruku dostavaji ta

nejluxusnéjsi a nejdrazsi vozidla vSech znacek. AMMO NYC nabizi jak detailingové sluzby,
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tak svou vlastni fadu autodetailingovych produktii. V roce 2012 firma zalozila sviij YouTube
kanal, na kterém ptekrocila hranici 1 milionu odbératelii, a svym riznorodym obsahem od
dokumentti pres praktické navody se dostala do povédomi mnoha divaka, coz ji zajistilo

vedouci postaveni v oblasti tvorby autodetailingového obsahu na této platforme.

Vizuélni identita této firmy je zaloZena na vyrazném bezpatkovém pismu a kontrastu cerné
a bilé — dominuje cerna. Svym ¢istym a racionalnim zpracovanim mi tento vizudl pfipomnél
dnes jiz legendarni navigacni systém newyorského metra navrzeny Massimem Vignellim.
Logo pfipomina §tit, ve kterém figuruje dvouhlavy orel, ktery ve svych paratech svirad lahev
s Cisticim produktem a mechanickou lesticku. Ten, spolu s mottem ,,Drive and Protect*,
vystihuje poslani firmy — Cistit a chranit lak vaseho vozu. Svou ¢ervenou barvou vytvari stit

v celkovém vizualu piijemny barevny akcent.

AMMO ¥

Obr. 52, 53 Varianty loga firmy AMMO NYC.

Mnoho firem v tomto oboru délad chybu piedevSim v oblasti obalového designu svych
produktt — naptiklad firma Turtle Wax, jejiz dominantni barvou je zelend, ma pomérné velky
problém, co se tyka vizudlniho sjednoceni svych produkti. Vétsina produktd této firmy ma
zeleny obal, av§ak miZeme najit také produkty s ¢ernym, bilym, a dokonce zlatym obalem.
Také etikety téchto produktii nemaji Zadny stanoveny systém a muiZeme tak najit velké
rozdily v kompozici, uzitém pismu a barevnosti. Tento aspekt zvlada AMMO NYC bravurné
— vSechny produkty maji ¢erny obal a jednotny systém rozloZeni etiket. Vizual tak funguje

jednotné ve vSech jeho aplikacich.
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AMMO NYC si svou profesionalitou v femesle, kvalitnim vizudlem a plsobenim na
socidlnich sitich vybudovala dominantni postaveni na trhu a stala se mou nejvétsi inspiraci

pii tvorb¢ tohoto projektu.
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Obr. 54 Produktova fada firmy AMMO NYC.

4.3.2 YV lesku

V lesku zalozil Alexis Papadopulos v Ceské republice roku 2016. Firma primarné funguje
jako e-shop, ktery distribuuje veSkery material potfebny k detailingu — spolupracuji
naptiklad se zminénymi firmami Meguiar’s a Auto Finesse. Sidli v Brn¢, kde také nabizi

detailingové sluzby svym zakaznikim.

Logo firmy je dle mého ndzoru primérné a dalo by se vylepsit. Napad kombinace litery ,,L*
a myci houbicky je zajimavy, avSak v malych velikostech Spatné Citelny. Typografie sama
o sobé& plsobi neklidnym dojmem. Myslim, Ze by bylo nejlepsi vypustit prvek houbicky
a postavit logo ¢isté na typografii. Tim by se celkova kompozice i ¢itelnost sjednotila a spolu
s velice kontrastni kombinaci Zluté a cerné by vznikl Cisty a vyrazny vizudl. I pfesto, Ze logo
neni dokonalé, tak je jeho uziti napfi¢ médii a platformami na dobré urovni.

Firma si zaklada ptfedevsim na své on-line prezentaci, coz je patrné pii navstéve jejiho webu
a socialnich siti. Zejména na platformé¢ Instagram ma stale rostouci pocet fanouskt diky

kvalitnim ptispévkim v podobé fotografii dokumentujicich préci a zdzemi firmy.
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v askuéz

Obr. 55 Logo firmy V lesku.

4.3.3 Umyem

Velice originalnim vizudlem se py$ni firma Umyem, kterd vznikla v Brn€ roku 2011. Nabizi
predevsim detailingové sluzby, ale provozuje také svij vlastni e-shop, podobn¢ jako firma

V lesku, a dokonce i riizna skoleni a kurzy pro detailery.

U vizualni identity této firmy nejvice oceniuji netradini ndzev a s nim spojené logo — slovo
Lumyem® je vysdzeno piijemnym a modernim bezpatkovym pismem doplnénym o dvé
hvézdy symbolizujici lesknouci se povrch. Uzita je pouze jedna barva, a to mentolové
zelend, kterd se kombinuje s ¢ernou ¢i bilou. Dle mého ndzoru je ze vSech piedstavenych
vizualll tento nejvice nadCasovy a sveézi. Jedinou slabinou vizuélni identity této firmy je
motion grafika a sni spojené video, které mizeme najit na jejim kandle na platformé
YouTube. Uvodni grafika a znélka ve videich pfipomina spie n&co, co bychom nasli a stahli
z videobanky. Velice vkusné zpracované logo je tak poniZzeno nekvalitni motion grafikou.
Kvalita videi samotnych je na velice amatérské Urovni, coZ nebudi profesiondlni dojem,
zejména firmé&, kterd nabizi profesionalni sluzby v oblasti detailingu. Naopak na platformeé

Instagram ma firma velice kvalitni obsah, ze kterého by si jeji videotvorba méla vzit ptiklad.

Obr. 56 Logo firmy Umyem.
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4.3.4 Royal Garage

Nejmladsi firmou tohoto vybéru je mladoboleslavska firma Royal Garage. Mimo klasické
detailingové sluzby nabizi také moznost tzv. mobilniho detailingu, kdy odbornici dorazi

k vam domti, aby na vaSem vozidle pracovali.

Ptistup k vizualni identité je v tomto ptipadé zaloZen spiSe na trendu nez na nadcasovosti,
avsak i pfesto na m¢ puisobi tento vizudl pozitivnim dojmem. Na logu je vSak nékolik véci,
které¢ bych osobné upravil. Pii mensSich velikostech se ztraci Citelnost slova ,, GARAGE*
a hvézdicky pod nim — ta mi obecné piijde v logu zbytecna, jelikoz se bije o pozornost
s ostatnimi prvky loga, jako napfiklad s korunkou, kterd se nachazi na vrcholu celé
kompozice. Odstranénim spodniho trojihelnikového tvaru s hvézdi¢kou by umoznilo zvétsit
stuzku s napisem ,,GARAGE* a tim zlepsit Citelnost loga v menSich velikostech. Zvazil bych
také odstranéni tvou linii mezi korunkou a napisem ,,ROYAL®. Tyto Gpravy by zajistily lepsi
¢itelnost a kompoziéni hierarchii — logo by nebylo pfekombinované a jednotlivé prvky by
spolu nesoupetily o pozornost. Kombinace fialové a tmavé Sedé je pfijemna, avSak zbavil

bych se barevného prechodu vice odstinti fialové a pouzil pouze jeden.

Ptekombinovanost je také problémem webu firmy, ktery je velice neptehledny a plny
riznych animaci. Pfi nacteni stranky a nasledném scrollovani se postupné objevuji rizné
bloky s texty a fotkami, které nejen zpomaluji nacitdni webu, ale také nuti divaka neustale
ménit pozornost z objektu na objekt, z ¢ehoz jsem byl naptiklad ja velice zmateny. Po
nacteni vSech prvkl webu se stane stranka staticka a ¢lovek se tak mize pokusit zorientovat

v poli barev, textu a fotografii. V tomto ptipad¢ je méné n¢kdy vice.

ROYAL

GARAGE

- ~

Obr. 57 Logo firmy Royal Garage.
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4.4 Negativni priklady vizualnich identit autodetailingovych firem

Zejména v Ceské republice se miizeme setkat s mnoha autodetailingovymi firmami, které
poskozuji svlij potencial a image nekvalitni vizualni identitou, zejména logem
a webovymi strankami. Logo je Casto to prvni, co lidé — potencidlni zdkaznici — vidi pfi
setkani se s autodetailingovou firmou. Hned poté se v dnesni digitadlni dob¢ lidé vétSinou
dostanou na webové stranky, kde si mohou zjistit potfebné informace., mj. adresu firmy,
kontakt ¢i ceny nabizenych sluzeb. Pokud tyto dva aspekty vizudlni identity nejsou na
profesiondlni irovni, mize se stat, ze zakaznik bude pochybovat o kvalité nabizenych sluzeb

a pujde tzv. o dim dal.

Jako ptiklad uvedu firmu CIDOS Auto Detailing studio, ¢i firmu Unitcars Detailing, kdy
v obou pifipadech se jednd o az tragické zpracovéni jak loga, tak webovych stranek —
pfipominaji spise 90. 1éta. Méné¢ tragickym je pfipad firmy Car Detailing Lovers, kterd ma
pramérné zpracované webové stranky, avSak jeji logo je spisSe ilustrace doplnéna

o nevkusnou kombinaci pisma.

Obr. 58, 59, 60 Loga firem CIDOS Auto Detailing studio, Unitcars Detailing a Car Detailing Lovers.

Jednim z dal$ich problémil pfichazi jiz v nazvu firmy. Ptili§ mnoho lidi dava velky diraz na
samotné slovo ,,detailing®, z ¢ehoz plyne neskute¢né mote podobnych nazvi. Extrémnim
ptikladem jsou firmy JD detailing a JB detailing, jejichz nazvy si miZeme velice lehce
zaménit. Tohle je jeden z diivodi, pro¢ cenim firmy jako Umyem ¢i Royal Garage — pfisly
na trh s origindlnim nazvem a pohledem na véc, a jejich vizualni identity jsou toho jasnym

diakazem.
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Obr. 61, 62 Loga firem JD Detailing a JB Detailing.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VIZUALNI IDENTITA IMAGINARNI AUTODETAILINGOVE
FIRMY

Svou préci vnimam jako syntézu mého zajmu o automobily a graficky design, jez mé provazi
po vétsSinu mého zivota. Predmétem prace je vytvoreni vizudlni identity mé osobni
autodetailingové firmy — firmy nabizejici profesionalni sluzby v oblasti detailingu a polept
vozidel. Teoreticka Cast této prace mi piinesla cenné informace, které mi pomohly utvofit si
osobni ndzor a pohled na danou problematiku. V nasledujicich Sesti podkapitolach si

predstavime vyvoj mé tvorby a nasledné¢ jeji prezentaci.

5.1 Nazev firmy

Prvni problém, ktery vyzadoval feseni byl ndzev samotné firmy. Pii své resersi jsem zjistil,
ze mnoho firem, zejména v tuzemsku, pouziva az ptili§ popisny nazev. Majitelé Casto ke
svym inicidlam jednoduse pfipoji slovo ,,detailing* a vznika tak spousta velice podobnych

a neoriginalnich nazva.

Mou hlavni inspiraci se stalo USA, kolébka detailingu. Zde mé oslovil duvtip nazvii
americkych produktl, zejména z poloviny minulého stoleti — ndzvy stylu ,.flip-o-matic*
apod. Diky tomu se zrodila mySlenka osobniho, avSak originalniho nazvu mé firmy, ktery
vychazi z mého jména a zaroven hrave popisuje ¢innost mé firmy — Paulie’s Wrap’n’Shine

(wrap = polep, shine = zafit — automobily co zafi po jejich umyti).

Makes your old mop |
and waxer obsolete ||

Obr. 63 Ptiklad hravého ndzvu produktu ,,Roll-o-Matic*.
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Dutvodu pro cizojazyCny ndzev je nékolik. Anglictina je tim nejrozsifenéjSim svétovym
jazykem a dnes ji ovlada vétSina lidi 1 v naSi zemi. Zaroven se také otevira moznost
globalizace firmy, kterd tak mize ptisobit mimo hranice CR (zejména svou propagaci na

socialnich sitich).

5.2 Logo

Inspirace USA se neprojevila pouze v nazvu firmy, ale také ve tvaroslovi samotného loga.

Zde m¢ ovlivnily zejména neonové poutace motorestl, ale také typografie na samotnych

automobilech nesouci podobu chromovych skriptt.

Obr. 64, 65 Neonovy pouta¢ motorestu a chromové automobilova typografie.

5.2.1 Z papiru na obrazovku

Logo je zkonstruovano Cisté typograficky, letteringovou cestou. Ma tvorba zacala na papifte,
kde jsem si rozkreslil zékladni tvary liter a celkovou kompozici loga. Vychéazel jsem
z piedloh existujicich pisem, které jsem nasledné¢ upravil. Dtlezitym prvkem loga je také hra
s diakritikou, inspirovand logem firmy Meguiar’s, kdy nahrazuji tecku nad pismenem ,,i*
a apostrof dvéma hveézdami symbolizujicimi odlesk nalesténé plochy automobilu.
Dominantni skript je doplnén pismem Galano Grotesque, jimz je vysdzen sekundarni nazev
»Wrap’n’Shine* v mirn¢ obloukové kompozici pod skriptem, symbolizujici Gsmév
spokojenych zakaznikl. Obloukova kompozice mimo jiné dynamizuje kompozici loga. Tyto

skici jsem posléze ptesunul do pocitace a pievedl do kiivek.
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Obr. 66, 67 Skici prvotni podoby loga a nasledna digitalizace finalni podoby.

5.3 Barevnost

Inspirace neony a automobily se projevuje také v barevnosti loga, od které se odviji podoba
vizualni identity. Priméarni verze loga je zpracovéana tzv. skeuomorfistickym zplsobem —
jedna se o realistické napodobeni 3D materidlu ve 2D prostoru. Jako material zde poslouzil
chrom, ktery je zabarveny do modré barvy. Leskly povrch chromu v kombinaci s modrou
barvou vyvoldva pocit Cistoty a také dodava logu haptickou kvalitu. Druhou barvou je
fialova, ktera spolu s modrou tvofi gradient uzity jak v sekundarni varianté loga, tak napfic
vizualni identitou. Fialova spolu s modrou pro me tvoii svézi kombinaci, ktera mi pfipomina
vini a Cistotu nalesténého vozidla. Fialovad je také zhlediska hierarchie pfifazena
k detailingové €asti firmy a modra barva zase k ¢asti automobilovych polept. Gradient tak
spojuje ob& sluzby vjeden celek. Cerna a bila jsou vramci identity povazovany za

plnohodnotné barvy a jsou taktéz uzivany — ¢ernd zejména jako primérni podkladova barva.

Obr. 68, 69 Primarni podoba loga a barevna definice vizualni identity.
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5.4 Typografie

Pti vybéru fontu byl pro mé klicovym faktorem charakter pisma. Font by mél byt Citelny,
vyrazny, moderni a také by svym kresebnym charakterem mél odpovidat kontextu
automobilll a Cistoty. Zaroven je nutné, aby font obsahoval kompletni sadu ¢eské diakritiky.
Jako hlavni nadpisovy font, ktery se objevuje také v logu, a ktery splnil vSechny mé
pozadavky, jsem zvolil Galano Grotesque. Jedna se o font vytvofeny Reném Biederem, ktery
navazuje na pisma jako Futura a Avenir. Zaujal mé predevsim jeho moderni nadech a Cista,

geometrickd konstrukce. Vyuzity jsou predevsim fezy Regular, Semi Bold a Italic.

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcecdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

SEMI BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
123456789

Obr. 70 Pismo Galano Grotesque.

Jako doplitkové pismo pro béZznou textovou komunikaci jsem zvolil pismo Avenir LT Pro

vytvofené Adrianem Frutigerem z pismolijny Linotype. Diky své pomérné vysoké stiedni

24

a zaroven doplnuje hlavni nadpisovy font. Toto pismo mimo jiné disponuje Sirokou Skalou
ezl a kompletni sadou Ceské diakritiky.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

OBLIQUE
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

Obr. 71 Pismo Avenir LT Pro.
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5.5 Priklady vizualniho stylu

Po definovani zakladnich tviir€ich 1 vyznamovych pravidel jsem dale rozvijel komplexni
celek jednotného vizualu firmy. VSechny nalezitosti tykajici se jednotného vizualniho

vystupovani firmy jsem zpracoval v rdmci jednoduchého grafického manualu.

V nasledujicich podkapitolach predstavim jednotlivé ¢asti celku.

Obr. 72 Vizualizace grafického manudlu.

5.5.1 Vizualizace prostoru firmy

Primérnim mistem plsobeni firmy je garaZ, kterd by idedlné méla spliovat pozadavky jak
technicke, tak estetické. Gardz by méla byt Cerna jak z exteriéru, tak v interiéru. Podlaha by
méla byt naopak bila. Nad vjezdem do garadze by méelo byt namontovano logo v jeho primérni

varianté, idealné potazené modrym chromem.

Obr. 73, 74 Vizualizace prostort firmy.

5.5.2 Dresscode

Také samotni zaméstnanci reprezentuji firmu a je dilezité, aby na prvni pohled byli jeji

soucasti. Za timto ucelem jsem vytvofil zaméestnaneckou uniformu. Sklédda se z ¢erného polo
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tricka, jehoz konce rukavt a knofliky jsou modré. Logo v sekundérni varianté je vytisténo
v oblasti prsou (z pohledu prvni osoby na levé strang). Cepice je taktéz erna s logem

v sekundarni varianté umisténym nad kSiltem. Kalhoty, boty a veskeré doplinky (napiiklad

gumove rukavice pouzité pii praci) by mély byt vSechny Cerné.

Obr. 75, 76 Zaméstnanecké triko a Cepice.

5.5.3 Webové stranky a profily socialnich siti

Primarni platformou firmy je jeji vlastni webova stranka a socidlni sité, kde zakaznici mohou
nalézt nabidku sluzeb, reference a také firmu pfimo kontaktovat. Bylo pro mé dulezité
vytvofit jednoduchy a efektivni systém, ktery zdkaznikiim jednodusSe a jasné preda veskeré
potiebné informace. Socidlni sité¢ slouzi predev§im k obrazové dokumentaci sluzeb jako

reference pro budouci zdkazniky.

B s
CENIiK POLEPU VOZIDEL*

Obr. 77, 78 Vizualizace webovych stranek.
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5.5.4 Tiskoviny a razitko

V ramci vizualni identity vznikl také soubor zékladnich tiskovin a razitka. Mezi nimi jsou

vizitka, hlavickovy papir a obalka.

Obr. 79, 80 Ukazka tiskovin a vizitky.

Obr. 81 Razitko.

5.5.5 Propagacni predméty

Dle mého nazoru je jakakoliv interakce se zakaznikem nad ramec kli¢ova. Vytvoril jsem tak
balicek propagacnich predmétii, ktery dostane kazdy zédkaznik pti prevzeti svého vozu.
Sklada se ze dvou kusii klasickych vizitek, ze dvou kusti (jeden je umistén do auta)
zavésnych vonavek do auta svlastnim firemnim potiskem také slouzici jako vizitka,
znavodu jak peCovat o svilj nyni oSetfeny automobil, samolepky a propisovaci tuzky.

K témto materialim je také ptilozen katalog produktli jednoho z partnert firmy.
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Obr. 82 Soubor propagacnich pfedméti (bali¢ek pro zdkazniky minus vizitky).

5.6 Designové automobilové polepy

V ramci této prace vznikla také spoluprace se zlinskymi firmami Unreal Exists a Wrapstyle,

které mi poskytly software (zvany 3D Changer) pro 3D vizualizaci automobilovych polept
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v redlném Case. Tento software vytvoreny v Unreal Engine 4 mi dovolil aplikovat své navrhy
polept na Sifoké spektrum vozidel. Kromé konfigurace samotnych vozidel je zde mozné

nastavit také scénu, osvétleni a barvu osvétleni pro maximalni vizualni efekt.

Obr. 83, 84, 85 Vizualizace mych designovych automobilovych polepil v softwaru 3D Changer.
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ZAVER
Predmétem této bakalaiské prace bylo vytvofeni vizudlni identity mé osobni

autodetailingové firmy, ktera nabizi profesiondlni sluzby v oblasti detailingu a polept

vozidel.

vvvvvv

pocatkii na konci 19. st. az po soucasnost. Zjistil jsem, Ze tento vyvoj nebyl ovlivnén pouze
technologickym, ale také socialnim, kulturnim a politickym vyvojem spolecnosti. Mysleni,
uméni i1 design byly dilezitymi faktory pifi vyvoji automobili. To samé plati pro barvu
v automobilovém prumyslu, kterd si prosla stejnym, ne-li komplexnéjSim vyvojem — od
prvnich pigmentovych nanosii az po metalické barvy. V dnesni dobé¢ je vSak barva na ustupu
a na scén¢ se objevuje novy hrd¢ v podobé vinylové folie. Tyto folie nabizeji rychly
a efektivni zplisob zmény barvy vozidla, kter¢ navic chrani originalni lak proti
mechanickému poskozeni. Folie je mozné potisknout vlastnim designem, coz nabizi lidem
moznost Uplné individualizace. Aby lak i folie zlstaly v co nejlepSim stavu, je nutné se o né
starat. To ma na starosti disciplina zvana detailing — kompletni péce o exteriér a interiér

vozu, ktera zahrnuje diikladné myti, lesténi a konzervaci v§ech povrchi vozidla.

Vypracoval jsem reSersi vizualll tuzemskych 1 zahrani¢nich detailingovych firem, které
nabizeji bud’ sortiment produktii uréenych pravé pro detailing, ¢i samotné sluzby detailingu.
Zjistil jsem, Ze ackoliv nékteré firmy pusobi velice silnym vizudlem, existuje i mnoho
tuzemskych firem, o kterych mtizeme fict pravy opak. Dle mého nazoru tyto Spatné vizualni

identity podkopavaji velice kvalitni a profesionalni sluZzby, které tyto firmy mnohdy nabizeji.

Mym cilem bylo vytvofit kvalitni vizudlni identitu mé osobni firmy, kterd by vytvofila
zaklad pro pfipadnou realizaci. Dllezité bylo pro m¢ vymyslet originalni nazev, ktery se
odlisi od konkurence a bude jednoduSe zapamatovatelny. Nazev firmy a podoba loga byly
siln¢ inspirovany USA, kolébkou detailingu. V ramci praktické casti vznikly a byly
definovany zékladni pilife vizualni identity jako logo, barvy a typografie, které jsem
nasledné rozvedl v aplikaci skrze riznd média a nosice, vSechny v ramci velkého,

jednotného celku.

Svij projekt vnimam jako syntézu mého zajmu pro automobily a graficky design, diky
¢emuz jsem byl schopen pracovat na né¢em, co mé opravdu zajima. Vyzkousel jsem si, jaké
to je vytvofit vizualni identitu a vSechny jeji nalezitosti a zaroven jsem se obohatil o cenné

informace v oblasti automobilového primyslu.
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Obr. 01 Nehoda vozidla Nicolase Josepha Cugnota.
https://c8.alamy.com/comp/H2 ABY J/nicolas-joseph-cugnot-1725-1804-french-inventor-his-1771-fardier-a-H2ABYJ jpg
Obr. 02 Benzova motorova tiikolka.

https://www.daimler.com/bilder/konzern/tradition/geschichte/anfaenge-des-automobils/benz-patent-motorwagen-
w520xh208-cutout.png

Obr. 03 Logo firmy Panhard & Levassor.
https://s31.wheelsage.org/format/picture/picture-preview-large/p/panhard_levassor/panhard_levassor 57.jpg
Obr. 04 Loga firem FIAT, Austin, Peugeot, Renault (pocatek 20. st.).

https://lh3.googleusercontent.com/proxy/CKgowM2dMKq 7s8hEq6eOFOe7r0TgV_PiFG-
PtkzrgYuLB_bWzyVnIFTWhesKUcVR3Rpe3qyg3r--
iHWSaeyEOMysMzyCaMxhQSIDxaXabbzvhBgeXYZmGQqmf7Rek 1 vHg

Obr. 05 Loga firem FIAT, Austin, Peugeot, Renault (pocatek 20. st.).

https://image.jimcdn.com/app/cms/image/transf/none/path/sd9728c0cb916949d/image/i32818b7e78f2 14af/version/14845913
17/austin-motor-company-logo.jpg

Obr. 06 Loga firem FIAT, Austin, Peugeot, Renault (pocatek 20. st.).
https://i.pinimg.com/736x/14/16/61/14f661879ea2a85236f4bf16bea76cbl jpg

Obr. 07 Loga firem FIAT, Austin, Peugeot, Renault (pocatek 20. st.).
https://1000logos.net/wp-content/uploads/2019/12/Renault-logo-history.jpg

Obr. 08 Seldentv patent.

https://digitalcollections.detroitpubliclibrary.org/islandora/object/islandora%3 A173769/datastream/IMAGE/view
Obr. 09 Loga firem Oldsmobile a Ford Motor Company (1907).
https://i.pinimg.com/originals/05/b1/4c/05b14c6136aadc676e27fea26a843b61.png

Obr. 10 Loga firem Oldsmobile a Ford Motor Company (1907).
https://cartype.com/pics/1646/full/ford logo harold-wills_03.jpg

Obr. 11 Fordova prvni reklama na Model T — reklama, ktera odstartovala revoluci (1908).
https://www.saturdayeveningpost.com/wp-content/uploads/satevepost/9081003_pg29 FordModelT.jpg

Obr. 12 Béhem prvni svétové valky zménila firma Renault své logo — vyroba se ptesunula z vyroby aut na vyrobu tank.
https://1000logos.net/wp-content/uploads/2019/12/Renault-logo-history.jpg podruhé

Obr. 13 Zleva — Citroen 2 CV, Fiat 500, BMW Isetta 700.
https://www.autoscout24.cz/assets/auto/images/model/citroen/citroen-2cv/citroen-2¢v-1-01.jpg

Obr. 14 Zleva — Citroen 2 CV, Fiat 500, BMW Isetta 700.

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/a/al/1970_Fiat_500_L_--_2011_DC_1.jpg/1200px-
1970_Fiat_500_L_--_2011_DC_l.jpg

Obr. 15 Zleva — Citroen 2 CV, Fiat 500, BMW Isetta 700.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/9/93/BMW _Isetta_- Flickr - mick - Lumix.jpg
Obr. 16 Tatra V 570 — prototyp.

https://cdn.xsd.cz/resize/ecb7d39a55d63720b3196280035bb75d_resize=739,414 .jpg?hash=a3570f41b0bf0a49c2dd6011a48
abcl9

Obr. 17 Prvni logo firmy Volkswagen a jeji prvni masove vyrabény viz VW Brouk.
https://cdnl.mecum.com/auctions/ca0818/ca0818-336499/images/1-1531747271321@2x.jpg?1532554492000
Obr. 18 Prvni logo firmy Volkswagen a jeji prvni masoveé vyrabény viz VW Brouk.
https://stickcompteur.com/3245-large _default/volkswagen-logo-1937-ancien-stickers.jpg

Obr. 19 Reklama na Cadillac Eldorado z roku 1959.

https://i.redd.it/12u2r8qiSpy21.jpg

Obr. 20 Reklama na Dodge Caravan vyobrazujici svou cilovou skupinu (1988).

https://i.pinimg.com/originals/d7/2¢/8d/d72¢8d2a7390ccef700d99859b29¢69.jpg
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Obr. 21 Logo firmy Tesla a jeji elektromobil Tesla Model S (2019).
https://pbs.twimg.com/profile_images/948975755597373445/PB2w-xWO_400x400.jpg
Obr. 22 Logo firmy Tesla a jeji elektromobil Tesla Model S (2019).
https://www.tesla.com/sites/tesla/files/carousel/image/charger-1%402.jpg

Obr. 23 Barevna udalost.

FRASER, Bruce, Chris MURPHY a Fred BUNTING. Sprava barev: Priivodce profesionala v grafice a pre-pressu. Prvni
vydani. Pieklad Milan Danék.V Brné: Computer Press®, 2003, s. 5. ISBN 80-722-6943-7

Obr. 24 Cerny Ford Model T (1925).
https://hobbylandbg.com/media/catalog/product/cache/2/image/9df78eab33525d08d6e5tb8d27136€95/i/m/image0_4.jpg
Obr. 25 Reklama od firmy Lincoln z roku ptedstavujici exotické odstiny barev (1927/28).
https://article.images.consumerreports.org/prod/content/dam/consumerist/2014/10/lincolncolor192 7multi.jpg?w=680
Obr. 26 Barevny vzornik lak Duco (1925).
https://article.images.consumerreports.org/prod/content/dam/consumerist/2014/10/stripingcolors 1920ies. jpg?w=680
Obr. 27 Reklama na Cadillac s odkazem na médu.
http://www.secondchancegarage.com/article-photos/cadillac-ads/1951Cadillacad.jpg

Obr. 28 Reklama na Ford Mustang v atraktivni zluté barvé (1966).
https://i.pinimg.com/originals/57/d1/3c/57d13c7a5ecddefed9b68485b7817¢eed.jpg

Obr. 29 Volkswagen T2 pomalovany v duchu Hippies (1960).
https://images.fineartamerica.com/images-medium-large-5/hippie-vw-bus-venetia-featherstone-witty.jpg

Obr. 30 Ropna krize v roce 1973 silné zasahla automobilovy primysl — tabule informujici o nedostatku benzinu spolu
s kompaktnim vozem Volkswagen Brouk v typickém zemitém odstinu, ktery vystihuje mysleni této doby.

https://oges-files.s3.amazonaws.com/p/assets/189b7df1-3d82-4013-b298-ba43e4tb258a.jpg

Obr. 31 Fiat Panda (1980).

https://img2.auto.cz/img/22/article/2251179 _fiat-panda-v0.jpg?v=0

Obr. 32 Volkswagen Polo Harlequin (1995).
https://images.cdn.circlesix.co/image/1/640/0/uploads/posts/2017/06/d74433cc6d9ad2117578tb0169596695.jpeg
Obr. 33 Snimek z parkovisté — pestré odstiny jsou v poslednich letech na ustupu.
https://www.uvureview.com/wp-content/media/2018/07/CB_Parking Lot JSM_0175.jpg

Obr. 34 Odkaz na tradici — nova Toyota GT86 v limitované edici ,,British Racing Green*.
https://auto.sk/static/article/2019/03/5¢911f270c754/thumbnail/938x452.jpg

Obr. 35 Shelby Cobra Daytona v americké kombinaci modré a bilé barvy, nezahlcena logy sponzort (1964).
http://img.auto.cz/autofun_cz/img/galleries/21_4a7bd6d9454e8.jpg

Obr. 36 Moderni vzhled zavodniho vozu Ferrari — automobil je pfehlcen logy sponzort.

https://www.formulal.com/content/dam/fom-
website/sutton/2019/Russia/Friday/DJSR8556 2019092742831949.jpg.transform/9col/image.jpg

Obr. 37 Vozidlo firmy Checker Motors Company v notorické zluté barve.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6d/Checker Taxi_Madison_Sq_jeh.jpg

Obr. 38 Citroén C3 Cactus a jeho barevné kombinace (2016).

https://images.betweentheaxles.net/ uploads/2016/07/citroen-c3-3rd-gen-100.jpg

Obr. 39 Citroén C3 Cactus a jeho barevné kombinace (2016).
https://media.caradvice.com.au/image/private/c_fill,q auto,f auto,w_960,h 500/f677cd9a7352664cbd1924a928f5c1a5.jpg
Obr. 40 Kocary s reklamou firmy Hershey a Kolb’s.
https://www.vehiclewrapping.com/wp-content/uploads/2015/06/Hersheys-Vehicle-Graphics-1900-300x276.jpg
Obr. 41 Kocary s reklamou firmy Hershey a Kolb’s.
https://www.vehiclewrapping.com/wp-content/uploads/2015/06/Kolbs-Bread-Vehicle-Graphics-300x239.jpg
Obr. 42 Némecky viiz Mercedes-Benz slouzici jako taxi v notorické krémové barve.

https://i.pinimg.com/originals/16/b6/91/16b69147538c341097a18bbdd34228d8.jpg
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Obr. 43 Jednotlivé kroky pfi tvorbé automobilovych polept.
https://www.vehiclewrapping.com/wp-content/uploads/2015/06/ Amazing-Proof-1024x768.jpg
Obr. 44 Jednotlivé kroky pii tvorbé automobilovych polepi.
https://www.vehiclewrapping.com/wp-content/uploads/2015/06/ Amazing-Printing-Panels.jpg
Obr. 45 Jednotlivé kroky pfi tvorbé automobilovych polept.
https://www.vehiclewrapping.com/wp-content/uploads/2015/06/ Amazing-Install-1-1024x768.jpg
Obr. 46 Logo a produkty firmy Meguiar’s.
https://www.meguiars.com/themes/custom/meg/images/meg-logo.png

Obr. 47 Logo a produkty firmy Meguiar’s.
https://images-na.ssl-images-amazon.com/images/I/8 1jFVTk2B1L._ AC_SL1500 .jpg

Obr. 48 Logo a produkty firmy Turtle Wax.
https://www.thinkkaleidoscope.com/wp-content/uploads/2017/05/TW_Imagel Identity 040417.jpg
Obr. 49 Logo a produkty firmy Turtle Wax.
https://www.turtlewax.com/media/2673/new-2019-products-1x.png

Obr. 50 Logo a produkty firmy Auto Finesse.

shorturl.at/ngPWZ

Obr. 51 Logo a produkty firmy Auto Finesse.
https://www.modshop.cz/img/photos/4/34/3354.jpg

Obr. 52 Varianty loga firmy AMMO NYC.
https://pbs.twimg.com/profile_images/567481926420668416/9iDGI0KG.png

Obr. 53 Varianty loga firmy AMMO NYC.
https://www.ammonyc.com/wp-content/themes/mhscustom/graphics/logo-new.jpg

Obr. 54 Produktova fada firmy AMMO NYC.
https://www.ammonyc.com/wp-content/uploads/2013/02/700x700_Paint__Regimen.png

Obr. 55 Logo firmy V lesku.

shorturl.at/dlvBE

Obr. 56 Logo firmy Umyem.

shorturl.at/bvBPS

Obr. 57 Logo firmy Royal Garage.
https://royalgarage.cz/wp-content/uploads/2015/10/royal_garage.png

Obr. 58 Loga firem CIDOS Auto Detailing studio, Unitcars Detailing a Car Detailing Lovers.
shorturl.at/BINY1

Obr. 59 Loga firem CIDOS Auto Detailing studio, Unitcars Detailing a Car Detailing Lovers.
shorturl.at/f{qSX9

Obr. 60 Loga firem CIDOS Auto Detailing studio, Unitcars Detailing a Car Detailing Lovers.
shorturl.at/rTHXY4

Obr. 61 Loga firem JD Detailing a JB Detailing.
https://mayvincieurope.eu/wp-content/uploads/2019/02/jd-detailing.png

Obr. 62 Loga firem JD Detailing a JB Detailing.

shorturl.at/nuWy2

Obr. 63 Priklad hravého nazvu produktu ,,Roll-o-Matic*.
https://www.picclickimg.com/d/1400/pict/153836842646 /Vintage-Advert-for-Kleen-Rite-Roll-o-Matic-Mop.jpg
Obr. 64 Neonovy pouta¢ motorestu a chromova automobilova typografie.

shorturl.at/abtS7

Obr. 65 Neonovy pouta¢ motorestu a chromova automobilova typografie.

https://www.tuningblog.eu/wp-content/uploads/2019/06/Chromschrift-Carbonschrift-Zierschriftz%C3%BCge-Tuning.jpg
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Obr. 66 Skici prvotni podoby loga a nasledna digitalizace finalni podoby.
Archiv autora.

Obr. 67 Skici prvotni podoby loga a nasledna digitalizace finalni podoby.
Archiv autora.

Obr. 68 Primarni podoba loga a barevna definice vizualni identity.
Archiv autora.

Obr. 69 Primarni podoba loga a barevna definice vizualni identity.
Archiv autora.

Obr. 70 Pismo Galano Grotesque.

Archiv autora.

Obr. 71 Pismo Avenir LT Pro.

Archiv autora.

Obr. 72 Vizualizace grafického manualu.

Archiv autora.

Obr. 73 Vizualizace prostort firmy.

Archiv autora.

Obr. 74 Vizualizace prostort firmy.

Archiv autora.

Obr. 75 Zaméstnanecké triko a Cepice.

Archiv autora.

Obr. 76 Zaméstnanecké triko a Cepice.

Archiv autora.

Obr. 77 Vizualizace webovych stranek.

Archiv autora.

Obr. 78 Vizualizace webovych stranek.

Archiv autora.

Obr. 79 Ukazka tiskovin a vizitky.

Archiv autora.

Obr. 80 Ukazka tiskovin a vizitky.

Archiv autora.

Obr. 81 Razitko.

Archiv autora.

Obr. 82 Soubor propagacnich pfedméti (balicek pro zakazniky minus vizitky).

Archiv autora.

Obr. 83 Vizualizace mych designovych automobilovych polepi v softwaru 3D Changer.

Archiv autora.

Obr. 84 Vizualizace mych designovych automobilovych polepi v softwaru 3D Changer.

Archiv autora.

Obr. 85 Vizualizace mych designovych automobilovych polepi v softwaru 3D Changer.

Archiv autora.
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