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Od samotného zacatku teoretické cCasti prace je citit ,,fandovské® zaujeti tématem. Po
historickém tvodu na téma vzniku automobilu, pokracuje ptevazné historii automobilovych
znaek v USA, kde je také pivod 1 netradi¢nich barevnych Uprav automobild. Mnohé se tam
zménilo od slavného sloganu od H. Forda, Ze zdkaznik miize mit Model T v jakékoliv barve, po
které touzi, pod podminkou, Ze je to cernd, z roku 1912. Jedna z kapitol prace se nazyva
pfizna¢né¢ Barevnd revoluce poloviny 20. stoleti. VSe je opravdu vyborné zpracované,
ptehledné setazené. Dalsi kapitola se vénuje automobilovym poleplim, vyuziti ,,reklamy na
kolech®. Také tato kapitola je vyborné zpracovana. Posledni kapitola se podrobnéji vénuje
autodetailingu — coz je nazev procesu hloubkového ¢isténi a udrzovéani exteriérd a interiéri
vozll. Vénuje se v ni rozboru vizudlnich styli vybranych firem, které se touto Cinnosti
zabyvaji. Tento prizkum mu tak slouzi jako pfima inspirace k vlastnimu praktickému
projektu, ktery navrhuje jeho vlastni imaginarni firmu tohoto zaméfeni. Prdce ma potiebny
rejstiik literarnich odkazii 1 obrazkii. Rozsah odpovida zadani poctu stran. Za zminku stoji
rovnéZ vyborné zpracovani volné€ pojaté autorské grafické tipravy.
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Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| A - vyborn¢ | B - velmi dobie | C - dobte D - uspokojiveé E - dostatecné F - nedostatecné




