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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce se věnuje jednomu z aktuálních trendů současnosti, a to ochraně životního prostředí, ekologii a tzv. konceptu „zero waste“. Nicméně z práce není příliš zřejmé, jak se liší od stávajících konkurenčních řešení a jakou přidanou hodnotu bude zákazníkům přinášet. V teoretické části autorka správně popisuje a definuje pojmy spojené s podnikáním a podnikatelským plánem. Použité zdroje v teoretické části jsou aktuální a dobře zvolené. 
V praktické části je popsán samotný projekt včetně jeho jednotlivých části. Nicméně před samotným zpracováváním projektu mi chybí průzkum, o který by se celý koncept mohl opřít, např. dotazníkové šetření zaměřené na potenciální zákazníky a zjištění, zda vůbec mají zájem o další „zero waste“ obchod ve Zlíně nebo o nabízené produkty. Případně, kde shledávají mezeru na trhu, kterou by navrhovaný projekt mohl vyplnit. Dále bych uvítala shrnutí analýzy konkurence a vyzdvihnutí konkurenční výhody navrhovaného podnikatelského plánu oproti stávajícím řešením. Autorka správně do marketingového plánu zahrnula vypracování SWOT a PEST analýzy. V kapitole 9.4. je uvedena především online marketingová komunikace, bylo by však vhodné se zaměřit i na formy propagace, které budou probíhat v místě prodeje, tedy ve Zlíně. V závěru práce autorka popisuje jednotlivé náklady a finanční analýzy spojené se založením podniku a zhodnocení rizik. 


	Otázky k obhajobě:
1) What is the competitors advantage of the suggested business plan in comparison with the current solutions and businesses?
2) Why did the author selected this area of business?  
3) In the chapter 9.4. is mentioned promotion of the business, but there are missing some suggestions of local promotion. Please, could you explain how the business will be promoted in the place, where it is located?? 
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