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Téma DP: Podíl masmediální komunikace na novém energetickém myšlení v ČR
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Třebaže tato diplomová práce na první pohled příliš neodpovídá tomu, jak tento typ školní práce obvykle vypadá, přesto (anebo právě proto) jde o velmi pozoruhodný text. Autorka se v něm zabývá tím, jak hlavní české deníky informují o problémech energetiky, a k tomu se jí podařilo poměrně kreativním způsobem zpracovat teoretickou část, ve které se zabývá vývojem světového a evropského uvažování o energetice v posledních desetiletích. V praktické části pak analyzuje přístup čtyř hlavních deníků k informování o aktuálním dění v oblasti energetiky, a na základě jeho srovnání dokladuje tvrzení, že přístup novinářů je často povrchní a neprofesionální, bez hlubší znalosti dané problematiky. Poslední část práce nepřináší projekt (trvání na něm by u tohoto tématu jistě bylo zbytečné), ale případovou studii, na které konkrétně sleduje informování v médiích o krizových situacích, které na přelomu let 2006 a 2007 nastaly, a kromě jiného také konstatuje, že informování v médiích je poplatné zájmům jejich vlastníků a předpokládaných zájmů jejich čtenářů. 
Dalo by se říci, že události konce roku 2006 a začátku roku 2007 daly práci nový a aktuální obsah, který zřejmě ani autorka sama nečekala. Tento vývoj událostí jistě mimo jiné obhajuje netradiční formální řešení diplomové práce. Na druhou stranu je fakt, že zatímco druhá a třetí část práce na sebe navazují (respektive tvoří jednu část), teoretická část možná tvoří až příliš obecný úvod a nepřispívá úplně k sevřenosti celku, byť sama o sobě je jistě velmi zajímavá. Jistým nedostatkem je také to, že autorka do důsledků nenaplňuje název práce - tedy podíl masmediální komunikace na novém energetickém myšlení - neboť se zabývá oborovou mediální komunikací, závěry v oblasti aplikace do toho, čemu říká „nové energetické myšlení“, ovšem zmiňuje spíše okrajově. V každém případě je nutno dodat, že práce jako taková není příliš pevně ukotvena v oboru marketingových komunikací, ale jde spíše o práci žurnalistickou či z oblasti mediálních komunikací; přesto má jistě i pro náš obor velký význam. 
Otázky k obhajobě: 
Kdo by měl být iniciátorem při prosazování „nového energetického myšlení“ - stát, kraje, Evropská unie, obce, neziskové organizace, energetické firmy, média, politické strany či někdo jiný - a jakých prostředků by především měl použít? Jaké místo mají v tomto případě masová média? 
Je podle Vás možné předpokládat, že spolu s rostoucí důležitostí této otázky budou vlastníci médií investovat do vzdělání svých redaktorů, nebo bude při současném trendu „bulvarizace médií“ trend spíše opačný? 
Máte informace o tom, s jakou profesionalitou přistupují k této otázce zahraniční média? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 30. 4. 2007
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