FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Posudek oponenta bakalářské práce

Jméno studenta:


Oponent BP:



Ak. rok:

Zuzana Bočnicová


Ing. Simona Gajdůšková

2005/2006
Téma BP:

Analýza image Ekocentra Čtyřlístek ve Zlíně
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývala analýzou image Ekocentra Čtyřlístek ve Zlíně. V teoretické části se studentka zabývala nejen charakteristikou neziskových organizací a jejich marketingovou komunikací, ale také image firmy. V praktické části bylo využito SWOT analýzy pro určení silných a slabých stránek organizace a jejich příležitostí a ohrožení. V další fázi praktické části si studentka stanovila hypotézy, které na základě výzkumu potvrdila či naopak vyvrátila. Na základě tohoto provedeného výzkumu, který byl statisticky vyhodnocen, studentka navrhla řešení pro zlepšení image podniku. 
1. V práci uvádíte, že neziskové organizace by měly dělat reklamu pro vybudování image dobré společnosti, pro zvýšení využívání svých služeb, pro působení proti konkurenci a pro zavádění nových produktů. 

Není také jedním z důvodů pro vytváření reklamy neziskovými organizacemi přesvědčit příjemce o změně v jejich chování, jejich hodnot (např. v chování k životnímu prostředí)?

2. Pohybovala jste se v prostředí Ekocentra Čtyřlístek. Myslíte, že má jejich snažení vliv na mladou generaci ve vztahu k životnímu prostředí? Byl proveden nějaký průzkum na efektivitu jejich projektu?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
A
Ve Zlíně dne 22.5.2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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Posudek oponenta bakalářské práce
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Eva Skopalová


Ing. Simona Gajdůšková

2005/2006
Téma BP:

Marketingová podpora prodeje motoplášťů značky Mitas
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývala marketingovou komunikací firmy Mitas. V teoretické části byly podrobně rozebrány marketingové komunikace. Praktická část podala ucelený přehled trhů, jež ovlivňují právě danou firmu. Dále je v práci analyzován největší konkurent firmy a marketingový komunikační mix společnosti. Na základě těchto podkladů jsou firmě dána doporučení. Ta se v některých aspektech přibližují samotnému projektu. Práci lze vytknout její rozsah, který je dvojnásobný než je uvedeno v zadání.
1. Na straně 46 uvádíte výrobek firmy MAXXIS – ATV. Jelikož práce nemá Seznam použitých zkratek, můžete tuto zkratku vysvětlit?

2.
Součástí Vašeho návrhu je Věrnostní smlouva. Myslíte, že v takovéto smlouvě stačí uvést pouze telefonní číslo a e-mailová adresa jezdce? Souhlasil s tímto návrhem smlouvy podnik?


Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
B
Ve Zlíně dne 22.5.2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


