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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	17



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Předložená práce je zpracována na průměrné úrovni. Zadané cíle byly naplněny. Teoretická část vychází z nedostatečného počtu kvalitních zdrojů, obzvláště postrádám využití zahraniční literatury. V práci bylo vhodné uvést shrnutí teoretické části. Studentka stanovila cílovou skupinu pouze na základě údajů z facebookového profilu firmy. Dále studentka vypracovala analýzu komunikačního mixu firmy ze sekundárních dat, dále BCG matici, která je z mého pohledu něco navíc nad stanovené téma a není zcela jasné, jak stanovovala relativní tržní podíl a tržní podíl. Studentka by měla více věnovat pozornost integrovanému komunikačnímu mixu. Firma doposud realizovala komunikaci ve formě reklamy na TV Nova, která byla finančně velmi náročná. Studentka navrhuje další finančně náročné návrhy pro zlepšení marketingové komunikace firmy. Není zcela evidentnění, zda na to firma bude mít finační prostředky. Z práce vyplývá, že ve firmě je fluktuace marketingových pracovníků, kteří jsou za marketigovou komunikaci odpovědní a v závěru práce studentka navrhuji přijetí marketingového pracovníka. Mám velkou výhradu k jazykové a stylistické stránce práce.

OTÁZKY:
1. Jaké nástroje integrovaného marketingového mixu byste firmě doporučila k implementaci a proč? 

2. Jakou formu integrované marketingové komunikace využívají hlavní konkurenti dané firmy, kterými by se Vaše firma mohla inspirovat?




Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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