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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vzala za cíl popsat a zhodnotit nástroje používané při progagaci dvou rozhlasových stanic, jejichž vysílací formáty jsou téměř stejné, nicméně skupina posluchačů je jiná a na trhu tyto dvě rozhlasové stanice fungují jako přímí konkurenti – jsou to dvě pražská rádia Radio Beat a Radio RockZone. V projektové části se tedy následně na základě analýzy věnuje snaze navrhnout možné změny pro rádio RockZone.
V teoretické části dává studentka nejprve nutný základ pro uchopení tématu – nejdříve se věnuje obecně masové komunikaci, a to s akcentem na rozhlas, rozhlasový trh v České republice a poté krátce obecně marketingovým komunikacím. Autorka si stanovuje dvě hypotézy (zkráceně), 1: na základě analýzy propagačních aktivit rádia RockZone vyjde najevo nutnost provést zásadní změny v celkovém komunikačním mixu (potvrzuje), 2: (studentka) nepředpokládá, že nová propagace samostatně by zásadním způsobem změnila současné „rozdání karet“ na trhu, pouze v souvislosti s aktualizací stávájícího konceptu vysílání (nepotvrzuje – tvrdí, že není nutná změna formátu/obsahu vysílání, ale postačí změna cílové skupiny – cílit se na mladší posluchače).
V praktické části se věnuje analýze již zmíněným dvěma rozhlasovým stanicím – tedy rádiu Beat a rádiu RockZone. 

V praktické části se věnuje tedy návrhu komunikační strategie pro rádio Rockzone 105,9 FM, konkrétně prostředkům out a indoorové reklamy, webovým stránkám, internetové reklamě a PR. Co bych možná ocenil, je alespoň hrubý nástin rozpočtu i přes složitost relevance a dostupnosti dat. 
Rozhodně ze své praxe souhlasím se autorkou v tom, že je vhodné na potencionální posluchače působit právě v rockových klubech (indoorovými printy), boomerangovými kartičkami, apod., a také na barelech s vodou, které jsou ve velké míře dodávány do firem – čímž bude působit i na zadavatele reklamy (samozřejmě v práci je více návrhů). Více než-li billoardovou kampaň bych přesunul finance z této sféry právě na výše zmíněné komunikační nástroje a zintenzivnil bych jejich nasazení, což by mohlo vést k vyššímu dosažení cíle. 
Nicméně práce je velmi dobře napsána, nutno podotknout – jedná se o stostránkový dokument bez příloh.
Otázky k obhajobě:

1. V práci píšete, že formáty využívané těmito rádii jsou „úzkoformátové“ – jste si tím zcela jista? Není zde v posledních dvou letech patrný přímý vzestup právě formátů SoftRock a všeobecně řečeno vyšší akceptace rockové hudby? Pokud ano, čím si to vysvětlujete?
2. Je podle vás ještě na pražském rozhlasovém trhu místo pro další „rockovou“ stanici?
3. Sice v práci uvádíte jako PR event rockový koncert – ale je nutné vždy danou věc pořádat? Co mediální partnerství (viz. str. 98)? Sice zrkáceně řečeno píšete, že pořadatelé jdou s „velkými věcmi za velkým rádiem“ (r. Beat), ale co například podpora menších subjektů, které neopak mohou oslovit loajálnější posluchače?
Návrh na klasifikaci práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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