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Téma DP:

Aplikace marketingových komunikačních postupů při propagaci rádia
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce představuje svým rozsahem pozoruhodné dílo (cca 100 stran textu). Stejně tak je zajímavé i téma, které si autorka zvolila.
Už volba tématu znamenala pro autorku jisté komplikace. O rozhlasové propagaci se většinou píše pouze ve smyslu rozhlasu jako média pro reklamní spoty či jinou formu propagace. Vlastní propagace rozhlasu jako subjektu (selfpromotion) už je téma, o kterém příliš informací není. Autorka tak byla nucena pustit se na málo probádanou půdu.

Z výše uvedeného faktu vyplývá i seznam použité literatury a pramenů, ve kterém se kromě obecně marketingových a propagačních titulů objevuje množství primárních zdrojů, neboť autorka byla nucena využívat interní materiály vybraných subjektů i kontaktovat přímo zainteresované osoby. Pracné vyhledávání informačních zdrojů bylo nakonec úspěšné, byť, jak autorka píše, ne vždy se setkala se vstřícným jednáním ze strany zástupců  zkoumaných subjektů.

V textu se projevuje dobrá znalost teorie marketingových komunikací. Teoretické poznatky jsou odpovídajícím způsobem aplikovány v praxi. Autorka provedla velice podrobnou analýzu marketingového mixu a marketingových komunikací dvou subjektů; šlo o soukromá rádia s podobným profilem, konkrétně rádio  Beat a rádio RockZone.
Nejcennější částí práce je samotný projekt, ve kterém diplomantka navrhuje celou řadu konkrétních opatření na zlepšení komunikace rádia RockZone.
Rád konstatuji, že autorka se s diplomovým úkolem vyrovnala na vysoké profesionální úrovni. Práce je obsahově ujasněná, má logické členění, rozebírá problematiku do značných podrobností. 
Ani po formální stránce nemám připomínek. Diplomantka se mnou pravidelně konzultovala v celém průběhu zpracování diplomového úkolu a mé připomínky akceptovala. Snad jen seznam použité literatury by bylo možné rozdělit na seznam literatury a seznam citací – nicméně i tak, jak jsou odkazy uvedené v práci, je orientace v nich možná bez větších problémů.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:  A - výborně
Doplňující otázka k obhajobě: Jak autorka vidí budoucnost rádia RockZone, pokud nepřijme její návrhy?
Ve Zlíně dne 20. 5. 2007
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