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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zaměřena na tvorbu podnikatelského plánu pro fiktivní zážitkovou agenturu specializující se na vodní sporty. Teoretická část BP ve své podstatě obsahuje základní informace a fakta související s tématem BP. V rámci zpracované praktické části, analýzy, bych uvítal mimo jiné svědomitější zpracování analýzy trhu, zákazníků, PEST analýzy či marketingového mixu; a dále v rámci analýzy makroprostředí byl opomenut faktor environmentální. V rámci marketingového mixu měl byl prezentován modifikovaný marketingový mix pro služby nikoliv pro produkt. Některé prezentované příležitosti (spolupráce s jinými společnostmi či cílení na více tržních segmentů) v rámci SWOT analýzy nelze chápat jako příležitosti. Diskutabilní by se mohla zdát kapitola zaměřená na finanční analýzu a také kapitola zaměřená na rizikové faktory. I když pozitivně hodnotím realizaci kvantitativního marketingového výzkumu prostřednictvím dotazníkového šetření, samotné vytvoření podnikatelského plánu mohlo být zpracováno více konkrétněji. I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Can you specify a marketing mix for services?

2. What other risks can affect your business plan for an Event Agency? How can they be eliminated?
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