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	Odůvodnění hodnocení práce:

Předložená bakalářská práce obsahuje kvalitně zpracovaný podnikatelský plán, který je zaměřen na jeden z trendů módního průmyslu – tzv. pomalou módu. Autorka přistoupila ke zpracování tohoto tématu tvůrčím způsobem, což je patrné již z neotřelého názvu společnosti a z originálního loga. Práce má standardní, logickou strukturu, i když členění na deset kapitol se u bakalářské práce jeví být poněkud naddimenzované. Zvláště, když délka dvou kapitol činí pouze jednu stranu.

Autorka si v úvodu stanovila logický cíl a v průběhu zpracování systematicky směřovala k jeho úspěšnému naplnění. To se jí také podařilo, pokud bychom ale cíl vnímali doslovně („The goal of this business idea is to show whether this business idea is viable or not.“), museli bychom konstatovat, že ukázání životaschopnosti podnikatelské myšlenky nelze dosáhnout bez reálného zahájení podnikatelské činnosti. 
Teoretická část je zpracována pečlivě, což potvrzuje použití dvou desítek knižních zdrojů. Za zmínku stojí i aktuálnost použité literatury, neboť navzdory ztíženým podmínkám v době nouzového stavu si autorka dokázala zajistit přístup k devíti knižním zdrojům vydaným v posledních pěti letech. Vývoj legislativy v oblasti podnikání je popsán přehledně a správně, jen překlad termínu „veřejná obchodní společnost“ neodpovídá zaužívané praxi (zaužívaným anglickým ekvivalentem je „General partnership“). Závěr teoretické části obsahuje zásady pro tvorbu podnikatelského plánu, které jsou prezentovány kvalitně a v dostatečném rozsahu.

Praktická část kopíruje strukturu teoretické části a její jednotlivé kapitoly tvoří logický celek. V analýze trhu autorka předkládá argumenty, které ilustrují perspektivu jejího podnikatelského záměru. Z prezentovaných průzkumů mimo jiné vyplývá rostoucí trend v nakupování oblečení přes internet, což potvrzuje správnost volby zřízení e-shopu, i ochota Čechů nakupovat použité oblečení. Autorka vnímá příležitost také v postupném zvyšování průměrného věku v České republice, otázkou však zůstává, zda je očekávané navýšení této hodnoty o několik let opravdu vážným důvodem k rozšiřování spektra cílových skupin (tento záměr je autorkou naznačen na začátku kapitoly 7.3.1). Spektrum informací o vnějším prostředí podniku vhodně doplňují SLEPT analýza a analýza konkurence. 

Poznatky z jednotlivých analýz jsou zužitkovány v marketingovém a finančním plánu. Autorka efektivně pracuje s definovanými zákaznickými segmenty a každému z nich přiřazuje specifický typ propagace, zatímco ostatní části marketingovému mixu jsou pro všechny segmenty totožné. Finanční plán má vzhledem k typu podnikání a jedinečnosti konceptu charakter velmi hrubého odhadu, svůj účel však plní. Rozporovat lze jen fakt, že některé výpočty jsou popsány poněkud stručněji (např. tabulky 17, 19 a 21) a čtenáři může déle trvat orientace ve vstupních datech. Kalkulace zisku na straně jedné poukazuje na potenciál představeného podnikatelského konceptu, na straně druhé probouzí obavu, zda predikce poptávky nebyla v jednotlivých variantách stanovena až příliš optimisticky. Z metodického hlediska nelze autorce nic zásadního vytknout a je třeba ocenit, že se nad svým podnikáním zamýšlí v delším časovém horizontu – jednotlivé odhady tržeb a nákladů jsou proto stanoveny v horizontu tří let.
Závěrem lze konstatovat, že předložená práce je čtivým dílem, které bylo pečlivě připraveno jak po stránce věcné, tak po stránce formální. Celkovou úroveň bakalářské práce hodnotím jako výbornou.


	Otázky k obhajobě:

1.) Is the product "šérni.to box" your own idea or is it the equivalent of an existing concept? Do you perceive this product as compatible with the mentality of Czech customers?

2.) Describe in more detail the designed cooperation with micro-influencers, mentioned in marketing plan.

3.) How did you compile the demand forecast? Is it your own prediction or it was made in a wider team?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





