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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Diplomantka se zabývá tématem návrhu komunikační strategie pro neziskovou organizaci „Zatoulané štěstí z.s.“, jež se zabývá pomocí a ochranou zvířat. Z výběru tématu i samotného zpracování práce je znát autorčin osobní zájem a nadšení. 
· Praktická část obsahuje metodiku šetření konkurence, včetně Porterovy analýzy. Diplomantka dále využívá metodu kvantitativního šetření formou dotazníku a kvalitativní šetření formou strukturovaných individuálních rozhovorů. Výsledky jsou prezentovány korektně, návrhy jsou využitelné pro praxi.  

· Práce má přehlednou strukturu a působí jako celek kompaktním dojmem.
· Precizní forma práce i vysoká jazyková úroveň.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V práci autorka zmiňuje aktivity spolku na sociálních sítích. Bohužel však v práci chybí definice cílové skupiny, která v současné době spolek na sociálních sítích sleduje a segmentaci současných donátorů. Tyto informace by napomohly k přesnější a cílenější komunikační strategii spolku. 
Otázky k obhajobě: 

· V praktické části práce zmiňujete fakt, že spolek nemá uzavřené partnerství s žádnou firmou. Jaké jsou první kroky, které musí spolek udělat k nastavení komunikace s partnery? Můžeme využívat prvky B2B marketingu? Které a proč?
· Myslíte si, že v návaznosti na online aktivity spolku by bylo vhodné podpořit komunikaci i PPC kampaní? Jaké byste volila pro kampaň persony?

· Domníváte se, že by bylo pro spolek přínosné, pokud by ho propagovala nějaká známá tvář? Proč ano/ne? Jaká osobnost by to případně měla být?

V Praze dne 18.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		468		1.179






