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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,57 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Zajímavé téma a osobní zaujetí autorky práce. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Chybí pasáž, která by informovala o tom, jak vypadala marketingová komunikace města Vlašimi v minulosti. 

· Práce je vyvázaná z kontextových sociálně kulturní souvislostí, totiž problematiky, jak malá česká města řeší v současnosti své marketingové komunikace. (Na téma marketingové komunikace obcí vznikly desítky kvalifikačních prací. Tři z nich autorka práce také cituje. Jsou vytvořeny podmínky pro srovnání a komparační analýzu dané oblasti.) 
· VO2 není vhodně formulována. Práce chce zjistit, jaký potenciál existuje v oblasti zkvalitnění obsahu Zpravodaje a jak jej zlepšit! Nikoli, zdali existuje, anebo neexistuje „potenciál na zlepšení obsahu Zpravodaje?“ 
· VO3, otázka „Jaké komunikační kanály město Vlašim využívá ke komunikaci se svými občany a jsou zde zahrnuty i některé z nových trendů městské komunikace (tzn. Webové stránky, sociální sítě, SMS marketing)?“ představuje v struktuře výzkumu otázku číslo 1. 
Otázky k obhajobě: 

· Jaké postavení má Zpravodaj mezi jinými městskými zpravodaji? (Existují odborné práce, které se zabývají problematikou městských zpravodajů jako specifickým druhem komunikačních médií. V roce 2019 byla vyhlášena již po deváté celostátní Soutěž o nejlepší obecní či městský zpravodaj roku 2019. Soutěž vyhlašuje Civipolis o.p.s., Katedra politologie FF UP v Olomouci, UNIVES.EU, Sdružení místních samospráva ČR a Angelus Aureus o.p.s. Vyhlášení výsledků se každý rok koná 4. července na Velehradě v rámci Dnů lidí dobré vůle.) 

· Které socio-demografické faktory ovlivňují podobu městských zpravodajů?
· Jak lze využít potenciál/aktivity veřejnosti při tvorbě městských zpravodajů?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 23.08.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.57		C		1.566		720		1.806






