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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,44 B


Komentář, výhrady, připomínky a náměty k práci:
· Teoretická část je poměrně rozsáhlá, věnuje se problematice budování značky a marketingového mixu. Dá se říct, že je koncipována velmi obecně. Jednotlivé kapitoly nejsou nahlíženy z hlediska tematiky práce, tedy trhu s papírenskými potřebami a jeho proměnami (např. v souvislosti s digitalizací života) nebo z hlediska genderových specifik marketingu a marketingové komunikace (je-li vyvíjen produkt specificky pro ženy); takové informace jsou uvedeny až v rámci situační analýzy. 
· Metody práce jsou popsány srozumitelně, byť spíše stručně. 

· Lze ocenit způsob provedení a vyhodnocení focus group, je zde znát, že autorka dobře rozumí výhodám a omezením této metody. 
· Projektová část je zpracována podrobně. Otázkou je rentabilita projektu. Autorka například neuvažuje to, že pokud bude prodávat v maloobchodě, zřejmě po ní budou prodejci požadovat marži – často je to třeba 30 % prodejní ceny. Jestli tomu dobře rozumím, roční zisk při daném objemu je cca 30 tis. Kč, s tím, že nejsou zahrnuty osobní náklady – což je asi tak jedna měsíční výplata. V práci jsem nenašel informaci, při jakém objemu produkce bude podnikání rentabilní alespoň pro jednoho člověka – podnikatele. 
Otázky k obhajobě: 

· Zajímá mě způsob vzniku obrázku 13. Taková segmentace obvykle vyplyne z výzkumu. Pokud zde vznikla jinak, jak byste ji vytvořila pomocí marketingového výzkumu? Jak tato věc souvisí s personami (str. 107)? 
· Dále mě zajímají obrázky 28 a další. Opět bych čekal, že toto řešení budou souviset s výzkumem nebo s literaturou. Pokud jsou tyto nástroje odněkud přebírány, je nějak vyřešena otázka autorských práv? Proč jsou použity zrovna tyto nástroje? 
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.

Ve Zlíně dne 17.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.44		B		1.435		626		1.620






