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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,10 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Práce výše uvedené diplomantky je koncepční, informace jsou strukturovány vhodně a tvoří komplexní celek. Za silné stránky práce považuji provedená výzkumná šetření, a především kombinaci kvalitativního a kvantitativního výzkumu. Obzvláště hodnotná je interpretace kvalitativního výzkumu, která jasně ukazuje postoje MK pracovníků k tématu real-time marketingu. Výstupy z daných šetření dávají relevantní podklad pro zpracování projektové části práce, která zcela odpovídá konceptu real-time marketingu a je možné ji považovat za korektní, vzhledem k zjištěnému. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
V kapitole 6.4 jsou uvedeni jako participanti uživatelé sociálních sítí, byť dále v práci se hovoří o pracovnících v MK, což se nevylučuje, ale je to matoucí. V případě projektové části práce je lehce diskutabilní necenění OOH ploch/y, avšak vzhledem k tomu, že je toto považováno za možný návrh, je daná cena akceptovatelná. Formálně je možné vytknout nesprávné značení zdrojem u doprovodného obrazového materiálu. 
Otázky k obhajobě: 

· Dokážete vybrat segmenty zboží/služeb, které jsou vhodné pro využití real-time marketingu? 
· Jaký názor máte na samotné označení „real-time marketing“ nejedná se spíše o „real-time komunikaci“ s využitím aktuální události? 

Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu 0 %.
Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocením A – výborně.

Ve Zlíně dne 18. 07. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.10		A		1.095		444		1.095






